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1.1. El turismo: factor clave para el desarrollo

sostenible de Vélez Blanco

Castillo de Los Fajardo. (Foto: Marta Mafias)

Vélez Blanco es el municipio con mayor superficie
de los cuatro que constituyen la comarca de Los
Vélez, situada en el extremo mds septentrional de
la provincia de Almeria. Incluye las pedanias de
Topares, el Cercado, El Piar y Santonje.

Esta ubicacion, rodeado por cumbres que superan
los 2000 metros, tiene gran incidencia en su
climatologiay la variedad y riqueza de sus paisajes.

Estd enclavado en un entorno natural privilegiado
que incluye parte del Parque Natural de Sierra
Maria-Los Vélez, al que aporta casi el 60% de su
superficie, lo que supone un gran potencial y un
atractivo afadido a los recursos del municipio.

Vélez Blanco es, sin duda uno de los municipios
con mas patrimonio cultural en Almeria. El pueblo
estd presidido por el Castillo de los Fajardo,
testimonio de una de las cortes renacentistas mas

importantes de la Corona de Castilla durante el
siglo XVI. Todo su casco urbano estd declarado
como conjunto histérico monumental y hace gala
de un estilo arquitecténico propio, conocido como
“velezano”.

En su término municipal alberga 35 abrigos, entre
los que destacan las Cuevas de Los Letreros y Las
Colmenas y la Cueva de Ambrosio. Conservan
importantes  manifestaciones de  pinturas
rupestres, que incluyen la figura emblematica del
Indalo. La mayoria de ellos estdan declarados
Patrimonio Mundial de la Humanidad por la
UNESCO, lo que convierte a este municipio en un
referente el arte levantino y esquemadtico del
Solutrense.

Mantiene tradiciones, fiestas y cultos ancestrales,
una fuerte personalidad cultural y una marcada
identidad territorial.
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Conserva ademas un valioso patrimonio
inmaterial, en el que destaca una singular cultura
de la gestion del agua, que se remonta a la época
de la civilizacién hispanodrabe, acompafiada de un
importante de patrimonio hidraulico.

Y sin duda, de todo este patrimonio, el mas valioso
son sus gentes velezanas, cuya hospitalidad es
conocida y renombrada.

Este Plan Estratégico de Desarrollo Turistico
Sostenible 2021-2027 ha sido impulsado por el
Ayuntamiento de Vélez Blanco con el
convencimiento de que el municipio necesita
reactivar el turismo y convertirse en un destino
turistico de referencia de Almeria Interior.

El turismo se identifica en Vélez Blanco como un
factor clave para garantizar el futuro. Se
manifiesta en sus gentes el consenso generalizado
sobre la idea de que la actividad turistica es la
Unica oportunidad de desarrollo y sostenibilidad
viable del municipio a medio y largo plazo, para
evitar el despoblamiento generando nuevas
oportunidades para la poblacion local y en
especial, para las nuevas generaciones.

Pero también existe coincidencia en que hay
mucho que hacer todavia, que hay una importante
labor de mejora y desarrollo que aun tiene por
delante Vélez Blanco en materia turistica.

La elaboracidn de este Plan Estratégico, que dio
comienzo en junio de 2020, se ha llevado a cabo
en tres fases.

1. Fase de contextualizacién: en la que se ha
recopilado informacién de referencia que pudiera
tener incidencia sobre el plan: estrategias y planes
de desarrollo/promocion turistica regionales vy
comarcales, normativa, ayudas y subvenciones
publicas, datos e informacidn sobre tendencias de
oferta y demanda y proyectos de interés que
pudieran generar oportunidades de colaboracién.

2. Fase de diagndstico global: en la que se ha
analizado la situacién turistica actual de Vélez
Blanco y su potencial de desarrollo. Se han
considerado:

e |os recursos naturales, patrimoniales,
culturales, gastrondmicos y otros atractivos
existentes en el municipio;

e lasinfraestructuras y equipamientos publicos
con potencial de uso turistico;

e |a situacion y expectativas de la oferta
turistica existente: alojamientos, hosteleria y
restauraciéon y otros servicios afines y
complementarios;

e las caracteristicas de la demanda y las
tendencias de los mercados turisticos;

e |os instrumentos de gestién y dinamizacién
turistica disponibles en el municipio.

Las conclusiones han quedado recogidas en tres
DAFOs donde se presentan las fortalezas,
debilidades, oportunidades y amenazas de todos
los aspectos analizados y de Vélez Blanco como
destino turistico y en seis retos a afrontar.

3. Fase de definicién estratégica: en la que se han
determinado el modelo turistico sostenible, los
principios y objetivos y las estrategias para
conseguirlos. Para ello se han identificado seis
areas tematicas prioritarias, 27 ejes especificos de
actuacién y se han definido 32 acciones vy
proyectos a llevar a cabo a corto y medio-largo
plazo.

Todo este trabajo se ha llevado a cabo con una
metodologia participativa, en la que han tomado
parte 33 personas representativas de los sectores,
entidades e instituciones directamente implicadas
en el desarrollo turistico de Vélez Blanco. La labor
de recogida de sus opiniones, reflexiones,
sugerencias y toda la informacién crucial que han
aportado se ha llevado a cabo tanto de forma
presencial como por videoconferencia, a través de
entrevistas personalizadas y grupos focales.

Queda ahora mucho por hacer, un tiempo
esperanzador de esfuerzo y trabajo con el
horizonte razonable del afio 2027, coincidiendo
con la nueva programacion de los fondos europeos
gue acaba de dar comienzo en 2021, y en linea con
las metas de desarrollo sostenible planteadas por
la Agenda 2030.



Contexto

2.1. Marco institucional y normativo

t

Antes de plantear cualquier estrategia de
desarrollo turistico para el municipio de Vélez
Blanco es imprescindible considerar el amplio
marco institucional, normativo y de planificacion
ya existente en el que deberd enmarcarse para
facilitar su viabilidad. Existen ya numerosos
instrumentos de planificacidn, antecedentes tanto
a nivel nacional como regional que se deben tener
en cuenta.

Algunos de ellos estan concluyendo, ya que se
disefiaron para el periodo 2014-2020. Es lo que
sucede con el Plan de Turismo Espafiol Horizonte
2020, el Plan General de Turismo Sostenible de
Andalucia Horizonte 2020, el Plan Estratégico de
Marketing Turistico de Andalucia Horizonte 2020,
el Il Plan de Calidad Turistica de Andalucia 2014-
2020, el Plan Director de Promocion Turistica de

Andalucia 2014-2020 y la Estrategia para la
Gestion de la Estacionalidad Turistica en Andalucia
2014-2020.

Su aplicacidn se ha visto inevitablemente afectada
de forma importante este 2020 por la crisis
sanitaria del COVID-19, hasta el punto que ha sido
necesario elaborar nuevos planes estratégicos de
urgencia para el sector ejecutables a corto/medio
plazo, como el Plan de Impulso del sector turistico:
hacia un turismo seguro y sostenible pos-COVID-
19.

Sin embargo, todos estos antecedentes han
marcado muchos objetivos y lineas de actuacion
que contindan siendo de plena actualidad vy
contindan vigentes en los nuevos planes vy
estrategias que se plantean con la vista puesta en
2030.




Plan de Turismo Espafol Horizonte
2020

En primer lugar, el Estado dispone el marco global
de actuacién de los agentes nacionales y locales, a
través de leyes, inversiones, y de la elaboracién de
una estrategia nacional de turismo que, en el
momento de redaccion de este documento
(octubre 2020) es el Plan Estratégico de Turismo
Horizonte 2020, en fase ya de finalizacion.

El fin de este plan, aun vigente en el momento de
la redaccidn de este documento, es conseguir que
el sistema turistico espafiol sea mas competitivo y
sostenible, aportando el maximo bienestar social.
Sus objetivos son:

* incrementar los beneficios
economicos del turismo;

e lograr un reequilibrio socio-territorial que
impulse la actividad turistica en nuevos
destinos;

e mejorar la calidad del entorno natural y
cultural, reduciendo los impactos sobre el
medioambiente;

e lograr que las condiciones culturales vy
sociales de los destinos puedan incluir la
actividad turistica, y

e aumentar la conciencia de la sociedad y las
administraciones publicas sobre la
importancia de respaldar el turismo como
garantia de prosperidad y mejora de las
condiciones de vida.

sociales vy

A estos efectos, se estructura en cinco grandes
ejes estratégicos:

1. Nueva economia turistica
2. Valor al cliente

3. Sostenibilidad del modelo
4. Entorno Competitivo

5. Nuevo liderazgo compartido, en cooperacion y
colaboracidn con las distintas administraciones
publicas

Se ha anunciado ya la elaboracién de un nuevo
Plan Estratégico para los préximos afos 2020-
2024. Sin embargo, la crisis sanitaria causada por
la COVID-19 ha tenido un fuerte impacto en el
sector turistico por lo que, a fecha de redaccién de
este documento, la decision del Gobierno ha sido
la adopcién de medidas de emergencia para
contrarrestar la situacién. El 18 de junio de 2020
el Gobierno presenté el “Plan de Impulso del
sector turistico: hacia un turismo seguro vy
sostenible pos-COVID-19” que hay que tener en
cuenta a la hora de elaborar estrategias,
orientaciones y modelos de turismo para Vélez
Blanco.

Plan de Impulso del sector turistico:
hacia un turismo seguro y sostenible
pos-COVID-19

Este Plan pos-COVID-19 se suma a las medidas de
apoyo al sector que ya se habian activado durante
la pandemia. Esta dotado con 4.262 millones de
euros y se centra en destinos seguros, trabajar por
la reactivacion del sector y apostar por la
competitividad y la inteligencia turistica.

En Plan esta alineado a la iniciativa europea “Next
Generation EU”, adoptada como respuesta
europea a la crisis que incluye tanto transferencias
no reembolsables como préstamos creados con el
objetivo de construir una Europa mas sostenible e
impulsar la actividad y el empleo en un marco
supranacional coordinado.

El plan de impulso nacional apuesta por las
ventajas de la digitalizacién e integra sus cinco ejes
en la sostenibilidad y en la Estrategia de Turismo
Sostenible de Espafia 2030 (UNWTO). Plantea una
recuperacidon alineada con los principios de
sostenibilidad socioecondmica y medioambiental
y propone apostar por el uso eficiente de los
recursos, avanzando hacia una economia limpia y
circular y seguir trabajando en la digitalizacién de
los destinos turisticos.

En este ambito, el Plan recuerda que considera
que la tecnologia ha cambiado la forma de



planificar y reservar los viajes, pero también la
forma de disfrutarlos y compartirlos.

El turismo se enfrenta a un mundo mas
automatizado, donde el cliente exige mas valor
afiadido, flexibilidad y personalizacién en cada
interaccion. Y esas interacciones son, en gran
parte, digitales. Ademas, la tecnologia no sélo sera
en el futuro un instrumento en manos del cliente,
sino que las empresas y los destinos deberian
poder utilizarla para mejorar el conocimiento
sobre los consumidores y sus preferencias, y para
mejorar la experiencia del usuario.

Por otro lado, en el ambito de la sostenibilidad, el
Plan expone que Espafia cuenta con atractivos que
se deben unir a otras fortalezas, como son el clima,
la seguridad, la salud y la calidad de servicios e
infraestructuras para proporcionar el liderazgo
turistico. Constata la necesidad de poner en
marcha medidas que garanticen la sostenibilidad
del sector turistico a largo plazo, que se abordaran
en la préxima Estrategia de Turismo Sostenible de
Espafia 2030. Se articula en torno a cinco lineas de
actuacion:

1. La recuperacion de la confianza en el destino
(un destino 3602 seguro), con 21 guias de
especificaciones para reducir/prevenir el
contagio por el coronavirus SARS-COV-2,
medidas para adaptar el transporte publico
como medio seguro y la creacidon del distintivo
“safe turismo” y de la plataforma piloto para el
establecimiento de “corredores turisticos
seguros”.

2. La puesta en marcha de medidas laborales,
econdmicas y sociales para la reactivacion de
empresas y trabajadores del sector que se
materializardn principalmente en programas
de formacidn, capacitacion y mentoring, asi
como de liquidez y solvencia empresarial para
reactivar el sector.

3. La mejora de la competitividad de los destinos
turisticos impulsando medidas relacionadas
con el uso de energias renovables, el uso

eficiente de los recursos, la reutilizacién del
agua y el reciclado de residuos o el transporte
sostenible. En esta linea de trabajo se recogen
también iniciativas para dinamizar destinos de
interior y espacios naturales protegidos. Con
ellas se pretende impulsar el desarrollo de los
destinos turisticos ubicados en areas rurales y
de interior mediante un plan centrado en el
aprovechamiento de recursos a través de
equipamientos turisticos. El Plan plantea
desarrollar productos atractivos, seguros vy
saludables para la demanda internacional
(turismo cultural, turismo activo, ecoturismo,
turismo enogastrondmico, turismo industrial o,
entre otros, el turismo cientifico), y, al tiempo
estimular su promocion y se fortaleceran las
capacidades operativas de los entes gestores
de estos destinos turisticos. Para ello pretende
poner en marcha planes de sostenibilidad
turistica en destinos rurales o de interior
dirigidos a dinamizar y organizar destinos
turisticos en areas rurales con patrimonio
cultural, en espacios naturales protegidos,
enfocados a crear productos turisticos
atractivos y sostenibles a través del
aprovechamiento de recursos singulares o de la
creacion de equipamientos capaces de
diferenciar el destino. Se espera que un total de
260 destinos turisticos se beneficien de esta
medida, con un presupuesto total de 23
millones de euros en 2020 y 30 millones
adicionales hasta el 2022. También recoge
otras medidas en torno a la digitalizacion, la
innovacion y la modernizacién de los servicios
y la internacionalizacién del sector.

La mejora del modelo de conocimiento e
inteligencia turistica mediante un Observatorio
de Inteligencia Turistica que analice la
demanda internacional y las variables turisticas
y su evolucidén para apoyar la creacion de un
nuevo modelo turistico.

Una campafia de marketing y promocién para
posicionar a Espafia como un destino seguro y



sostenible, que pretende reactivar primero el
mercado doméstico, y luego mercados
internacionales cercanos y mercados emisores
de proximidad. Para ello se pretende reforzar
las herramientas online. Se desarrollard una
estrategia de promocion fuerte a medio y largo
plazo a través del Plan de Marketing 2020-2024
Turespafa.

La futura Estrategia de Turismo
Sostenible de Espafia 2030

El Gobierno de Espafia, a través de la Secretaria de
Estado de Turismo, a fecha de redaccion de este
informe, estd elaborando la Estrategia de Turismo
Sostenible de Espana 2030, una agenda nacional
de turismo para afrontar los retos del sector en el
medio y largo plazo.

Considera que esta sostenibilidad deberd ser
socioecondmica, medioambiental y territorial y
contribuir a la consecucién de los Objetivos de
Desarrollo Sostenible de la Agenda 2030 de
Naciones Unidas.

Esta estrategia se basara en los principios de:

e Crecimiento socio econdmico, para lo que se
deberad trabajar en favor de la competitividad
y rentabilidad del sector, apostando por la
calidad y acelerando el proceso de
transformacion digital.

e Preservaciéon de los valores naturales vy
culturales, como objetivo prioritario.

¢ Beneficio social, para conseguir un reparto de
los beneficios del sector, y afrontar retos
como la despoblacién del medio rural.

e Participacion y gobernanza, vertebrando
mecanismos de gobernanza participativa
entre el Estado y las Administraciones
competentes a todos los niveles.

e Adaptaciéon permanente, dado que no se
trata sélo de buscar la calidad y la mejora,
sino también de posibilitar que el sector
tenga capacidad de respuesta frente al nuevo
entorno de cambios constantes.

¢ Liderazgo, que persigue consolidar el papel de
Espafia como lider mundial en el sector.

Los cinco ejes estratégicos en los que se estd
trabajando son:

1. Gobernanza colaborativa, reactivando los
colaboracién con las
Entidades

mecanismos de
Comunidades Auténomas vy
Locales.

2. Crecimiento sostenible: con el turismo como
motor econdmico y social, impulsando la
sostenibilidad de destinos y de demanda.

3. Transformacidn competitiva, favoreciendo en
especial la digitalizacion.

4. Mejora del espacio turistico, empresas vy
personas, dotando de nuevas
infraestructuras, capacidades y recursos e
impulsando la mejora de la calidad del
turismo.

5. Creacion de producto con alto componente
experiencial, potenciar el  marketing
diferenciado por mercados y desarrollar la
inteligencia turistica basada en datos para un
mejor conocimiento del mercado turistico.

La Agenda 2030 vy la Estrategia
Andaluza de Desarrollo Sostenible
2030

Los 17 Objetivos de Desarrollo Sostenible
(ODS) recogidos en la Agenda 2030, aprobada
en 2015 por todos los Estados Miembros de
las Naciones Unidas, constituyen un
llamamiento universal a la accion para poner
fin a la pobreza, proteger el planeta y mejorar
las vidas y las perspectivas de las personas en
todo el mundo.

Este desarrollo sostenible se ha definido como
el desarrollo capaz de satisfacer las
necesidades del presente sin comprometer la
capacidad de las futuras generaciones para
satisfacer sus propias necesidades.

Alcanzar el desarrollo sostenible se basa en
armonizar tres elementos basicos: el
crecimiento econdmico, la inclusion social y la



proteccion del medio ambiente. Estos
elementos estan interrelacionados y son
todos esenciales para el bienestar de las
personas y las sociedades.

Este acuerdo no es juridicamente obligatorio,
pero existe el acuerdo de que los paises los
adopten como propios y establezcan marcos
nacionales para su logro. Todas las
administraciones publicas tienen la
responsabilidad de establecer politicas, planes
y programas de desarrollo sostenible para su
cumplimiento, y de realizar el seguimiento y
examen a nivel nacional, regional y mundial de
los progresos conseguidos.

Este compromiso con la Agenda 2030 estd
marcando de forma definitiva las estrategias
de desarrollo a niveles nacionales y regionales,
por lo que es un marco de obligado
cumplimiento y ejecucion de cualquier
planificacion estratégica, incluida la turistica.
En el caso de Andalucia, el 5 de junio de 2018
se aprobd la Estrategia Andaluza de Desarrollo
Sostenible 2030 (EADS), un plan estratégico de
la Junta de Andalucia para orientar las
politicas publicas y privadas hacia un tipo de
desarrollo socioecondmico que considera de
forma integrada la prosperidad econdmica, la
inclusion social, la igualdad entre los géneros
y la proteccion ambiental. Por ello Ia
Estrategia no se limita a las tematicas
tradicionalmente ambientales e incorpora
areas estratégicas como la educacion, la
cohesién social, la salud, el empleo o la
innovacioén, entre otras.

Recoge todo un conjunto de directrices
alineadas con cada uno de los 17 Objetivos de
la Agenda 2030 de Naciones Unidas por lo que
la EADS constituye el primer paso para la
implementacién en Andalucia de esta Agenda
de caradcter mundial que se plantea la
consecucion de unas metas concretas para el
afio 2030.

Los principios que sustentan la Estrategia
Andaluza de Desarrollo Sostenible 2030 que
deberan tenerse en cuenta son los siguientes:

e Armonia con la naturaleza, y en
consecuencia debe respetar la capacidad
de carga de los ecosistemas y utilizar los
recursos naturales de manera eficiente.

e Compromiso intergeneracional en el
respeto a la naturaleza y en la herencia a
futuras generaciones, lo que supone
Incluir el principio de precaucion, y una
vision a largo plazo.

e lLa consecucién de un desarrollo
sostenible entendida como una labor
compartida por el conjunto de Ia
sociedad, instituciones publicas, privadas,
empresas, agentes sociales y ciudadania:
cada cual en su nivel tiene
responsabilidades en la transicion a un
modelo de economia verde como pilar de
la sostenibilidad, modelo que tiene una
directa relacién con modos de consumoy
produccion responsables.

e Cohesion social mediante un desarrollo
inclusivo, centrado en el bienestar, que
beneficie y de participacion a todas las
personas.

El Plan General del Turismo Sostenible
de Andalucia META 2027

En el momento en que se estd elaborando este
documento, estd terminando la vigencia del Plan
General de Turismo Sostenible de Andalucia,
Horizonte 2020, que ha regido el marco
estratégico para consolidar el turismo como motor
de crecimiento econdémico y de generacion de
empleo de calidad en Andalucia estos ultimos
cinco afos.



También esta concluyendo la aplicacion de la
Estrategia Integral de Fomento del Turismo de
Interior Sostenible de Andalucia Horizonte 2020,
enmarcada en el Plan General antes mencionado,
que incluia medidas para fomentar la
diferenciacion turistica de las zonas de interior;
impulsar iniciativas publicas y privadas dirigidas a
dinamizar las economias locales; incentivar el
acceso a las tecnologias vy el
posicionamiento ‘online’ de estos destinos, y
promover la comercializacion de productos
vinculados a ellos.

nuevas

Recogera su testigo el Plan General del Turismo
Sostenible de Andalucia META 2027, cuya
realizacion se aprobd el 5 de mayo de 2020 y se
publicé en el BOJA, nim. 90 de 13/05/2020. La
clave de este nuevo Plan que estara vigente desde
2021 serd la apuesta por "la competitividad, la
calidad y la inclusién”, con la finalidad de mejorar
la gestidn del turismo en un marco de "desarrollo
sostenible social, econdmico y ambiental".

Los objetivos estratégicos que se han fijado para
este plan son:

a) Restablecer y reforzar la posicién estratégica del
turismo en Andalucia para la creacion de riqueza
de forma equilibrada en el territorio, sobre los
pilares de la sostenibilidad global, la calidad
integral, la innovacién y la distribucion equitativa
de las cargas y los beneficios, tanto econdmicos
como sociales, derivados de la actividad turistica.

b) Orientar la oferta de productos turisticos hacia
la inclusividad, la diversidad, la accesibilidad, la
excelencia, la desestacionalizacion y el respeto al
medio ambiente, al territorio y a la poblacién local,
de forma que se fomente la competitividad y la
sostenibilidad, partiendo de un modelo de
promocion turistica de vanguardia que aproveche
el potencial de la marca Andalucia.

c) Estimular el talento, la productividad y la
equidad en el sector a través de mejoras en la
formacién académica y profesional y el impulso de
un empleo cualificado y estable, adaptando Ia
actividad turistica al entorno de transformacion
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tecnolégico y digital, y asegurando la igualdad de
oportunidades entre hombres y mujeres.

d) Fomentar el turismo de experiencias y propiciar
la complementariedad y la redistribucion
territorial y temporal de los flujos aprovechando el
valor y la diversidad del capital material, inmaterial
y digital del territorio andaluz.

e) Intensificar la cooperacion interadministrativa,
la colaboracion publico-privada y el
empoderamiento social, articulando mecanismos
de gobernanza abierta y participativa, y apostando
por un modelo de convivencia entre residentes y
visitantes.

Ademas, estd previsto que el plan META 2027
incluya entre sus contenidos:

e un diagnéstico de la situacién del turismo
en Andalucia, tendencias y escenarios

previsibles
e una definicion de las necesidades vy
objetivos basicos del turismo en la

comunidad, con las orientaciones
estratégicas generales y por segmentos
turisticos.

e las prioridades de accion.

f) La estrategia de desarrollo turistico sostenible
de la Comunidad Auténoma, asi como el fomento
de los recursos turisticos de Andalucia.

g) La ordenacidon de la oferta turistica en el
territorio, identificando los diferentes destinos
turisticos, con el fin de garantizar el mayor
equilibrio territorial y su sostenibilidad.

h) La delimitacion de ambitos territoriales
homogéneos para la ordenacién de los recursos y

las actividades turisticas.

i) El establecimiento de criterios basicos del
modelo turistico sostenible a aplicar.

Por ultimo, el avance en la digitalizacion del sector
y la aplicacidn de las tecnologias de la informacion
y comunicacion TICs, entendidos factores
transversales, tendran una importancia capital en
este nuevo Plan.



El Plan Estratégico de Subvenciones
de la Consejeria de Turismo,
Regeneracion, Justiciay
Administracion Local para el periodo
2020-2022

El 20 de febrero de 2020 se aprobé el nuevo Plan
Estratégico de Subvenciones de la Consejeria de
Turismo, Regeneracidn, Justicia y Administracion
Local para el periodo 2020-2022. Este es el
instrumento a través del cual se dan a conocer,
para los préximos tres anos, los objetivos y efectos
que se pretenden con la politica de fomento de la
Junta de Andalucia en las materias competencia de
la Consejeria, sus costes, fuentes de financiacién y
el método de evaluacion y seguimiento.

Los objetivos estratégicos y operativos en el drea
de turismo que regirdn la distribucién de los
fondos destinados a subvenciones son:

1. Fortalecer el modelo turistico de Andalucia
conforme a los principios de sostenibilidad,
innovacion, accesibilidad y calidad. En este
ambito, los objetivos estratégicos previstos son:

e Alcanzar una cobertura del 100% en la
revitalizacion de los “Municipios Turisticos de
Andalucia”.

e Fortalecer el desarrollo de los recursos turisticos
de las Entidades Locales.

e Fomentar el desarrollo de proyectos de interés
turistico por Asociaciones sin dnimo de lucro y
Fundaciones.

e Impulsar la innovacidon tecnoldgica y la
investigacion en materia turistica, fomentando
proyectos en la materia desarrollados por
Universidades andaluzas.

e Potenciar la profesionalizacién de las personas
trabajadoras turisticas como nucleo y motor del
turismo en Andalucia.

2. Adecuar el espacio turistico andaluz con la
creacion y modernizacidn de las infraestructuras
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turisticas, fortaleciendo el tejido empresarial
andaluz. En especial, la recualificacion de los
destinos del litoral, con la recuperacién
medioambiental y el uso sostenible de las playas.
En este dambito, los objetivos estratégicos

previstos son:

e Fomentar los servicios turisticos y la creaciéon de
nuevos productos.

* Recuperacion de las playas del litoral andaluz.

Este marco de apoyo se ha tenido en cuenta a la
hora de valorar la viabilidad de las actuaciones que
se proponen mas adelante en el apartado
correspondiente.

A este respecto, las lineas de subvenciones que se
fijan y que pueden ser de interés para financiar la
puesta en marcha del Plan Estratégico de
Desarrollo Turistico de Vélez Blanco son:

e Subvenciones a “Municipios Turisticos de
Andalucia”: linea de subvenciones en régimen de
concurrencia no competitiva que va dirigida a
fomentar el patrimonio turistico-cultural y a
promover la calidad en la prestacién de los
servicios municipales al conjunto de la poblacién
turistica asistida.

e Subvenciones de digitalizacion de PYMES y
Empresas de Trabajo Auténomo turisticas de
Andalucia: subvenciones en régimen de
concurrencia competitiva dirigidas al fomento de
la digitalizacion de Pymes y Empresas de Trabajo
Auténomo turisticas de Andalucia mediante la
implantacion de las Tecnologias de la Informacién
y de la Comunicacion. Se trata de fomentar el
desarrollo del tejido empresarial turistico andaluz
mediante incentivos a las TIC para potenciar el
desarrollo de servicios turisticos innovadores, que
tengan efectos positivos en la reduccién de la
estacionalidad, la creacién de empleo y la
preservacion del medio ambiente. Los avances
tecnoldgicos pueden representar un recurso en si
mismo, tanto para la creacidn de nuevos
productos turisticos, como para la mejora de los
existentes. Se pretende dar respuesta a las nuevas



necesidades del sector potenciando Ia
comercializacién electrénica de productos vy
servicios turisticos, el desarrollo de servicios
tecnoldgicos innovadores, tales como,
implementaciéon de software y hardware de
gestiéon avanzada, asi como la creacion de
productos turisticos basados en la innovacion

tecnolodgica.

* Subvenciones de fomento de la accesibilidad
universal y la puesta en valor turistico del
patrimonio publico cultural de los municipios de
interior, en el marco del Programa Operativo
FEDER de Andalucia 2014-2020, para mejorar la
calidad de la oferta turistica andaluza en los
municipios de Andalucia.

e Subvenciones para el fomento de Ia
digitalizacion y modernizacion tecnoldgica de los
recursos e instalaciones turisticas de los
municipios andaluces.

e Subvenciones dirigidas al fomento de las
infraestructuras turisticas ubicadas en zonas del
patrimonio natural de las entidades locales
andaluzas, que fomentardn actuaciones de
recuperacion, preservacién y restauracion de
infraestructuras del patrimonio natural de Ia
Comunidad Auténoma andaluza en tanto
elementos de interés turistico, optimizando la
intervencién en el medio natural.

e Subvenciones dirigidas a mejorar la innovacion
en destinos turisticos inteligentes, orientadas a
apoyar a aquellas entidades locales andaluzas que
apuesten por su incorporacién a proyectos
dirigidos a su conversidn o consolidacidn como
destino turistico innovador.

e Subvenciones a Asociaciones sin animo de lucro
y Fundaciones para el desarrollo de proyectos de
interés turistico de caracter sostenible para
implementar la  cohesién  territorial, la
redistribucion de los flujos turisticos y la
diversificacion de la oferta.

e Subvenciones de concesién directa para el
impulso del turismo inclusivo y accesible en
Andalucia promovidas por PREDIF (Plataforma
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Representativa Estatal de Personas con
Discapacidad Fisica), con el objetivo de impulsar
un conjunto de iniciativas especificas para la
mejora de la accesibilidad y la acogida del publico
con discapacidad y con otras necesidades de

accesibilidad en Andalucia.

¢ Subvenciones a Universidades andaluzas para la
investigacion turistica y dirigidas al desarrollo de
proyectos en torno a cuatro grandes ejes
tematicos: Evaluaciéon de Politicas Publicas vy
Gobernanza Participativa sobre Open Data;
Indicadores de Sostenibilidad e Inteligencia
turistica; Turismo Interior y Gourmet en Andalucia;
Turismo Inclusivo y Accesible.

e Subvenciones para formacién en materia
turistica, a través de becas de formacién en
materia de turismo, destinadas a la formacion
especializada de profesionales para la realizacién
de trabajos y estudios en el campo de la gestién,
programacion, fomento, promocién internacional
y analisis en materia de turismo.

El Il Plan de Desarrollo Sostenible
Parque Natural Sierra Maria-Los
Vélez y su Area de Influencia Socio-
Econdmica

Vélez Blanco, como parte del drea socioecondémica
del Parque Natural de Sierra Maria-Los Vélez esta
directamente afectado por la planificacion de este
espacio natural protegido. Por ello es
imprescindible la referencia al Il Plan de Desarrollo
Sostenible Parque Natural Sierra Maria-Los Vélez y
su Area de Influencia Socio-Econédmica que en el
momento de redaccion de este documento se
encuentra aun en fase de elaboracion.

Se presenta como un instrumento centrado en
fortalecer una cultura social y productiva de
desarrollo local basada en los valores de
sostenibilidad, innovacion y diferenciacién, con la
integracion y participacién de los agentes locales
como eje vertebrador.

Los objetivos generales que plantea son:



Propiciar la conservacién y el aprovecha-
miento sostenible de los recursos naturales y
culturales del territorio.

Fortalecer las estructuras productivas bajo
criterios de sostenibilidad, innovacion vy
diferenciaciéon, procurando empleos de
calidad.

Consolidar la imagen del territorio dando valor
a sus elementos culturales, naturales vy
paisajisticos, herramientas clave para el
desarrollo socio-econdmico.

La formacién y la educacién como bases del
crecimiento econdmico y la conservacidén
ambiental.

Desarrollar las infraestructuras, equipa-
mientos y servicios bdsicos para cubrir las
necesidades de la poblacion.

Potenciar la coordinacion interinstitucional y la
participacién ciudadana para dar respuesta a
las necesidades de la poblacién.

Para desarrollarlos, propone una serie de medidas
y submedidas directamente relacionadas con el
desarrollo turistico:

La medida 1.6 hace referencia principalmente a
la conservacién del patrimonio, en especial de
dos cascos urbanos catalogados como
Conjuntos Histéricos de Vélez Rubio y Vélez
Blanco y de numerosas manifestaciones del
Arte Rupestre, que considera como parte del
principal atractivo turistico del Parque Natural.
Junto a ello. Propone también la valorizacion
de antiguas cortijadas como infraestructuras
de turismo rural y de la promocion del
patrimonio inmaterial centrado en la
gastronomia basada en el cordero segureiio y
las fiestas y festivales.

La medida 3.1. destaca la necesidad de realizar
una Estrategia participativa de Desarrollo
Turistico de la Comarca de Los Vélez centrada
en la planificacién y la promocién con el fin de
lograr un desarrollo turistico sostenible.
Recuerda también que este Plan debera estar
acorde con los objetivos y estrategias
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contemplados en la Estrategia Integral de
Fomento del Turismo de Interior Sostenible de
Andalucia elaborado por la Consejeria de
Turismo y Comercio.

La medida 3.2. propone los productos
tradicionales, el entorno natural y el
patrimonio cultural —histdrico artistico vy

arqueoldgico- como ejes principales para el
desarrollo turistico. Recomienda impulsar la
industria agroalimentaria y la gastronomia local
como elementos de atraccion turistica.
También fija la atencion sobre la creacién de
productos de agroturismo y enoturismo con el
fin de fidelizar y aumentar la estancia media de
visitantes.

La medida 3.4. aboga un el refuerzo de la
identidad territorial asociada al Parque Natural.
Es de esperar que ello contribuya a generar
procesos colaborativos que impulsen Ia
aparicién de sinergias y el tejido asociativo.
Ademas, en esta medida se incluye la necesidad
de crear una imagen coherente y unificada del
territorio, facilmente identificable con su
patrimonio natural y cultural. Desde el punto
de vista de la orientacion hacia el exterior, una
marca territorial reconocible es beneficiosa
para aumentar el atractivo turistico del ambito
y su capacidad de penetracion en los mercados
nacionales e internacionales. Con el fin de
promocionar y fortalecer la marca, propone
ademas la apertura de vias de cooperacidn con
otros espacios naturales y comarcas limitrofes
o cercanas, como por ejemplo las Comarcas del
Almanzora o Altiplano de Granada y los
Parques Naturales de Sierra de Castril, Sierra de
La Sagra o Sierra de Baza.

La medida 3.6. apuesta por la redefinicién de
una red de equipamientos de uso publico y
culturales con sistemas de gestidbn que
garanticen su viabilidad como condicién basica
para el impulso de segmentos turisticos
estratégicos para el Parque. Dentro de esta red
propone incluir tanto los equipamientos
informativos, educativos o de interpretacion,
como otros paisajisticos, senderos, carriles



ciclo-turisticos, museos municipales y visitas
guiadas a abrigos rupestres.

e La medida 4.2. recuerda que el envejecimiento
y la despoblacién son serias amenazas para la
sostenibilidad del territorio y considera
imprescindible la mejora de las capacidades de
la poblacion como clave fundamental para la
permanencia de los jovenes, generacién de
empleo y elevar la calidad de vida. Por ello
propone un incremento en la formacién para
estimulaciéon de jovenes emprendedores que
revaloricen los sectores econdmicos y
supongan un impulso al turismo y al sector
primario.

e lLa medida 4.3. se centra en propuestas
orientadas a la formacion de profesionales
como base de un crecimiento econémico. Se
orienta, entre otros aspectos, a la capacitacién
y formacidén especializada para adaptarse a las
oportunidades y nichos de valor que pueden
encontrarse en el mercado de los principales
sectores productivos del Parque, entre los que
se encuentran el turismo y las actividades
recreativas, sin olvidar nuevos nichos ligados al
comercio, servicios especializados y nuevas
tecnologias.

Ademas, el Plan de Ordenacion de Recursos
Naturales del Parque Natural Sierra Maria-Los
Vélez, aprobado mediante Decreto 191/2005, de 6
de septiembre, siguiendo las directrices marcadas
desde la Unién Europea en los distintos programas
de accidon en materia de Medio Ambiente,
establece el marco del desarrollo sostenible como
Unica forma de compatibilizar los diversos usos y
actividades que tienen lugar en el espacio con la
conservacion de los recursos naturales del mismo
y, por otro, de contribuir al establecimiento de la
red Natura 2000. Entre otros objetivos, contempla
la puesta en valor del patrimonio cultural del
Pargue Natural desde una dptica integrada, como
recurso potencial en las politicas de desarrollo
sostenible, promoviendo su utilizacién racional
como instrumento de desarrollo cultural vy
econdmico siempre que no suponga un
menoscabo o deterioro de los valores naturales.
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La Estrategia de Desarrollo Local
Participativo Los Vélez 2014-2020

En el momento de redaccién de este documento
estd llegando al fin de vigencia la Estrategia de
Desarrollo Local Participativo (EDLP) de la comarca
de Los Vélez que se disefid para el periodo 2014-
2020. Esta ha regido la actividad del Grupo de
Desarrollo Rural Los Vélez y la ejecucion del
Programa de Desarrollo Local LEADER durante los
pasados seis afios. Aunque ahora ya esta
finalizando, es importante tener en cuenta sus
lineas principales de trabajo con una referencia
contextual bdsica, por su dimensidon comarcal y
porque es presumible que tengan su continuidad
en las estrategias de desarrollo comarcal que se
planteen a corto plazo para el nuevo periodo de
programacion de fondos comunitarios 2021-2027.

Como resultado del diagndstico comarcal, quedd
patente que el desarrollo del sector turistico, con
especial atencion a los turismos especificos,
deberia ser considerada como una potencialidad
de primer orden. Se llegé a esta formulacién a
través de:

1. Las opiniones de agentes clave, que aportaron
evidencias de:

e |a existencia de una percepcién de la riqueza
del Patrimonio Rural de la comarca, en todas
sus vertientes;

e |a necesidad de creacién de una mesa de
turismo comarcal articuladora del sector;

e la percepciéon del sector turistico como
fortaleza y como oportunidad el desarrollo;

e la necesidad de un mayor desarrollo de
actividades turisticas complementarias y por
el desarrollo de turismos especificos
(arqueoldgico, patrimonial, etnografico,
astrondomico...);

e el turismo de naturaleza se considera una
baza importante, asi como los diferentes
turismos especificos que derivan del mismo;



la existencia de actuaciones a lo largo del
tiempo orientadas a la creacién de un destino
turistico;

los intentos de creacion de productos
turisticos, reconociendo la necesidad de su
consolidacién.

2. Los resultados del diagnéstico cuantitativo, que
constataron:

la existencia una oferta de alojamiento
suficiente, mas relevante en el caso de
alojamientos extra-hoteleros;

la importancia de los cascos histdricos de
Vélez Rubio y Vélez Blanco;

la oportunidad de desarrollo de turismo de
naturaleza que supone El Parque Natural
Sierra Maria-Los Vélez y otros EE.NN.;

el paisaje singular que ofrece el predominio
de la agricultura extensiva, la existencia de
areas forestales de cierta densidad y el
contraste de espacios de pendientes
relativamente acusadas con las altiplanicies;

Tras la realizacion del diagnéstico comarcal, las
necesidades que se detectaron y priorizaron para
este periodo con relacién a los sectores de
turismo, hosteleria, comercio, servicios y otros
fueron:

la creacién, modernizaciéon y ampliacién de
empresas turisticas, hosteleras, del sector
comercial y del resto del sector servicios;

la promocidn genérica del destino Comarca
de Los Vélez;

la promocién particular de las empresas del
sector turistico, del sector hostelero, del
sector comercial y del resto de servicios;

la cooperacidn horizontal y vertical del sector
turistico, del sector hostelero, del sector
comercial y del resto de servicios;

la mejora de la sefializacidn turistica;

la mejora de la cualificacion del sector
turistico, del sector hostelero, del sector
comercial y del resto de servicios;
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e la mejora de infraestructuras relacionadas
con el sector turistico y comercial;

e las mejoras en relacion al uso turistico del
Patrimonio Natural de la comarca;

e La mejora del posicionamiento del comercio
local en relacion a los Centros Comerciales.

Tras una criba, varias de estas necesidades
quedaron finalmente recogidas en la EDLP a
efectos de apoyar actuaciones y proyectos con la
subvencionables por la iniciativa comunitaria
LEADER:

e promocion genérica del destino Comarca de
Los Vélez;

e mejoras en relacién al uso turistico del
patrimonio natural de la comarca;

e mejoras en relacién al uso turistico del
patrimonio cultural de la comarca;

e sensibilizacién, concienciacidn y cualificacion
en relacion a la riqueza patrimonial de la
comarca;

e mejora de infraestructuras relacionadas con
el sector turistico y comercial;

e cooperacién horizontal y vertical del sector
turistico, del sector hostelero, del sector
comercial y del resto de servicios;

e creacién, modernizacién y ampliacién de
empresas turisticas, hosteleras, del sector
comercial y del resto del sector servicios.

e promocion particular de las empresas del
sector turistico, del sector hostelero, del
sector comercial y de servicios;

e sensibilizacion, concienciacién y cualificacion
en relacidn a los valores del Parque Natural
Sierra Maria-Los Vélez y otros espacios
naturales;

e busqueda de sinergias del sector agro-
ganadero con otros sectores (turistico,.
medioambiental e industrial);



e mejora de la cualificacién del sector turistico,
del sector hostelero, del sector comercial y de
Servicios;

e mejora de la eficacia de las acciones de
cultura emprendedora;

e consideracion prioritaria de la puesta en valor
patrimonial como una de las bazas de
desarrollo comarcal.

En consonancia, varios de los objetivos operativos
de la Estrategia de desarrollo comarcal formulada
para el periodo 2014-2020 responden a esta
priorizacion de necesidades y estan directamente
vinculados al desarrollo turistico.

Asi, en relacion con el objetivo general “Mejorar el
capital sociocultural, el capital medioambiental y
la gobernanza”, se citan, entre otros, los objetivos
operativos de:

o fomentar la busqueda de sinergias del sector
agro-ganadero con otros sectores (turistico.
medioambiental e industrial);

e apoyar la cooperacion horizontal y vertical del
sector turistico, del sector hostelero, del
sector comercial y del resto de servicios;

o fomentar la sensibilizacién, concienciacion y
cualificacion en relacion a los valores del
Parque Natural;

o fomentar la sensibilizacién, concienciacion y

cualificacion en relacion a la riqueza
patrimonial de la comarca;

e apoyar la mejora de infraestructuras
relacionadas con el sector turistico y

comercial;

e apoyar las mejoras en relacidn al uso turistico
del Patrimonio Cultural de la comarca;

e apoyar la puesta en valor patrimonial como
una de las bazas de desarrollo comarcal;

e apoyar las mejoras en relacion al uso turistico
del Patrimonio Natural de la comarca;

e apoyar la mejora de infraestructuras
relacionadas con el aprovechamiento del
Parque Natural;
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e fomentar la sensibilizacién, concienciacion y
cualificacion en relacion a los valores del
Parque Natural;

e apoyar la puesta en valor patrimonial como
una de las bazas de desarrollo comarcal.

Y en relacién con el objetivo general “Mejorar la
economia rural”, se plantean los siguientes
objetivos operativos relacionados con la mejora
del sector turistico:

e fomentar la creacién, modernizacién vy
ampliacion de empresas turisticas, hoste-
leras, del sector comercial y del resto del
sector servicios;

e apoyar la promocién genérica del destino
comarcal;

e apoyar la promocién particular de las
empresas del sector turistico, del sector
hostelero, del sector comercial y del resto de
servicios;

e apoyar la cooperacion horizontal y vertical del
sector turistico, del sector hostelero, del
sector comercial y del resto de servicios;

apoyar la mejora de la sefializacion turistica;

e fomentar la cualificacién del sector turistico,
del sector hostelero, del sector comercial y
del resto de servicios;

e apoyar la mejora de infraestructuras
relacionadas con el sector turistico y
comercial;

e apoyar las mejoras en relacion al uso turistico
del Patrimonio Natural de la comarca;

e apoyar las mejoras en relacién al uso turistico
del Patrimonio Cultural de la comarca;

e apoyar la continuidad de las acciones
dirigidas a la formacién y sensibilizacion de la
juventud en relacién a la riqueza patrimonial
de la comarca, considerada ésta en todas sus
dimensiones.



Plan Estratégico de Desarrollo Turistico Sostenible de Vélez Blanco
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Panoramica de Vélez Blanco. (Foto: Marta Mafias)
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2.2. El concepto de Turismo Sostenible

Convento de San Luis. (Foto: Marta Mafias)

En coherencia con el marco institucional
estratégico y normativo anteriormente expuesto,
resulta evidente que el concepto clave que debe
regir cualquier estrategia de desarrollo turistico en
el futuro a corto, medio y largo plazo es el de
“turismo sostenible”.

El origen de este requerimiento se encuentra en el
concepto de “Desarrollo Sostenible”, que fue
introducido por la Comision Mundial sobre Medio
Ambiente y Desarrollo de las Naciones Unidas en
el informe de Brundtland en 1987%. Obedecia a las
conclusiones expuestas en el informe Los limites
del crecimiento encargado por el Club de Roma
(Informe Meadows) es en la década de los setenta,
en el contexto de crisis del petrdleo. En él quedd
patente la disponibilidad limitada de los recursos
en el planeta y la necesidad de evitar el
agotamiento de los recursos del planeta.

! Organizacion Mundial de Turismo. (1993).
Sustainable Tourism Development: Guide for local
planners.
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La Organizacién Mundial del Turismo (OMT),
define el “turismo sostenible” como: “El turismo
que tiene plenamente en cuenta las repercusiones
actuales y futuras, econdémicas, sociales y
medioambientales para satisfacer las necesidades
de los visitantes, de la industria, del entorno y de
las comunidades anfitrionas.”

En la mayoria de las definiciones de este concepto
se habla de:

a. Sostenibilidad ecolégica. Es decir, que el
desarrollo del turismo no cause cambios
irreversibles en los ecosistemas de los diferentes
destinos.

b. Sostenibilidad social. Refiriéndose a la
capacidad de una comunidad para absorber el
turismo.



c. Sostenibilidad cultural. Una comunidad ha de
ser capaz de retener o adoptar sus propias
caracteristicas culturales distintivas ante la cultura
de los/las turistas.

d. Sostenibilidad econdmica. Que asegure el nivel
de ganancia econdmica que requiere el sector,
para que sea viable.

Los retos que afronta el Turismo Sostenible deben
estar relacionados con:

e Modelos de consumo, atendiendo
especialmente a la estacionalidad y al tipo
de turismo.

¢ Modelos productivos, teniendo en cuenta
la oferta y los destinos turisticos.

Los principios de sostenibilidad se refieren a
establecer un equilibrio adecuado entre los
aspectos  medioambiental, econémico vy
sociocultural para que garantice su sostenibilidad
a largo plazo. Es aquel capaz de respetar tanto a la
poblacién local como al viajero, al patrimonio y al
medio ambiente.

Por lo tanto, el turismo sostenible supone:

1) Dar un wuso oOptimo a los recursos
medioambientales, que son un elemento
fundamental del desarrollo turistico,
manteniendo los procesos ecoldgicos esen-
ciales y ayudando a conservar el paisaje, los
recursos naturales y la diversidad bioldgica.

2) Respetar la autenticidad sociocultural de las
comunidades anfitrionas, conservar sus
activos histdricos, arquitecténicos, y sus
valores tradicionales culturales, y contribuir al
entendimiento y la tolerancia intercultural.

3) Asegurar unas actividades econdémicas viables
alargo plazo, que reporten a todos los agentes,
unos  beneficios socioecondmicos  bien
distribuidos, entre los que se cuenten
oportunidades de empleo estable y de
obtencidn de ingresos y servicios sociales para
la comunidad anfitriona.
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El desarrollo sostenible del turismo pasa por un li-
derazgo politico que se oriente a lograr una
colaboracién amplia y establecer consensos entre
todos los agentes relevantes. Es un proceso que
parte de la informacién y el estimulo a la
participacién y que requiere seguimientos vy
evaluacién constantes. Deberia ademads conseguir
un alto grado de satisfaccion de los/as turistas y
representar para ellos/as una experiencia
significativa, concienciandoles de los problemas
de la sostenibilidad y fomentando practicas
turisticas sostenibles.

Las directrices para un desarrollo sostenible del
turismo y sus practicas de gestidn responsable se
deberian aplicar con una perspectiva global a nivel
de destino, y en especial a la gestion de los
recursos, a las actividades de los sectores
implicados y a la promocién. Esto se puede
materializar, por ejemplo:

e impulsando buenas practicas de
sostenibilidad medioambiental en la gestidn
de alojamientos rurales (energia, agua,
residuos, etc.) y en la produccion
agroalimentaria;

e promoviendo el consumo de productos de
autéctonos y de proximidad y su utilizacion
como base de una oferta gastrondmica de
calidad;

e contribuyendo a la conservacién de los
recursos naturales visitables instalando
equipamientos que faciliten su
descubrimiento con bajo impacto;

e  estableciendo medidas de minimizacién del
impacto ambiental de las actividades
deportivas o de turismo activo, informando a
los/as visitantes sobre los valores
patrimoniales del entorno en el que practican
la actividad y previendo que los equi-
pamientos turisticos deportivos puedan ser
utilizados también por la poblacién local;

e facilitar instalaciones para que los usuarios
tengan un comportamiento responsable con
el entorno (ej. control de estacionamientos y
acampadas, recogida selectiva de residuos,



merenderos bien equipados y mantenidos,

etc.);

e Impulsar la valorizacion del patrimonio
cultural, inmaterial y productos locales
autoctonos;

e fomentando el consumo responsable y el
cuidado medioambiental en fiestas y eventos.

El turismo sostenible incorpora una nueva ética
del turismo y del turista, la sensibilidad hacia la
naturaleza, la cultura y las formas de vida de las
poblaciones receptoras. A la vez que conlleva
numerosos beneficios para todos los agentes
relacionados con el sector. El turismo sostenible:

Uso optimo de los
recursos
medicambientales

+

Autenticidad
sociocultural

+

Actividades
economicas viables
a largo plazo

Turismo
Sostenible

e  Facilita la comprensidn de los impactos que
genera el turismo en el medio natural,
cultural y humano.

e Asegura un adecuado equilibrio entre

beneficios y costos.

e Genera empleo local de manera directa en el
sector servicios.

e Estimula la rentabilidad de las industrias
domeésticas locales.

e Genera entrada de divisas en el pais e
inversiones en la economia local.

e Diversifica la economia local, particularmente
en areas rurales donde el empleo agrario
puede ser esporadico e insuficiente.
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e Procura el entendimiento y la toma de
decisiones entre todos los colectivos sociales
para su coexistencia con otros recursos.

e Incorpora una planificacién que asegura un
desarrollo turistico adecuado a la capacidad
de carga del ecosistema.

e  Estimula la mejora de los transportes locales,
las comunicaciones y las infraestructuras
basicas.

e Oferta actividades que pueden ser
disfrutadas tanto por la comunidad local
como por los turistas.

e Ayuda a la preservacion del patrimonio
historico y cultural.

e Anima, por una parte, a la recuperacién de
usos agrarios en tierras marginales y, por
otra, favorece el mantenimiento de la
vegetacién natural en grandes areas.

e  Mejora la autoestima de la poblacién local y
la revalorizacion de su entorno y sus
caracteristicas culturales.

e Ofrece oportunidad para una
comunicacion y  entendimiento
personas de distintas procedencias.

mayor
entre

e Demuestra la importancia de los recursos
naturales y culturales para el bienestar
econdmico y social de la comunidad local, y
como ésta puede ayudar a preservarlos.

e Controla y valora los impactos provocados
por el turismo, desarrolla métodos fiables de
responsabilidad ambiental y contrarresta los
efectos negativos.

Sin embargo, este concepto de sostenibilidad no
es facil de aplicar porque no existen unos objetivos
claros y determinantes de sostenibilidad, sino que
es necesario trabajarlos de forma especifica en
cada territorio. La sostenibilidad debe entenderse
como una construccion social y politica basada en
el consenso. De ahi la importancia de elaborar
estrategias con enfoques participativos y con
acuerdos sociales.



2.3. Las tendencias en el mercado turistico actual

Visita guiada a la Cueva de Los Letrero. (Foto: Marta Mafas)

Centrado en la sostenibilidad

La globalizacién, la rapida extensién de la sociedad
de la informacidn y la adopcidn del concepto de
sostenibilidad estan motivando importantes
cambios en las tendencias turisticas. Por ello, los
destinos turisticos se estan viendo obligados a
adaptarse e ir incorporando cambios profundos.
Se enfrentan a retos importantes: el cambio
climdtico, la pérdida de biodiversidad, la necesidad
de eficiencia energética. El futuro del sector
turistico dependerd de una buena conservacion
del medio y de un uso eficiente de los recursos
disponible en cada territorio.

Desde el punto de vista social, las redes sociales
han cambiado las formas de comunicacion e
incluso de organizacion, e impactan en el sector
turistico de forma directa o a través de cambios
politicos que después afectan a los destinos.

En el ambito politico, la economia global ha
alterado los limites administrativos conven-
cionales, y se necesitan generar relaciones,
alianzas y proyectos entre territorios donde lo
global y lo local se entrelazan.
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En el caso de los destinos rurales, si bien hace 20
afios el turismo se plateaba como una actividad
residual o complementaria. En la actualidad, en
muchos de estos destinos, se convertido en una
actividad especialmente importante en el
territorio. Ello ha sido debido a las inversiones que
se han realizado —especialmente en oferta de
alojamientos y turismo residencial-, el empleo vy la
riqueza que han generado. En Espafia han
aparecido en los ultimos afios numerosos destinos
turisticos emergentes en territorios de interior y
rurales, con potencial de crecimiento y muy
competitivos.

La demanda también ha evolucionado. Casi todas
las esferas sociales en los paises occidentales son
consumidoras de turismo.

Con el incremento de turistas, los gustos y las
demandas se estan diversificado cada vez mds y
surgen las oportunidades de ofertas de turismo
especifico. Cualquier territorio podria ser un
destino turistico si cubre las expectativas de
distintos tipos de turistas con distintas
necesidades (sol y playa, ecoturismo, turismo
activo, deportivo, de congresos, gastrondmico,
etc.). Incluso en un gran porcentaje de casos, un
mismo turista busca diferentes tipos de turismo.



La demanda ha hecho aparecer diferentes tipos de
turismo vy la oferta cada vez se ve mas obligada a
segmentarse por nichos de mercado. Frente al
modelo de turismo de masas de sol y playa de las
décadas de fin del siglo XX, los turistas son ahora
independientes, experimentados, con un abanico
mas amplio en la motivacién y mayor flexibilidad
en fechas vacacionales.

Los consumidores actuales de turismo tienen cada
vez mas en cuenta temas medioambientales.

En este contexto, para todos los destinos
turisticos, la base para atraer turismo es poder
preservar los valores de su entorno y patrimonio y
ofrecer diferenciacién y autenticidad. Esto supone
aplicar el principio de sostenibilidad.

El impacto de la Tecnologias de la
Informacion y Comunicaciones

Los avances tecnoldgicos, la expansion y la
implantaciéon imparable de las Tecnologias de la
Informacién y Comunicaciones (TICs) estan
cambiando de forma drastica y definitiva las
actuaciones de informacién, promocién vy
comercializacion  turistica. Las TICs, hoy
instrumentos imprescindibles de uso personal,
han generado que los/as turistas tengan
disponible instantdneamente cada vez mas
informacién sobre los destinos y su oferta. Esta
informacién procede de muy diversas fuentes,
entre las que ellos/as mismos se incluyen cuando
comparten opiniones y experiencias de viaje en las
redes sociales, blogs, encuestas de satisfaccion
online y servicios de prescripcidén turistica. Al
mismo tiempo, orientan sus compras motivados
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no solo por la informacién o las promociones, sino
segun las opiniones de otros consumidores.

Gracias a las posibilidades que ofrece internet a
los/as consumidores/as de turismo, estos/as cada
vez se sienten con mayor libertad a la hora de
buscar informacion. Con el paso del tiempo los/as
viajeros/as tienen cada vez mas informacion. El
empoderamiento es mayory, por tanto, aumentan
las capacidades para organizar viajes de manera
independiente.

Esto conlleva la necesidad de trabajar mds y mejor
la calidad de los servicios post-venta e incidir en la
capacidad de fidelizar clientes, cuestion que se
estd convirtiendo cada vez mas en un objetivo
estratégico para los destinos y los sectores
turisticos.

Las TICs estan adquiriendo un gran protagonismo
para conocer las necesidades y preferencias de
los/as clientes/as y poder ofrecer productos
turisticos adecuados a esta demanday a los nichos
de mercado, y lograr la captacion de clientes.

Las TICs, al facilitar el acceso personalizado,
inmediato y centralizado a casi toda la oferta
turistica mundial, estan obligando a todos los
destinos y sectores turisticos a estar presentes de
forma proactiva:

e En el ambito de la informacién: propor-
cionando contenidos actualizados, dindamicos y
presentados de forma clara y atractiva que
capten el interés de los/as turistas potenciales
y el retorno de visitantes.

e En el dmbito de la promocidén: a través de
campafias de publicidad con ofertas perso-
nalizadas dirigidas directamente al / a la
cliente, que se corresponden con su perfil, y
lo/la informan de las novedades que le puedan
interesar.

e En el dmbito de la comercializacién: con la
presencia en plataformas de comercializacidn o
proporcionando herramientas de venta online
faciles, rapidas de usar y con garantias legales
de seguridad y atencidn al cliente.



e En el dmbito de la post-venta: a través de
técnicas como las encuestas de satisfaccion,
tarjetas de fidelizaciéon, cupones de descuento,
clubes de clientes, etc.

Con la rapidez de evolucién de las TICs, y aunque
es dificil establecer tendencias — en especial tras la
crisis sanitaria provocada por la COVID-19-, es de
esperar que en el futuro las posibilidades de
provision de servicios y contenidos se incrementen
de forma notable con el aumento de las redes de
comunicaciones, en la medida en que la
informacién fluird alli donde los/as turistas se
encuentren.

Paisaje nevado de Vélez Blanco. (Foto: Pedro Luis Diaz
Gil).

Los/as turistas demandaran dada vez mas el uso
de los avances tecnoldgicos para una mayor
comodidad, tanto para obtener informacion
turistica como de la prestacion de servicios y la
comercializacion.

Los nuevos modelos de promocion a través de
plataformas virtuales y de fendmenos sociales
desarrollados sobre éstas (social media, marketing
viral, blogs, etc.) tenderdn a generalizarse,
convirtiendo la gestién del conocimiento del
entorno como claves para el desarrollo de ventajas
competitivas.

Todo ello implicara también para los gestores de

destino y de servicios turisticos la obligatoriedad
de:
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e disefiar sus propias estrategias a través
Internet (considerando especialmente los
dispositivos moviles);

e dedicar mayores esfuerzos al seguimiento
y captacion de clientes/visitantes a través
de las TICs;

e planificar y administrar sus recursos
humanos y econdmicos teniendo en
cuenta las TICs como un elemento clave y
transversal;

e tomar en consideracion la capacitacién de
sus recursos humanos para poder utilizar
las TICs de forma dptima con estos fines,
bien gestionando directamente o
dirigiendo/coordinando a servicios
externos.

Nuevas oportunidades para los
destinos rurales

Este afio 2020 la crisis sanitaria de la COVID-19 ha
impactado de lleno en el sector turistico con
consecuencias aun impredecibles.

Hemos asistido a un incremento extraordinario en
las cancelaciones de viajesy a una paralizacién casi
total en la demanda de los servicios turisticos a
corto y medio plazo, tanto en mercados emisores
como en receptores. Se estd produciendo una
crisis inédita que esta requiriendo actuaciones
extraordinarias y rapidas por parte de los todos
poderes publicos.

Nucleo urbano de Vélez Blanco. (Foto: Marta Manias)



La estrategia dominante ahora es “conseguir
destinos turisticos seguros y sostenibles”. La
recuperacion del sector se esta alineando ahora
con los principios de sostenibilidad
socioecondmica y medioambiental.

El planteamiento es aportar el uso eficiente de los
recursos mediante el paso a una economia limpia
y circular, tal y como recoge el Pacto Verde
Europeo.

Por esto mismo, esta situacion ha hecho que estén
surgiendo nuevas oportunidades, especialmente
para los modelos turisticos de calidad y no
masificados, una reorientacion que estd mucho
mas al alcance de los destinos rurales.

La prevision de la demanda

Paisaje de Vélez Blanco. (Foto: Pedro Luis Diaz Gil).

Antes de la crisis del COVID-19 numerosos
estudios dieron a conocer tendencias y previsiones
para los afios futuros. Es cierto que sus
consecuencias estan introduciendo cambios en las
previsiones, pero las tendencias identificadas
hacen referencia a preferencias y demandas que
con toda seguridad continuaran en la misma linea,
aunque con diferente intensidad y quizd con
variaciones.

Estas tendencias estan basadas en observaciones
de expertos y datos reales de consumo turistico,

2 Booking. (2019). Travel Predictions 2020.
Booking.com. https://travelpredictions2020.com/#6
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por lo que se han considerado importantes como
parte del contexto externo a tener en cuenta a la
hora de orientar las estrategias de este Plan de
Desarrollo Turistico de Vélez Blanco.

Uno de los estudios de tendencias mas completos
para la década que se inici6 en 2020 fue
presentado por Booking en 20192 Estaba basado
en los comportamientos de mas de 22.000 viajeros
de 29 mercados y la informacién aportada por mas
de 180 millones de comentarios de clientes
verificados. Las tendencias de viaje identificadas
fueron las siguientes:

1. Visitas a destinos
conocidos

secundarios menos

El turismo a ‘destinos secundarios’ (lugares menos
conocidos) con el fin de reducir el exceso de
visitantes y proteger el medioambiente dara un
gran salto. El 54% (56% entre 18 y 25 afios) de los
viajeros mundiales desean contribuir a reducir la
masificacion turistica. EI 51% prefieren buscar
nuevos destinos menos conocidos como
alternativa para reducir el impacto
medioambiental de las actividades turisticas, pero
también porque estan interesados en conocer
diferencias regionales. Al 60% les gustaria tener
acceso a un servicio (app/web) que les
recomendase destinos en los que un aumento del
turismo tendria un impacto positivo en las
comunidades locales.

En consonancia, cobrarad una mayor intensidad el
gusto por “la experiencia turistica de lo local” para
los/as turistas que desean entrar en contacto
directo con el destino conociendo o consumiendo
productos y servicios de la zona. Tras décadas de
turismo enfocado al periodo estival y en primera
linea de mar, se busca autenticidad. Las miradas se
centran ahora en destinos diferentes, como zonas
alejadas de los grandes focos turisticos, vy
productos que permitan vivir experiencias Unicas,
conectadas a la autenticidad de esos lugares
diferentes. Basicamente tanto el destino a visitar,



como las actividades que se pueden realizar alli,
son los dos factores clave de la decision de
compra.

Para responder a estas tendencias, es previsible
que las grandes plataformas y empresas de viajes
online respondan a esta demanda con nuevas
funciones que faciliten a los viajeros la tarea de
identificar destinos menos concurridos,
considerando sus preferencias y proponiendo
destinos alternativos o menos conocidos en el pais
o la regidn de su eleccidn que se ajusten a esas
preferencias. Parece también probable que el
sector turistico ponga en marcha mas campafias
de concienciacién y se esfuerce por mejorar la
infraestructura, y animar a los/as viajeros/as a
elegir lugares menos transitados.

2. Esperar lo tecnolégicamente inesperado

Los/as viajeros/as utilizaran aiin mas la tecnologia
para los aspectos clave del proceso de toma de
decisiones. Decidir destinos entre tanta oferta
resulta abrumador y bloqueante, por lo que las
TICs ayudaran cada vez mas a orientar y decidir
con mas facilidad. Ello supondrd un incremento de
las recomendaciones inteligentes, que permitiran
acceder a wuna gran variedad de nuevas
experiencias, a la vez que nos ayudardn a ahorrar
tiempo y a maximizar cada momento de las
vacaciones.

El 59% de los/as viajeros/as mundiales manifiestan
desear que la tecnologia les proponga opciones
que los sorprendan con algo totalmente nuevo.
Ademas, el 46% de asegura que usard una app que
les permita buscar y reservar actividades de forma
facil y rapida en tiempo real, mientras viajan, y el
44% piensa usar una app para organizar de
antemano las actividades y tener todas las
respuestas en un unico lugar. Para satisfacer esta
demanda, es previsible la aparicién de adn mas
aplicaciones basadas en inteligencia artificial que
ofreceran sugerencias de destinos, alojamientos y
actividades basadas en las preferencias vy
experiencias previas personales, y en factores
contextuales clave como el clima y la popularidad.
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3. Viajar mas despacio

Cortijo La Ribera del Llano de Vélez Blanco.(Foto: Inma
Molina Lépez).

En vez de vivir en el constante miedo de perder
alguna aventura (el sindrome FOMO — “Fear of
Missing Out”) e intentar acelerar todo al maximo,
los viajes se tomaran con mas calma.

El 45% de los/as viajeros/as tiene en mente usar
medios de transporte mas lentos para reducir el
efecto sobre el medioambiente y un 61% dice
preferir el camino mdas largo para poder
experimentar mejor el viaje en si mismo.

El 62% espera poder realizar algun viaje en el que
el transporte sea parte de la experiencia (por
ejemplo, usando trenes y rutas histéricas). El 56%
dice incluso preferir un Unico medio de transporte,
aunque el viaje les lleve mas tiempo.

4. Escapadas con variedad de experiencias

En un mundo en el que los cambios suceden con
rapidez, la mayoria de la gente anda escasa de
tiempo y las vacaciones no seran la excepcion. Los
viajeros quieren aprovechar el tiempo al maximo
en sus periodos de descanso.

En vez de elegir un tema o destino especifico para
las vacaciones, se prevé un aumento de viajeros/as
gue exploren destinos que ofrezcan una variedad
de experiencias y atracciones enriquecedoras.

Un 54% de los viajeros de todo el mundo dijeron
qgue quieren hacer un viaje largo a un lugar que
tenga todas sus actividades y paisajes favoritos



cerca, y un 62% estd de acuerdo en elegir el
destino para ahorrar tiempo.

Si tenemos esto en cuenta, es de esperar que la
industria del turismo siga pensando en facilitar las
cosas a los viajeros con destinos llenos de
variedad, ofertas y rutas que les permitan
aprovechar al maximo estos lugares con todos los
planes de entretenimiento.

5. Las mascotas como prioridad

El 55% de las personas que tienen mascota las
consideran tan importantes como sus hijos, por lo
gue no resulta sorprendente que se espere que las
vacaciones giren mas en torno a ellas o las tengan
en cuenta de manera preferente para elegir
destino, alojamiento y actividades.

De hecho, el 49% estaria dispuesto a pagar mas
para quedarse en un alojamiento en el que las
admitan, y, en coherencia, el nimero de
alojamientos que admiten mascotas sigue
aumentando en Booking.com. Es previsible que
alojamientos de todo el mundo ofrezcan nuevas
formulas de atender las necesidades de mascotas,
incluso con servicios disefiados especificamente
para ellas.

6. Escapadas intergeneracionales

Al 71% de los abuelos/as les gustaria irse de
vacaciones con sus nietos/as, pero sin sus hijos. El
72% de los abuelos coincide en que pasar mas
tiempo con sus nietos les ayuda a sentirse jévenes
y el 75% cree que los padres necesitan pasar mas
tiempo en pareja sin los hijos. Si a esto le sumamos
el hecho de que la generacién actual de abuelos
tiene mejor salud, mayor poder adquisitivo y mas
ganas de aventuras y de seguir sintiéndose mas
joven que nunca, es probable un aumento de la
demanda de vacaciones que ofrezcan una serie de
experiencias activas para ambas generaciones,
tanto para los mayores como para los mds jovenes.

7. Experiencias gastronoémicas en alza

El deseo de \vivir nuevas experiencias
gastrondmicas es cada vez mas una importante
motivacion para viajar. Las recomendaciones y
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comentarios en redes sociales tienen cada vez mas
importancia a la hora de seleccionar restaurantes
y destinos. En especial, las preferencias de los/as
viajeros/as se inclinan cada vez mas por los lugares
favoritos entre la gente del lugar que ofrecen los
sabores locales y tradicionales.

El 71% de los/as viajero/as mundiales afirma que
probar productos locales es importante para
ellos/as cuando estan de vacaciones.

8. Aumento del interés por los viajes en la
jubilacidn o en afios sabaticos

Cada vez estd siendo mas frecuente Ia
planificacion de viajes a largo plazo, pensando en
la jubilacidn, que, por otra parte, cada vez mas se

intenta adelantar a partir de los 55 afios.

El 65% de los/as viajeros/as piensa que viajar es la
forma perfecta de pasar ese tiempo libre.

El 47% desean afiadir un mayor componente de
aventura en sus viajes y el 19% de los que ya estan
jubilados/as piensan en tomarse un afio sabatico
viajando.

Pero cada vez mas, crece el niUmero de personas a
quienes les gustaria tomarse afios sabaticos
viajando a cualquier edad.

9. El aprendizaje vivencial en alza

Se ha detectado una tendencia al alza de turistas
que se deciden por realizar viajes que les ofrezcan
oportunidades de experiencias de aprendizaje,
que les transformen y les ayuden en su
crecimiento personal.

Este tipo de turistas buscan un componente
educativo que les proporcione valor afiadido y les
faciliten reflexionar, aprender y crecer como
personas.

Optan por productos turisticos que incluyan
actividades para buscar la desconexidon o la
relajacién como practicar yoga o meditacion.

Prefieren también conocer a fondo la cultura local
de los lugares que visitan o integrarse de algun
modo con la poblacién autdéctona y experimentar



sus tareas cotidianas, o con algun colectivo
profesional.

Tienen una fuerte motivacién por
territorios inexplorados o realizar actividades
relacionadas con voluntariados.

conocer

10. Creciente importancia de los Influencers

El papel que los/as “influencers” realizan en sus
blogs y en las redes sociales —en especial en
Instagram donde comparten imagenes
espectaculares- cobra cada vez mas importancia.
Los que estan obteniendo mas éxito son los que
promueven viajes que respetan la cultura local y
minimizan el impacto, fomentan el turismo ético y
sostenible, la solidaridad y la concienciacién por la
sostenibilidad. Se han convertido en referentes de
las nuevas generaciones de viajeros/as que estan
redefiniendo las formas de viajar.

11. Mayor influencia de la experiencia del cliente

Con el uso generalizado de Internet en los
procesos de preparacion, reserva y compra online
de servicios turisticos, las opiniones que los/as
clientes/as publican sobre su experiencia resulta
determinante a la hora de que otros/as clientes
potenciales tomen la decisién. EI 55% de los
consumidores estan dispuestos a pagar mas si
tienen una buena experiencia.

Y hay que tener en cuenta de que estas
experiencias no solo se refieren a la estancia en
destino, sino también a las fases previas
(informacioén, reserva, atencidn telefénica o por
email, resolucion de problemas previos al viaje,
anulaciones...) y posteriores.

Los responsables de la gestion de destinos vy
servicios turisticos cada vez se veran mas
obligados a analizar, conocer e informar a los/as
clientes/as para fidelizarlos/as si quieren tener
éxito, asi como personalizar y optimizar la
experiencia en cada interaccidn y en funcién de las
necesidades de cada publico. En el futuro, aun
jugardn un papel mas fundamental las
interacciones en redes sociales.

12.- Demanda de oferta para viajes en solitario
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Los nuevos modelos de familia y la evolucién de las
relaciones de pareja estan propiciando cambios en
la demanda del sector turistico, en el que ha
aparecido el perfil del/la turista solitario/a que
apuesta por las propuestas multiactividad,
combinando el aprendizaje con la practica
deportiva o el turismo gastronémico. Ademas, su
poder adquisitivo medio alto hace que sean un
nicho de mercado muy interesante.

Relacionado con el turismo mas individual es
el “Co-living”, una nueva modalidad de
alojamiento turistico nacida en Sillicon Valley que
se sitla a medio camino entre un Airbnb y un
hostel. La iniciativa se basa en alquilar una
habitacidon y compartir espacios comunes para la
temporal a cambio de una
contraprestacién econémica por debajo del precio
de mercado.

convivencia

13.- Nuevas generaciones y nuevas necesidades

Los Baby Boomers, la Generacidn X, los Millennials
y la Generacién Z son algunos de los grupos de
poblacién diferenciados por edad. De hecho, las
previsiones para 2020 (antes de la crisis del COVID-
19) indicaban que los Millennials supondrian el
50% de todo el gasto turistico mundial y en 2016
segln la OMT (Organizacién Mundial de Turismo)
el 23% de los viajes internacionales los realizan
personas entre 15y 29 afios. Ademas, la influencia
de esta generacion es tal que esta favoreciendo el
crecimiento de la combinacion de turismo y ocio,
de momento en grandes ciudades. Pero también
estdn entrando en el terreno de los viajes de
negocios conforme se incorporan al mercado
laboral y son un buen segmento de mercado con
potencial de futuro.

Estos “millennials” hablan un lenguaje propio, son
nativos digitales, prefieren estar conectados 24/7
y les gusta compartir sus experiencias en redes
sociales. Ademas, muestran un gran interés por la
gastronomiay la salud y buscan informacidn sobre
proveedores antes de organizar sus vacaciones.

También prefieren recorrer el mundo para alejarse
de la rutina, conocer nuevas culturas y reducir su



estrés. Les gusta la comodidad y toman decisiones
basadas en precio, utilizan apps turisticas vy
propician el contacto con la poblacién local para
conocer mejor la cultura del destino. Su
experiencia tiene motivaciones mds emocionales y
ecoldgicas.

14. El auge de los destinos y servicios sostenibles

Otra tendencia que esta emergiendo con fuerza es
la corriente sobre la sostenibilidad y el respeto al
planeta. El concepto no es sélo una inspiracion
para los/as turistas, sino también para los
proveedores de servicios y destinos turisticos.
Los/as viajero/as cada vez se involucran mas en
buscar opciones que reduzcan el impacto negativo
en el medio ambiente y la masificacién. Esta
aumentando el interés en buscar productos
turisticos que tengan en cuenta valores tan
destacados hoy en dia como la sostenibilidad, el
respeto al medio ambiente y la seguridad.

Relacionados con éste, otros conceptos como
concienciacion en igualdad y género, gestidon de
residuos, minimizacion del impacto
medioambiental, control de desechos y energias
renovables se vinculan cada vez mas a destinos
con atractivo.

Por estos motivos probablemente continuard en
auge el turismo enfocado a experiencias rurales,
experiencias conectadas con la naturaleza. No solo
para conocer entornos naturales que no han
sufrido el impacto urbano, también como una
manera de desconectar de la rutina diaria, para
disfrutar de unos dias sin estrés, pero sin poner en
riesgo el bienestar propio y el de los demas.

Por su parte, la Secretaria de Estado de Turismo,
en el borrador “Directrices Generales de la
Estrategia de Turismo Sostenible de Espafia
2030”3, indica también que:

¢ El nuevo turista es exigente, espera recibir un
servicio personalizado, demanda experiencias

3 Secretaria General de Turismo. (2019, enero).
Directrices Generales de la Estrategia de Turismo
Sostenible de Espafia 2030.
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auténticas y destinos que ofrezcan una oferta
diferencial, coherente con el entorno natural,
social y cultural. En este sentido, el turismo se
enfrenta a un mundo mas automatizado,
donde el cliente exigirda mas valor afadido,
flexibilidad y personalizacién en cada
interaccion. Y esas interacciones seran, en gran
parte, digitales.

La tecnologia no sdlo serd un instrumento en
manos del cliente, sino que las empresas y los
destinos podran utilizarla para mejorar el
conocimiento sobre los consumidores y sus
preferencias, y para mejorar la experiencia del
usuario.

No sélo los mercados seran mas diversos — en
edad, en procedencia, en preferencias-, sino
que las reglas del juego habran evolucionado, y
mas que nunca, seran necesarias nuevas
maneras de actuar. Maneras mas agiles vy
transparentes, asi como procesos mas
colaborativos entre el sector privado, el sector
publico y la sociedad.

Los recursos naturales seran sometidos a un
estrés mayor por el aumento demografico y el
cambio climdtico. Durante este proceso, la
poblacion europea envejecerd, lo cual
provocard cambios importantes en la
composicion 'y comportamiento de los
mercados naturales de Espafia.

Se prevé que la revolucidn digital se acelere, y
siga aumentando la adopcidn tecnoldgica por
parte de personas, empresas y
administraciones. La brecha generacional serd
también tecnoldgica, y la competitividad estara
definida por la conectividad, la velocidad, la
innovacion y la calidad.

La economia de datos continuara fomentando
la aparicion de nuevas fuerzas y modelos de
negocio que, desde dentro o fuera del sector
turistico, afectaran a su funcionamiento.
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Resumen de tendencias turisticas

> Elaumento de la demanda ha impulsado diferentes tipos de turismo y la oferta cada vez se ve mas
obligada a segmentarse por nichos de mercado.

> Valores en alza al elegir destinos turisticos: sostenibilidad, respeto al medio ambiente, seguridad,
experiencias rurales en la naturaleza, autenticidad, modelos turisticos de calidad y no masificados,
turismo ético.

> Demandas en auge: productos que permitan vivir experiencias Unicas, escapadas cortas a destinos
qgue ofrezcan una mayor variedad de experiencias y atractivos enriquecedores, alojamientos y
servicios que admitan mascotas, experiencias activas intergeneracionales, experiencias
gastrondmicas, viajes largos en jubilacion o afios sabaticos, aprendizajes vivenciales con
componente educativo combinado con naturaleza y gastronomia, viajes en solitario.

» Las TICs son imprescindibles para la informacidn, la prescripcion, la captacion y fidelizacion de la
clientela, la comercializacién y la promocidn turistica; para conocer necesidades y preferencias y
ofrecer productos turisticos adecuados a los nichos de mercado.

> La globalizacion obliga a generar relaciones, alianzas y proyectos entre territorios, y entre el sector
privado, el sector publico y la sociedad.

> El futuro de los destinos dependera de una buena conservacion del medio y de un uso eficiente de
los recursos disponible en cada territorio. La base para atraer turismo sera poder preservar los
valores del entorno y patrimonio y ofrecer diferenciacion y autenticidad.

> Las redes sociales y blogs estan haciendo que la experiencia de cliente, las opiniones y los
“influencers” cada vez tenga mas influencia en las decisiones de compra.

> Los/as nuevos/as turistas son exigentes, esperan recibir un servicio personalizado, agil y rapido,
demandan experiencias auténticas y destinos diferenciales, organizan y contratan sus viajes de
forma independiente a través de Internet, combinan turismo y ocio, valoran la comodidad, tienen
motivaciones mas emocionales y ecoldgicas, y buscan mas el contacto con la poblacién local.
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3.1. Ambito de actuacidn: Vélez Blanco
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Panoramica de Vélez Blanco. (Foto: Enrique Lépez Garre, via Pixabay)

Vélez Blanco* es el municipio con mayor superficie
de los cuatro que constituyen la comarca
almeriense de Los Vélez, situada en el extremo
mas septentrional de la provincia de Almeria.
Ocupa del sector mds oriental de las Sierras
Subbéticas andaluzas y es parte del limite entre las
altas tierras penibéticas y las llanuras de los
litorales almerienses y murciano-levantinos.

Linda al sur con el término municipal de Vélez
Rubio, al oeste con el de Maria, al noroeste con
Puebla de Don Fadrique (Granada), al norte con
Caravaca de la Cruz, y al este con Lorca, estos
ultimos dos pertenecientes a la Region de Murcia.

# Fuente: Navarro Lépez, E., Navarro Sénchez, C., Roth,
D. y Schimansky, S. (2012). Vélez Blanco: Medio

Su extension es de 44.111 hectareas, lo que
representa el 5% del conjunto del territorio de la
provincia.

Se trata de un municipio muy abrupto, con una
altitud media de 1.200 metros. El nucleo urbano
de Vélez Blanco estd situado a una altitud
comprendida entre 1.050 m y 1.120 m, mientras
gue el punto mas elevado del término se sitda en
la cumbre del Maimén con 1.761 metros y, el mds
bajo, junto al cerro del Piar con 640 metros.

Gran parte de su término es superficie forestal con
predominancia del pino de repoblacién, que esta

natural, historia y patrimonio cultural. Pueblos de
Almeria n? 3. Instituto de Estudios Almerienses.
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aumentando paulatinamente debido al abandono
de los cultivos en los ultimos afios.
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Vélez Blanco esta enclavado en un entorno natural
privilegiado que incluye el Parque Natural de
Sierra Maria-Los Vélez, al que aporta casi el 60%
de su superficie (13.449 hectareas), lo que supone
un gran potencial y un atractivo afadido a los
recursos del municipio.

Esta circunstancia hace que su término municipal
integro esté oficialmente considerado en el “Area
de Influencia Socio-Econémica” del Parque. De la
que Vélez Blanco supone algo mas de un 38%. Por
lo tanto, estd contemplado en su totalidad en las
sucesivas Estrategias de Desarrollo Sostenible del
Parque Natural y se considera territorio de
aplicacion de sus medidas de proteccion e
impulso.

Al noreste del ndcleo urbano se encuentra la Sierra
del Gigante, dominada por el monte de la Muela
de Montalviche. Mas alla del Gabar y Sierra Larga,
ubicados a mitad del término municipal, hasta el
limite septentrional del municipio, se extienden las
extensas llanuras formadas depésitos cuater-
narios.

Su paisaje estd constituido por grandes contrastes
El suroeste esta marcado por la Sierra de Maria y
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el Maimdn, constituidas por rocas calizas con
abruptas pendientes y frondosas masas de bosque
en las umbrias, que confluyen al sur en la vega
hasta llegar a la depresion de 638 metros en el
lecho del rio Vélez, junto al cerro del Piar.

En la zona norte del municipio, se encuentran las
llanuras de cultivo cerealista - trigo, cebada o
avena — que se intercalan con lomas y cerros
cubiertos de matorral y pequefios bosquetes de
encinas. La vega de Vélez Blanco, que se extiende
al sureste del nucleo urbano, se caracteriza por
bancales cultivados y pequefios huertos con todo
tipo de hortalizas y frutales, como albaricoqueros,
cerezos, ciruelos, perales o manzanos.

Entre ellos serpentean las tradicionales acequias
para el regadio. Dos de los grandes atractivos de
este paisaje velezano son los almendros en flor, en
los meses de marzo-abril, y el intenso verde de los
olivos, la mayoria centenarios.

A esta diversidad ecolégica y paisajistica le
corresponde una variada y rica fauna autéctona,
en la que destaca la presencia de mas de cien
especies de aves y que justifica la actividad del
Centro de Recuperacion de Especies Amenazadas
(CREA) de las Almohallas.

Esta ubicacién geografica de Vélez Blanco,
rodeado por cumbres que superan los 2000
metros, tiene gran incidencia en su climatologia y
paisajes. A grandes rasgos, el clima se puede
clasificar como mediterrdneo templado, de arido a
subhimedo segun las zonas, de caracter
continental debido a su elevada altitud y lejania
del mar, con contrastes estacionales, lluvias
moderadas, balance hidrico negativo nieve en las
cumbres mas elevadas durante el invierno. Los
inviernos son muy frios, pero en época estival, los
veranos que se presentan siempre frescos y
suaves.

Una caracteristica destacada de este clima es la
amplitud térmica, con importantes variaciones
diarias. Los mayores valores se registran en
verano, con dias calurosos y noches frescas. La
presencia de nieve en invierno, le confiere al



paisaje un indudable atractivo, contrastando las
cumbres nevadas de la sierra con un entorno
subdesértico.

Las precipitaciones medias se sitlan entre sobre
los 500 mm, con maximos pluviométricos en el
otoflo (octubre) en la primavera (mayo), unos
volumenes que, aunque son moderados, resultan
notablemente superiores a los habituales en el
sureste arido almeriense y contribuyen a
alimentar importantes acuiferos que abastecen las
zonas de regadio de las vegas de la comarca. La red
fluvial esta formada por cauces de caracter
estacional de caudal discontinuo, por lo que
permanecen secos durante la mayor parte del afio.
Los dos rios que pasan por el término municipal de
Vélez Blanco son el Alcaide, también conocido
como Caramel, y el Claro o Corneros.

Frente a la escasez de aguas superficiales, destaca
la riqueza de las aguas subterraneas, con dos
grandes acuiferos: el de la Sierra de Maria y el de
las sierras de Pericay, Gigante y el Gabar, y la
presencia de numerosos manantiales (Barranco de
la Canastera, Barranco de las Fuentes o Rio Marje,
Fuente Alta, Fuente de Los Molinos, Fuente del
Negro, Hila de Cagtii, Hila del Judio, Fuente de la
Carnicera).

Estas aguas se aprovechan tanto para el consumo
humano como para el regadio, controlado por la
Comunidad de Regantes de Vélez Blanco. Estas
abundantes aguas vierten tanto al rio Segura como
al Guadalquivir, a través de la Cafiada del Salar.
Incluso, segun recientes estudios, el arroyo
Cafiada del Salar podria ser considerado como el
nacimiento del rio Guadalquivir.

Su economia se basa en sus recursos endégenos,
por lo que estd centrada en el sector primario de
la produccion agricola de secano (avena, cebada,
trigo, almendro) y ganadera (ovino, caprino y
porcino), complementada con el turismo rural. Sus
condiciones orograficas hacen que sea muy dificil
el desarrollo de estructura industrial. En Ia
actualidad dispone de buenas comunicaciones
gracias a la autovia A-92-N, que discurre por el
paso natural entre Andalucia y Levante.
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La evolucion demografica de los uUltimos afios es
negativa, como en todos los municipios de esta
zona. Entre 1950 y 1980 se produjo un intenso
proceso de despoblaciéon que ahora se ha
ralentizado mucho pero no se ha detenido. La
poblacién de mujeres es mayor que la de hombres
y se detecta un envejecimiento progresivo de la
poblacién muy acusado, mayor que en el resto de
la provincia. La tendencia al descenso en el indice
de natalidad, el éxodo de la juventud y el aumento
de la esperanza de vida tienen un claro efecto
limitador en el desarrollo socioeconémico del
municipio. En este sentido, Vélez Blanco es el
municipio con la evolucién mas preocupante de
toda la comarca. Junto a esto, hay que tener en
cuenta la dispersion de la poblacién. En Vélez
Blanco ésta es especialmente alta: es el municipio
mas extenso y cuenta con un alto grado de
poblacién que vive en diseminados, con mayores
dificultades de accesibilidad al nucleo principal.

Comparte una fuerte identidad cultural y una
buena complementariedad con las otras tres
localidades de la comarca (Vélez Rubio, Maria,
Chirivel). El aislamiento de los grandes polos de
actividad econdémica y turistica ha permitido un
alto nivel de conservacion del patrimonio. El
Conjunto Histérico de Vélez Blanco es un conjunto
homogéneo y con un alto valor patrimonial, De
hecho, la villa es uno de los tres Unicos conjuntos
histdrico-artisticos de la provincia. En el que
destacan el castillo de los Fajardo - testimonio de
una de las cortes renacentistas mas importantes
de la Corona de Castilla durante el siglo XVI -, la
parroquia de Santiago, el convento de San Luis y la
ermita de la Concepcion.

Vélez Blanco pertenece a la Asociaciéon Red de
Conjuntos Histéricos y de Arquitectura Popular de
Andalucia, Red Patrimonia, que esta constituida
por Ayuntamientos, Diputaciones y agentes
sociales y privados y viene trabajando desde 2006
por promover el desarrollo turistico sostenible en
23 pequefios municipios andaluces que estan
declarados  Conjunto Histérico o  son
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representativos de la arquitectura popular de
Andalucia.

Cueva de Los Letreros. (Foto: Marta Mafias)

En el término municipal se encuentran un total de
35 abrigos con arte rupestre, la mayoria
reconocidos como Patrimonio Mundial de la
Humanidad por la UNESCO, un conjunto que es un
referente del Solutrense, el arte levantino y
esquematico. Destaca el abrigo Cueva de los
Letreros, Abrigo de las Colmenas y el yacimiento
de la Cueva Ambrosio.

Ademads, cuenta con un valioso patrimonio
hidraulico con acequias, balsas, molinos y batanes
en el casco histérico y en la Ribera de Argan,
ademas del legado inmaterial de EI Alporchon,
todo ello un buen exponente de la cultura del agua
que se remonta a la época de la civilizacién
hispanoarabe.

Entre las costumbres y la cultura popular destacan
las procesiones de la Semana Santa, el importante
papel de las Hermandades, la devocién al
Santisimo Cristo de |la Yedra o la ancestral tradicién
de las Cuadrillas de Animas. Las “mdscaras” de
Vélez Blanco tienen merecida fama no sélo por sus
vestimentas y coplas satiricas, sino también por
haber resistido a prohibiciones gubernativas y por
su antigliedad.

La artesania tradicional del esparto o la destilacion
de esencias se ha perdido casi por completo en las
ultimas dos décadas.

2021-2027

Aunque actualmente se ha perdido, hasta hace
poco se hablaba en los Vélez una variedad dialectal
del murciano.

La gastronomia se basa en los cultivos locales y el
ciclo productivo anual. Destacan productos
relacionados con la matanza del cerdo y platos de
gran aporte calérico, como las migas o los gurullos
-acordes a la necesidad de afrontar el clima y la
dureza de los trabajos agricolas-, asi como la
reposteria de reminiscencias moriscas.

Vélez Blanco en datos

Extensidn 441,31 km?
Densidad de 5,3 hab/km?
poblacién
Poblacién 1.904 (2019)
Coordenadas 37°41'33"N 2°05'43"0
geograficas
Altitud 1080
Pedanias Topares

Cercado

El Piar

Santonje
Distancias 120 km. a Murcia

164 km. a Almeria

170 Km. a Granada

193 Km. a Alicante
Autovia A-92-N

138 km. al Aeropuerto
Internacional de la Region
de Murcia

160 km. al Aeropuerto de
Almeria

161 km. al Aeropuerto de
Murcia San Javier

187 km. al Aeropuerto de
Granada

124 km. a la Estacién de
Tren Murcia del Carmen
165 km. a la Estacién
Intermodal de Almeria

4 h. a Almeria en autobus (1
servicio diario)

2 h. Murciay Granada en
autobus desde Vélez Rubio
(varios servicios diarios)

Comunicaciones
principales

Ayuntamiento de Vélez Blanco




3.2. Metodologia de diagndstico
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Paisaje nevado camino de Topares. (Foto: Sandra Schimansky)

Para la realizacion del diagndstico de la situacion
actual de los recursos, equipamientos y la oferta
turistica de Vélez Blanco se ha aplicado una
metodologia que ha combinado la investigacion
documental y el trabajo de campo.

Recopilacién documental

Gracias a la abundante y singular riqueza
patrimonial, natural, cultural e histérica de Vélez
Blanco abundan estudios e investigaciones de alto
nivel y gran calidad. Muchos de ellos, citados en el
apartado de bibliografia y notas al pie de pagina de
este documento, han sido el principal punto de
partida para recopilar la informacién relativa a las
caracteristicas de los recursos presentes en su
término municipal.

También se ha investigado, recopilado vy
contrastado informacién existente en Internet
sobre el municipio, en especial la procedente de
fuentes oficiales de administraciones publicas y de
las opiniones y comentarios de viajeros/as e
“influencers” recogidos en blogs, redes sociales y
plataformas de comercializacion turistica. Esto
ultimo ha permitido poder analizar la imagen de
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destino turistico que esta proyectando en la
actualidad Vélez Blanco.

Visitas, entrevistas personales y grupos
focales

En cuanto al trabajo de campo, se ha llevado a
cabo a través de visitas, principalmente en el caso
de los recursos patrimoniales visitables (ya que no
todos los son o estan accesibles), y se han
realizado entrevistas en profundidad a los/as
responsables de su gestion.

Ademds, se han realizado mas entrevistas
individuales en profundidad y se han organizado
grupo focales con un enfoque multisectorial y
participativo, involucrando a los diferentes actores
locales, tanto publicos como privados.

Estas entrevistas, realizadas la mayoria de forma
presencial y una pequefia parte a través de
videoconferencia, han tenido una duracion media
de 2 horas. Han estado basadas en un cuestionario
consistente principalmente en preguntas abiertas,



o estructuradas, que se ha utilizado a modo de
guion orientativo.

Grupo focal con el sector turistico de Vélez Blanco-
(Foto: Marta Manas)

El cuestionario utilizado se ha estructurado en dos
bloques. En el primero de ellos se recogen datos
personales con relacion al negocio o
entidad/asociacion que representa la persona
encuestada y datos relativos al negocio o entidad,
0, en su caso, al recurso que gestiona. Estos datos
son relativos a:

e los servicios que proporciona;

e a la demanda turistica relacionada (tipos de
visitantes, origen, estacionalidad, estadisticas
de visitas, preferencias del turista promedio,
cambios en la demanda turistica, segmentos
preferenciales);

e dificultades actuales en la gestién del negocio
0 recurso;

e principales cambios a los que
enfrentarse en el futuro;

e proyectos futuros;

e necesidades de capacitacion y voluntad y
disponibilidad para participar en acciones de
formacién.

prevé

El segundo bloque trata de recoger puntos de
vista relativos a los recursos turisticos del
municipio, sugerencias de mejora, propuestas de
actuacién y voluntad de participacion. Consiste
basicamente en las siguientes preguntas:

e (Qué importancia cree que tiene el turismo
en la economia del pueblo? ¢ Cuanta cree que
deberia tener?

e (Cuadl cree que es el principal elemento por el
que es conocido Vélez Blanco a nivel
turistico?
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e (Cudles de los aspectos -culturales, de
tradiciones y costumbres cree usted que
podrian ser de interés para quien visita el
territorio?

e (Podria indicarnos los tres elementos que a
su parecer resultarian también atractivos
para atraer a los turistas? ¢Se necesitaria
alguna actuacion o mejora para ello?

e Sise quiere incrementar el turismo puede que
haya que hacer mejoras en el pueblo, écual
cree que deberian ser prioritarias?

e (Qué medidas cree que son necesarias parael
mejoramiento del turismo de Vélez Blanco?

e (Coémo podria colaborar en la mejora turistica
de Vélez Blanco?

e (Estaria dispuesto/a participar grupo
organizado de turismo que vele por el
desarrollo turistico de Vélez Blanco?

e (Cree que desde las administraciones
publicas se debe actuar y donde?

La realizacién de entrevistas personales directas
ha permitido realizar un analisis de caracter
cualitativo, con mayor grado de profundidad. Ha
permitido observar a las personas encuestadas
durante la entrevista y obtener datos
suplementarios sobre sus preocupaciones y
expectativas e incluso sugerencias y propuestas de
actuacion.

También ha contribuido a iniciar la sensibilizacién
sobre algunas cuestiones clave que afectan al
desarrollo turistico del municipio estimulando la
reflexién sobre ellas.

En cuanto a los grupos focales, han reunido
principalmente a empresarios/as y responsables
de negocios de los sectores turisticos —hoteleria,
alojamientos  rurales, hosteleria, servicios
culturales y de actividades—, del comercio local y
de servicios. Han consistido en debates en grupo
en los que se han presentado los mismos temas
incluidos en el cuestionario.

que han participado en las
grupos focales han sido

Las personas
entrevistas vy



seleccionadas a priori como fuentes cualificadas
de informacién.

Las opiniones expresadas espontaneamente han
permitido hacerse una idea de la opinidn,
necesidades, motivaciones y comportamientos del
sector. No obstante, hay que considerar que la
representatividad sectorial puede considerarse
relativa, ya que el interés por participar ha sido
muy pequeno y que, ademas, el aforo estaba
limitado a un maximo de 10 personas por las
restricciones legales a causa de la crisis sanitaria
del COVID-19.

La seleccidn se ha realizado considerando aquellas
personas que pudieran aportar un valor afadido
por su experiencia, conocimientos, actividades y
nivel de participacidn. Sin embargo, esta seleccidon
ha estado abierta en todo momento a Ia
incorporacion de otras personas interesadas en
participar y se ha ido ampliando con sugerencias
proporcionadas por las mismas personas
entrevistadas.

Vista desde el patio del Cortijo de la Almazara Alta.
(Foto: M2 Dolores Izquierdo Losada).

Relacion de personas participantes en el diagndstico de situacion

Persona

Entidad

Pedro Luis Diaz Gil Alcalde (CS)

Ayuntamiento de Vélez Blanco

Ana Maria Lépez Lopez

Teniente Alcalde | (CCVB)

Ayuntamiento de Vélez Blanco

Encarnacion Navarro Lépez | Técnica

Museo Comarcal Velezano Miguel
Guirao de Vélez Rubio

Andrés Jesus Fajardo
Sanchez

Concejal (PSOE)

Ayuntamiento de Vélez Blanco

Daniel Motos Diaz

Guia Turistico

Haz y Envés — Patrimonio y naturalez:
en los Vélez

Pedro Pérez-Hita Lopez

Alcalde Pedaneo de Topares

Ayuntamiento de Vélez Blanco

Antonio Roque Navarro
Garcia

Presidente

Asociacidn de Mayores

Luis Ramirez

Miembro de la Junta
Directiva

Asociacidn de Mayores

M2 Dolores Izquierdo Losada

Concejal (PSOE) /
Propietaria de alojamiento
rural

Ayuntamiento de Vélez Blanco /
Cortijo Almazara Alta

Maria Pareja Lépez

Presidenta /
Empresaria hostelera

Vélez Blanco UCOVE
Cafeteria Maria y Ginés
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Relacidn de personas participantes en el diagndstico de situacion

Persona
Isabel Pérez Bisbal

Cargo
Empresaria turistica

Entidad
Restaurante y Apartahotel El Palacil

Sandra Schimansky

Miembro Directiva / Gerente
de hotel /

UCOVE

Hotel Los Arcos

Asociacion de Madres y Padres de
Alumnos del CEIP Castillo de Los Vélez

(AMPA)

Ada Arce del Puerto Miembro Directiva / UCOVE
Empresaria Supermercado Coviran

Dionisio Motos Gédmez Miembro Directiva / UCOVE

Empresario farmacéutico

Farmacia Dionisio Motos

José M2 Martinez Sanchez

Empresario hostelero y
hotelero

Bar Hostal Sociedad / Salon de
celebraciones Bellavista

Teresa Soriano Jofré

Gerente de hotel

Hotel Velad Al Abyadh

Martin Navarro Lépez

Propietario hostelero

Restaurante El Corralillo

Inmaculada Molina Lépez

Propietaria de alojamiento
rural

Cortijo La Ribera del Llano

Inmaculada Arjona Ruzaba

Propietaria de alojamiento
rural

Cortijo El Alamo Il y el Bar Entre
Amigos

Jaime Lara Pasquin

Director Conservador del
Parque Natural Sierra Maria-
Los Vélez

Junta de Andalucia
Consejeria de Agricultura, Ganaderia,
Pesca y Desarrollo Sostenible.

Jose Luis Navarro

Presidente

Asociacién Cultural Agora

Fabiola Diaz Burlé

Junta Directiva

Asociacién Cultural Agora

Lazaro Martinez Arcas

Junta Directiva

Asociacién Cultural Agora

Ana Martinez Reche Gerente Asociacion para el Desarrollo Rural
Aprovelez
Lorena Rodriguez Gazquez Gerente Gasolinera Anror Qil

José Manuel Guillén

Coordinador de la Red de
Espacios Culturales de
Andalucia en la Provincia de
Granada

Agencia Andaluza de Instituciones
Culturales.

Dietmar Roth

Coordinador del proyecto
“Destination AlVelAl
Cultura y Turismo”

Asociacion Alvelal

Paola Requena

Asociacién de Madres y Padres de
Alumnos (AMPA)

Juan José Cabrera Propietario El Molino de la Huerta
Miguel Joaquin Martin Romera | Parroco Parroquia de Santiago Apodstol
Juan Martinez Presidente Comunidad de Regantes de las Aguas

del Maimon

Antonio Martinez Oliva

Director del Camping El Pinar
del Rey

Mundo Indalum 10 S.L.
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3.3. Diagnostico de recursos turisticos
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Cafios de Caravaca. (Foto: Marta Mafias)

La finalidad de este apartado es ofrecer una vision
evaluada del potencial de los principales recursos
naturales, patrimoniales y culturales existentes en
el territorio que constituyen o son susceptibles de
constituir la oferta de atractivos turisticos del
municipio de Vélez Blanco. No se trata por tanto
de ofrecer un inventario completo de todos los
recursos existentes ni de proporcionar una
descripcidon exhaustiva de ellos.

De hecho, a lo largo de la busqueda documental se
han localizado numerosos y excelentes estudios y
articulos de gran calidad que ofrecen una
informacién amplia, detallada y rigurosa. Buena
parte de ellos se citan en el apartado de
bibliografia.

Se han utilizado principalmente para entresacar la
informacién clave que ha permitido evaluar su
potencial turistico, actual y futuro, en cuanto a
singularidad e importancia. También se han
visitado algunos de los recursos, se han analizado
opiniones y comentarios de visitantes v,

E
| 2
Y

finalmente, se han pedido opinidn a las personas
qgue han participado en las entrevistas y grupos
focales. A la hora de seleccionar y diagnosticar
estos recursos se han utilizado criterios de:

¢ Singularidad

e Importancia

e Accesibilidad

e Estado de conservacion

e Sefializacion

e Equipamiento

e Servicios anadidos

e Tipo de acceso

e Informacidn existente

e Tipo de utilizacion

e Demanda turistica: nimero y tipo de
visitantes y percepcion

e Disponibilidad de visita

e (Caracteristicas deseables

e Posibles actuaciones de mejora y/o
valorizacion

Ayuntamiento de Vélez Blanco




3.3.1. Recursos naturales

El Parque Natural de Sierra Maria-Los
Vélez

El Parque Natural de Sierra Maria-Los Vélez se alza
en el extremo norte de la provincia de Almeria,
entre los términos municipales de Maria, Chirivel y
Vélez Blanco.

Fue declarado espacio protegido en 1987 y ocupa
en la actualidad 22611 hectareas, de las que
13.456 pertenecen a Vélez Blanco. Es un espacio
principalmente forestal y publico, ya que mas del
78% de su superficie con montes o terrenos
forestales y el 61% es de titularidad publica.

o
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Es frontera entre las costas del mediterraneo y las
llanuras interiores de Baza y Guadix y entre
comunidades auténomas. Es también frontera
natural a nivel geoldgico y también floristico, ya
gue constituye una frontera entre las vegetaciones
caracteristicas de las sierras béticas, las del sureste
y las del centro y noreste peninsular. Este rasgo
fronterizo y su altitud motivan la existencia de tres
tipos de clima y fuertes contrastes.

A pesar de la aridez propia del levante andaluz, su
paisaje de alta montafia posee una espectacular
belleza, especialmente en invierno cuando sus
cumbres se cubren de nieve. Estd compuesto por
frondosos bosques bien conservados, relieves
agrestes y una interesante variedad de ambientes
fruto de los diversos usos de su suelo.
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Es un espacio de una excepcional riqueza y
diversidad biolégica con 1200 especies vy
variedades vegetales, algunas de ellas Unicas, y
107 especies de aves, entre las que se incluyen
varias en riesgo de extincidn, forman parte del
patrimonio natural del Parque.

El parque pertenece a las cuencas hidrograficas del
Guadalquivir y del Segura, y en concreto a la
cuenca del rio Guadalentin en la que se encuentra
el rio mas importante de la zona: el Caramel o de
Alcaide. Pero las aguas superficiales son escasas y
gran parte del agua de las precipitaciones pasa
directamente al subsuelo, debido a |la
permeabilidad de las rocas calizas y dolomiticas.
En consecuencia, lo que realmente aporta gran
atractivo al Parque son los manantiales, sobre
todo de las fachadas este, sur y norte.

El Parque cuenta con una serie de equipamientos
que facilitan su conocimiento y uso:

o Dos centros de visitantes: El almacén de
Trigo, en el centro urbano de Vélez
Blanco, y el Mirador de la Umbria de la
Virgen en Maria.

e Dos areas recreativas: La Piza y los
Alamicos.

e Tres refugios: Coto de Montalviche,
Alamicos y Umbria de la Virgen.

e El camping turistico “Sierra de Maria”.

e Centro de Recuperacion de Especies
Amenazadas.

e Unjardin botanico.

e Cinco senderos sefializados con
recorridos que pueden realizarse a pie, en
bicicleta o a caballo.

e Cinco miradores situados en puntos de
interés natural, paisajistico o panoramico
y con facilidad de acceso.

De éstos equipamientos, los que se encuentran en
el municipio de Vélez Blanco son:

- la zona de acampada controlada de Las

Almohallas, en el limite noreste del
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parque, antiguo vivero forestal
reconvertido. Esta dotado de los servicios
sanitarios basicos y orientado hacia
grupos que quieran participar de
actividades de tiempo libre, culturales o
de naturaleza.

- El Centro de Recuperacion de Especies
Amenazadas.

- Los miradores de Puerto del Peral, o de Los
Dos Maimones, y el mirador Collado de Las
Arenas.

- El Centro de Visitantes “Almacén de
Trigo”: un antiguo almacén de trigo
rehabilitado, ubicado en el nucleo urbano
de Vélez Blanco. En él se expone una gran
maqueta, ademds de un molino de

rodezno y utiles que muestran la huella
del hombre desde la prehistoria hasta
nuestros dias.

Casa Forestal El Gabar. (Foto: Pedro Luis Diaz Gil).

En junio de 1994, se firmé el acuerdo de
hermanamiento de este Parque con el de
Altmuhltal en Eichstatt (Alemania). Desde
entonces se han celebrado encuentros de caracter
regular y visitas que han propiciado el intercambio
de informacién, de métodos de trabajo y de
gestion en las areas de naturaleza, cultura vy
asuntos sociales. Entre las actividades realizadas
destacan:

e convenios de caracter educativo entre
centros educativos;
e visitas periddicas de las delegaciones de

ambos parques:

e cooperaciones entre  asociaciones e
instituciones de personas con discapacidad,
entre jardines botanicos de ambos parques,
entre asociaciones de mujeres y jévenes en el
ambito rural y entre asociaciones de artistas.

Ademas, se han llevado a cabo actividades de
promocion y venta reciproca de productos locales
en ambas regiones y de difusidn conjunta de los
elementos patrimoniales declarados Patrimonio
de la Humanidad existentes en cada regién, asi
como de promocidn reciproca de ambos
territorios en paginas Web institucionales.

Esta estructura de cooperacién continua vigente,
aunque la actividad se ha ralentizado en los
ultimos afos.

Rutas de senderismo, bicicleta de
montana y ecuestres

La oferta potencial de actividades de senderismo
que pueden o podrian realizarse desde Vélez
Blanco o desde sus inmediaciones es
especialmente amplia. Ello hace que se enfrente a
varios retos importantes:

- Las dificultades para poder acometer su
acondicionamiento y sefalizacion y de
poder garantizar su correcto
mantenimiento y seguridad.

- Laadecuacion alavariedad de la demanda
turistica al respecto, lo que supone la
necesidad de disefar rutas variadas en
cuanto a accesibilidad, dificultad, duracion
y modalidad de recorrido.

- La informaciéon y promociéon de las
posibilidades en diferentes segmentos de
mercado.

Las rutas mejor publicitadas, sefializadas y mas
conocidas se situan en el Parque Natural de Sierra
Maria-Los Vélez. Se ofrecen un total de siete.

Ayuntamiento de Vélez Blanco




Nombre \ Descripcion

Sendero En la Ribera de los Molinos, a los

Cuevade | pies del Maimén vy finaliza en la

los cancela de Cueva de Los Letreros,

Letreros accesible con visitas guiadas. 30
minutos, 750 m. , lineal y de
dificultad media-baja.

La Sabina | Parte de las proximidades de la
cortijada del Mojonar (Chirivel). El
camino sube por El Barranco de La
Molina. En su recorrido se observan
tres especies de sabina y se visita el
Mirador de las Sabinas. 6 h., 10 km.
, lineal y dificulta media.

Sendero Se inicia junto a la pista forestal que,

Solana de | desde la gasolinera de Vélez Blanco,

Maimon lleva a la Cueva de los Letreros, y se
sube al Puerto del Peral. 6,5h., 12,7
km., lineal y dificultad media.

Sendero Discurre por una pista forestal que

Umbria une las poblaciones de Vélez Blanco

del y Maria por la umbria del Maimén y

Maimon el Pefién de San Blasco. 4,5 h., 9,8
km, lineal y dificultad media.

Sendero Un recorrido por la senda alta del

La Umbria | Jardin Botanico (Ctra. A-317 hacia

dela Orce). 3 h., 6,3 km. , circular y

Virgen dificultad alta.

Sendero Se inicia frente a las ruinas de la

Pinar de Aduana y permite conocer el pinar

la de la dehesa de la Alfahuara, una de

Alfahuara | las formaciones boscosas mejor
conservadas de la provincia. 2,4 h,
8,3 km., lineal y dificultad media.

Sendero Partiendo de Ila Casa de

Pinar de Montalviche, llega hasta el Collado

las de Taibena, entre el Pinar de la

Muelas Umbria de las Muelas y la Hoya

y Hoya de | agricola de Taibena. 4,5 h., 8,5 km.,

Taibena lineal y dificultad media.

Sendero Desde la interseccién con la pista

Sierra forestal que une la Hoya de Taibe-

Larga na y la casa forestal de Pozo
Trigueros, recorre la vertiente sur
de la Sierra Larga hasta llegar a las
Almohallas. 8 h., 16,5 km. circular y
dificultad alta.
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Estas siete rutas son las que, en principio, se
encuentran debidamente mantenidas, sefializadas
y documentadas.

Ofrecen garantias de seguridad y se promocionan
habitualmente por parte de la Junta de Andalucia
y la Diputacién Provincial.

Sin embargo, existen muchos otros caminos
relativamente accesibles en torno al puebloy en el
término municipal hacia la pedania de Topares y
otros municipios colindantes como Maria y Vélez
Rubio con gran interés paisajistico y cultural.

De hecho, la Diputacion de Almeria y el
Ayuntamiento de Vélez Blanco organizan
periédicamente a lo largo del afio rutas guiadas en
grupo por las siete rutas antes mencionadas, pero
también otras en torno al pueblo.

Por ejemplo, esta es la ruta que propuso para el 22
de septiembre de 2019:

Nombre \ Descripcion

Ruta Parte del Ayuntamiento y baja a la

Mirada zona de la vega, se encamina al

Circular Pinar del Rey, vuelve a al pueblo,
sube al Castillo y vuelve al
Ayuntamiento. 3 h., 8 km. circular
y dificultad media. La actividad
guiada tuvo un precio de 5 € por
persona.

También el Ayuntamiento de Vélez Blanco

organizé en verano de 2020 varias rutas guiadas de
similares  caracteristicas, con éxito de
participacion.

Ademas, en afios anteriores (desde 2013) se
sefializd, acondiciond y promociond la Ruta de las
Tres Torres.

Sin embargo, en los Ultimos afos no se ha
trabajado su mantenimiento y la sefializacién se
encuentra deteriorada.



Nombre Descripcion Tematica: Erosién en el cauce del

Ruta de la | Parte del Vélez Blanco hacia rio Claro y proteccion medio-
Tres Topares y une tres torres vigia de la ambiental.
Torres época de la reconquista: la de Pozo
Belmonte, de Taibena y de Ruta La ruta larga comienza y termina
Montalviche, especialmente apta Larga en el Cortijo Tilo del Centro
para hacerse en bicicleta de Ecocultural Unela pasando por
montana. 43 km. Rio Claro, Casas de Vela, Cortijo
Casa Blanca, Camino debajo de la
La subida a la Muela ha sido otra de las rutas Muela, bajada al Cortijo Almazara
interesantes mas mencionada por las personas Alta y regreso al Cortijo Tilo. Tiene

un recorrido de 10 km., para
hacerlo en 3 horas, con 255 m. de
desnivel. Tematica: Erosién en el
cauce del rio Claro, vegetacidn en
la orilla y en el cauce del rio,
desarrollo paisajistico, montafia

entrevistadas, sin embargo, reviste bastante
dificultad por el desnivel, tiene carencias de
sefializacion y es necesario solicitar un permiso
para acceder por ser zona protegida.

También la Fundacién Horstmann impulsé el (Muela, Mahimén, Sierra  de
disefio de tres rutas de diferente longitud vy Maria), erosién, barrancos, vege-
diferentes tematicas: tacién arida, esparto, refores-

i tacion, buitre leonado, terrazas,
Nombre \ Descripcion \ . ;

ganaderia, energia solar.

Ruta Esta ruta se encuentra en el
Corta terreno del Centro Ecocultural

En las inmediaciones de la Pedania de Topares
existen también rutas interesantes con
posibilidades de valorizacion:

Unela de la Fundacién Horstmann.
Comienza en el Cortijo Tilo del
Centro Ecocultural Unela y pasa
por una antigua balsa que se ha
convertido en un interesante
humedal donde anida la gallineta
comun (Gallinula chloropus). Tiene
un recorrido de 4 km., un desnivel
de 50 m. y se puede recorrer en
una hora. Tema: flora de clima
arido, olivos, almendros 'y

Nombre \ Descripcion
Camino Real | Ruta comercial Y de
a Caravaca peregrinacién de Vélez Blanco a
Caravaca, que discurre en su
mayoria a 1.000 metros de
altitud e incluye muchos hitos
antropoldgicos como las Salinas
de Periago infraestructuras

humedales. - - hidrdulicas como aljibes o
Ruta Esta ruta comienza y termina aprovechamientos de escorren-
Media también en el Cortijo Tilo del tias para obtener agua, y charcas

Centro Ecocultural Unela. En parte para que el ganadc; pudiera

pasa por el cauce del rio Claro beber

h.asta IleglaradlashCas'asldg Vel.a. '2”' Ruta del Ruta de senderismo desde Las

gira erT € vado hacla fa 1zquierda, Nacimiento | Cafladas de Cafiepla al “naci-

sube ligeramente pasando por la del miento del Guadalquivir” que

Zntlgu? halr"nalza.ra, .gl(;a POCO Guadalquivir | reivindica Almeria. 4,5 km,,

espues a(j,|a a lzquierda y sigue en Caiadas | lineal y dificultad baja.

por el camino que pasa por los de Cafiepla

cortijos al pie de la Muela. Tiene un Ruta ala Entre Topares y la cueva de

recorrido de 7 km. realizables en 2 . .

. Cueva de Ambrosio (en la actualidad no
horas, con un desnivel de 50 m. . .
Ambrosio visitable).

42



Ruta del
Agua®

Entre Vélez Blanco y Vélez
Rubio, iniciandose en la Fuente
de los Molinos. Sigue la Ribera
de los Molinos, atravesando lo
gue queda de ellos, ademas de
una necrdpolis islamica, vy
finalizando en el Molino de la
Huerta, hoy visitable gracias a la
recuperacion integral realizada
por su actual propietario.

Se accede por un camino rural
que va desde la Cortijada de
Desde hasta el Cortijo de
Santonje. Se localiza en el
Estrecho de Santonje al pie de
una impresionante mole caliza,
donde se pueden observar
multitud de aves; desde buitre
comun, cuervo, chovas, etc.

La fuente se restaurd en 1995.

Rutaala
Fuente de
los Pastores

De hecho, en 2018 se planted la valorizacion del
Camino Real a Caravaca como camino de
peregrinacién y comenzaron a realizarse algunos
trabajos técnicos que incluso consideraron
recuperar a estos efectos el albergue en la zona de
las Almohallas y las antiguas Casas Forestales del
Icona como nuevos albergues®.

Por afiadidura, por el término municipal de Vélez
Blanco atraviesan vias pecuarias con posibilidades
de convertirse en rutas turisticas’. Ofrecen una
cantidad y combinaciéon de actividades muy
valoradas por los/as turistas, con muchas
posibilidades de personalizacién y de creacidn de
paquetes turisticos. Ademads, pueden ser una
buena opcién para superar la fuerte
estacionalidad turistica y lograr que alojamientos
y servicios sean frecuentados de manera mas
equilibrada a lo largo del afio. Impulsaria también

5 La ruta del agua. (2011, 21 octubre). Diario de
Almeria. https://www.diariodealmeria.es/
fin_de_semana/ ruta-agua_0_526147388.html

6 Soler, E. (2018, 27 mayo). Un camino real desde Vélez
Blanco a Caravaca. La Opinién de Murcia.
https://www.laopiniondemurcia.es/municipios/2018/
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la revaloracion de la ganaderia autdctona, de los
productos derivados y de la gastronomia
tradicional, asi como la revitalizacion del
patrimonio cultural e histérico (Schimansky, S.
2002). Las posibilidades de conversion de vias
pecuarias en rutas turisticas en el Municipio de
Vélez Blanco se localizan en:

- La Cafiada Real de Loma del Aguila

- La Cafiada Real del Cortijo del Espin

- La Colada de Vélez Rubio

- El Cordel de Bugéjar, Macian, RBI. Mayory
Alcoluche

- Cordel de Fuente Arjona a Solana

- Cordel de la Mojonera

En  Wikiloc® puede también encontrarse
referencias (543) de rutas ofrecidas por
particulares que pueden realizarse en torno a
Vélez Blanco, tanto en modalidad de senderismo,
como de bicicleta de

cicloturismo y todo terreno.

montafia, running,

Sin embargo, se ha detectado una demanda de
recorridos cortos, de baja dificultad y circulares,
especialmente por parte de familias, parejas y
grupos de medianay tercera edad, que puedan ser
realizados como una actividad durante la visita o
estancia en el pueblo, pero que no entraiien la
exigencia de estas grandes rutas, y que permitan
volver a un punto inicial de partida facilmente
accesible.

Esta demanda podria ser satisfecha con cierta
facilidad, dado lo expuesto anteriormente. Segln
la informacion y opiniones recogidas, se concluye
qgue podria ser factible habilitar y/o recuperar,
valorizar y promocionar otros recorridos con estas
caracteristicas para realizar tanto a pie como en
bicicleta y ampliar la oferta.

05/27/camino-real-velez-blanco-
caravaca/925456.html

7 Schimansky, S. (2002). El uso turistico de las vias
pecuarias como medio para el desarrollo rural en el
Noroeste de Andalucia. Universidad de Trier
(Alemania).

8 https://es.wikiloc.com/
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Espacios singulares
La Muela de Montalviche

Al noreste del nucleo urbano, La Muela de
Montalviche, con 1.554 m, es la cima mas alta de
la Sierra del Gigante que enmarca Vélez Blanco.

La Muela de Montalviche es una gran atalaya
donde desde su cima se puede contemplar todo el
marquesado de los Vélez.

La Muela atrae a montaferos y fotdgrafos por su
singularidad y sorprende por su aspecto
cambiantes en cada estacion del afio o en
diferentes horas del dia.

El ascenso presenta cierta dificultad y el acceso a
la cima aun mads por las paredes que se levantan
antes de llegar arriba.

Su solana presenta una escasa cubierta vegetal de
la solana que contrasta la vegetacion de la umbria,
compuesta por una densa masa de pino carrasco
en sus faldas y mas arriba, un encinar bien
conservado. El sotobosque presenta una alta
biodiversidad.

Se trata de un drea de reserva, por lo que las dos
pistas que suben a esta zona son de uso
restringido, y es necesaria la autorizacién de la
Consejeria de Medio Ambiente.

La Muela de Montalviche. (Foto: Enrique Lopez Garre,
via Pixabay)

La Vega

La vega velezana ofrece también posibilidades
interesantes de configurar rutas en torno a los
cultivos tradicionales y la cultura del agua.

Panoramica de la vega de Vélez Blanco. (Foto: Marta
Mafias).

Turismo ornitoldgico

El entorno de Vélez Blanco ofrece buenas
posibilidades para el turismo ornitoldgico,
teniendo en cuenta que en el Parque Natural se ha
censado 107 especies de aves diferentes. 92 se
reproducen en la zona y 15 son invernantes.

Destacan el treparriscos, el mirlo capiblanco, el
roquero solitario, el lanius excubitor (alcauddn
real), el agateador comun, el aegithalos caudatus
(Mito), el vencejo real y el reyezuelo sencillo.

En las llanuras cerealistas se pueden avistar aves
esteparias, como la cogujada comun, la calandria,
la alondra comun, el sisén, el alcaravan y la
codorniz.

Entre las rapaces que habitan en la zona norte del
Parque se encuentran el cernicalo primilla, el
aguila real, el aguila calzada, aguila culebrera, el
ratonero comun, el azor, el halcén peregrino, la
lechuza campestre, el buho chico, el buho real y el
autillo europeo.

Ayuntamiento de Vélez Blanco




Ademads, en la antigua Casa Forestal de Las
Almohallas se encuentra el Centro de
Recuperacién de Especies Amenazadas (CREA).

En 2003 el Parque Natural se incluyé en el
Inventario de Espacios Naturales Protegidos de
Andalucia como Zona de Especial Proteccion para
las Aves (ZEPA).

En afos anteriores la Junta de Andalucia organizé
ocasionalmente entre 2009° y 2012 actividades de
observacion de aves vy visitas a las CREA, tanto
orientadas a estudiantes con fines educativos
como a todos los almerienses interesados.

Ocasionalmente, la empresa OZ Nature Wildlife
Tours & Trip (Huércal Almeria) organiza
actividades de avistamiento de aves para grupos
reducidos, principalmente compuestos por
turistas extranjeros.

El potencial para este tipo de turismo es grande.
Se trataria de rentabilizar un recurso no valorado
y se podria constituir una oferta muy interesante e
incluso crear productos turisticos vinculados al
ecoturismo. Pero para impulsar este tipo de
turismo, probablemente seria necesario
promoverlo a través de empresas de turismo de
naturaleza y educacién ambiental, ya que exigen
una promociéon y comercializacion  muy
segmentada y dirigida a nichos concretos de
mercado.

Por afiadidura, es importante garantizar la
disponibilidad de ciertas infraestructuras minimas,
tales como sefializacién de zonas de avistamiento

y observatorio de aves.

La presencia del CREA de Las Almohallas supone
una oportunidad Unica, por lo que seria
imprescindible poder contar con su implicacion.

Turismo cinegético

La caza es una de las actividades compatibles en
zonas de regulacién especial (zonas B) y zonas de

% La Junta permite descubrir las aves rapaces de Sierra
Maria-Los Vélez (29 mayo, 2009). Diario de Almeria.
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regulacion comun (zonas C) del Parque Natural.

La importancia econdémica de la caza como
aprovechamiento en los montes velezanos ha ido
en aumento a lo largo del tiempo.

En el futuro y con una buena gestién basada en
planes técnicos de caza, es una actividad que
puede producir buenos beneficios econémicos
directos.

Algunas de las especies cinegéticas son la perdiz,
el conejo, la liebre, la paloma torcaz, la codorniz,
el zorzal, el jabali y el arrui.

La actividad cinegética es algo mas importante en
el caso del jabaliy del arrui (muflén del Atlas), una
especie exodtica importada, nativa de las zonas
rocosas del Sahara.

Arrui. (Foto: Jose Ignacio Martinez Navarro, via Wikimedia

Commons)

La caza del arrui merece mencién aparte. Por
ahora, sélo se autorizan de forma excepcional
algunas batidas al afio. Pero la presencia del arrui
es un elemento diferenciador importante porque
atrae a cazadores a nivel internacional y tiene un
gran potencial de turismo de alto standing. Sin
embargo, esta cuestion plantea también dilemas
de sostenibilidad. Frente a este planteamiento,



bidlogos estudiosos de esta especie propugnan, al
contrario, que el arrui sea excluido del Catalogo
Espaiol de Especies Exodticas Invasoras porque se
ha adaptado plenamente a las condiciones
climatolégicas del sureste y no hay pruebas
empiricas que sugieran un riesgo para el
ecosistema. Por el contrario, esgrimen que si no se
extrema la precaucion en su conservacion podria
llegar a extinguirse en unos afios.

La caza menor también estd presente, la
modalidad de perdiz con reclamo tiene una
destacable importancia en algunos cotos.

En cuanto a las técnicas, las mas usadas son en
mano y reclamo de perdiz para la caza menor vy,
para la caza mayor, las batidas) y los aguardos
nocturnos en los cotos privados.

Los terrenos cinegéticos de Vélez Blanco estan
constituidos por 27 cotos privados, y cuatro cotos
dependientes de la Administracion publica
autondmica. El Ayuntamiento de Vélez Blanco es
titular de tres cotos gestionados por la Sociedad de
Cazadores local, y un cuarto de unas 9.000
hectdreas, gestionado por el propio
Ayuntamiento.

La gestién en los cotos de propiedad publica estd
dirigida a favorecer el desarrollo de las
poblaciones de fauna silvestre, de forma que
constituyan una reserva de las especies
cinegéticas de la que se nutre el resto de los cotos
privados.

3.3.2. Patrimonio arqueoldgico

Pinturas rupestres

Las pinturas rupestres constituyen uno de los
recursos mas conocidos y significativos de Vélez
Blanco. En Vélez Blanco y sus proximidades se
concentra la mayor cantidad de abrigos y cuevas
con pinturas prehistéricas del levante espafiol,
catalogadas como Bienes de Interés Cultural.
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Cueva de Los Letreros. (Foto: Nachosan, via Wikimedia
Commons)

Contienen pinturas rupestres de gran valor,
algunas de ellas emblematicas, como el “Indalo”-
convertido en el simbolo de la provincia- y el
“Brujo”, icono de Vélez Blanco. La Cueva de los
Letreros y los abrigos de El Gabar y Santonje estan
considerado como el centro del arte rupestre
esquematico espafiol.

La Cueva de los Letreros, la Cueva de las Colmenas
y la Cueva de Ambrosio son las tres mds conocidas,
pero también destacan los abrigos de Los Molinos,
Yedra, Cueva del Queso; covachas del Estrechoy el
Barracon en los alrededores del rio Caramel;
Grajas, Lavaderos de Tello y Cama del Pastor en las
cercanias de Cueva de Ambrosio; y Tejera,
Carneros, Cerro Ruiz, Pilicas, Tio Labrador y
Paradores en area de Taibena y nacimiento del rio
Corneros.



Cueva de Los Letreros

Estd ubicada al abrigo de una pared del Maimoén
Grande y esta declarada Monumento Nacional y
sus pinturas, Patrimonio Mundial de la Humanidad
por la UNESCO. Es considerada una de las primeras
cuevas del mundo en la que se han descubierto
manifestaciones de pinturas rupestres.

Sus dimensiones son 25 metros de anchura, por
unos 6 de profundidad y una altura que oscila en
el area central entre los 8 y 10 metros. Algunas de
estas pinturas se han datado de hasta siete mil
afos de antigliedad y presentan figuras que se han
catalogado desde arte levantino hasta
esquematico. La imagen mds conocida vy
representativa de las pinturas rupestres de la
Cueva de los Letreros es un ser antropomorfo que
parece ser un brujo o un hechicero y que ha sido
bautizado con el nombre de El Indalo. Es una
figura rupestre del Neolitico tardio o Edad del
Cobre que representa a una figura humana con los
brazos extendidos y un arco sobre sus manos.
Otras de las figuras emblematicas es el “El Brujo”.
Ambas son notables ejemplos del tipismo artistico
rupestre del levante espafol.

Todas las figuras que podemos encontrar en las
paredes y rocas de la cueva son interesantes y
cuentan las historias y sucesos que les acontecian
a aquellos que las pintaron milenios atrds. Entre
ellas, encontramos lo que podrian ser rituales,
reuniones, ceremonias o curaciones. También
encontraremos referencias a cacerias o animales.

Accesibilidad

Buena. A 3 km del casco urbano, a través de un
camino asfaltado que parte de la gasolinera,
punto de encuentro para la visita guiada, y llega
al inicio del sendero que accede a la cueva.
Después, acceso a pie (1,5 km.) por una escalinata
empinada.

Horarios de visita

Verano: miércoles y sdbados, a las 18,30 h.,
viernes y domingos, a las 12,30 h.
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Resto del afio: miércoles, sabado y festivos, a las
16:30 h. domingo, 12:00 h.
Es necesario concertar previamente visita guiada.

Grado de sefializacion: Bueno
Grado de conservacion

Regular. Parte de las pinturas se han ido
deteriorando.

Singularidad

e Las pinturas que alberga son algunas de las
mejores manifestaciones del Arte Levantino
Mediterraneo, declaradas Patrimonio
Mundial de la Humanidad por la UNESCO en
1998.

e Es considerado uno de los abrigos mas
importantes del arte paleolitico del sur
peninsular.

e El 6 de mayo de 2010 fue incluida en el
itinerario cultural europeo “Caminos de Arte
Rupestre Europeo”.

e Fue declarada Monumento Historico

Nacional en 1924
Equipamientos

Escalinata de acceso y verja de proteccion situada
sobre el escarpe de la pendiente del arroyo.

Tipo de Acceso: restringido, con visita guiada.
Precios de la entrada: adultos: 2€ Nifios hasta 14
afios: 1€ Minimo: grupos de 6 personas.

Tipo de utilizacion turistica: visitas guiadas
Observaciones / Posibles actuaciones de mejora

e Mejorar la accesibilidad una vez pasada la
verja, ya que el piso es resbaladizo y
los/las visitantes se agrupan sentados en
las piedras lisas, con el riesgo resbalarse y
de deteriorar algunas de las pinturas.
Hubo propuestas no aprobadas por la
Junta de Andalucia.
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Percepcion turistica (opiniones reiteradas de
visitantes)

e Pinturas relativamente conservadas y que
se pueden ver bien.
e Buenas valoraciones de la visita guiada.
e Malay escasa proteccion del patrimonio.
e Demasiada facilidad de acercamiento a las
pinturas (temor por su conservacion).
e Preocupacién por el deterioro y la
conservacion.

e Se valora positivamente el paseo y las
vistas.

e Sefalizacidn deficitaria.

e Horarios poco adecuados.

Tipo: atractivo turistico a escala internacional.
Patrimonio de la Humanidad por la UNESCO.

Cueva de Ambrosio

Esta ubicada en el extremo norte del municipio de
Vélez Blanco. Se abre sobre un cantil de 100
metros que se eleva sobre la ribera del arroyo del
Moral.

A L e .
Pintura rupestre de la Cueva de Ambrosio. (Foto:

Pedro Luis Diaz Gil).

Estd compuesta por un conjunto de oquedades
creadas en la roca caliza por la accidn natural del
agua, con 38 metros de longitud, 18 de alturay 17
metros de profundidad.

Su primera ocupacion data del Paleolitico
Superior, concretamente el Solutrense (16.000
a.C.), y fue habitada nuevamente durante el
Epipaleolitico, el Neolitico y posteriormente en la
Edad de Bronce.

Fue ocupado de forma estacional en primavera y
verano, tallando los ocupantes utiles de silex. Sus
habitantes cazaban especies como el caballo, el
ciervo y la cabra montés, animales de climas frios
de la ultima glaciacién. Ademas, se han localizado
otros animales como el lince, el gato montés y el
lobo. La pesca era otra de las actividades
documentadas, apareciendo truchas de hasta tres
kilogramos procedentes del cercano arroyo del
Moral.

Entre 1992-1994 se localizaron grabados vy
pinturas solutrenses, entre las que destaca un
espectacular caballo en ocre y rojo.

Las pinturas encontradas se agrupan en tres
paneles.

*El panel | se situa en el area exterior del abrigo,
en la misma pared y a 4,50 m del mismo. Estd
formado por representaciones exclusivamente
incisas, hasta un total de cinco figuras (ave
fusiforme, figura de équido orientada hacia la
derecha, cuya linea cérvico dorsal forma casi un
angulo recto, dos équidos menos definidos que
el anterior).

*El panel Il, contiene un conjunto de trazos
grabados de enorme complejidad, asi como dos
manchas en rojo. En este panel destaca un
espléndido caballo pintado en ocre y rojo, bien
conservado., y otras representaciones de
equinos.

*El panel lll se localiza sobre un soporte bastante
alterado de color blanquecino y presenta tres
conjuntos pictdricos de escasa
representatividad, muy desvaidos.

Ayuntamiento de Vélez Blanco




Plan Estratégico de Desarrollo Turistico Sostenible de Vélez Blanco

Singularidad

e Las pinturas que alberga son algunas de las
mejores manifestaciones del Arte Levantino
Mediterraneo, declaradas Patrimonio Mundial
de la Humanidad por la UNESCO en 1998.

e Es considerado uno de los yacimientos mas
importantes del Paleolitico en Andalucia.

e El 6 de mayo de 2010 las cuevas de Ambrosio y
de los Letreros fueron incluidas en el itinerario
cultural europeo “Caminos de Arte Rupestre
Europeo”.

¢ Fue declarado Monumento Natural por la Junta
de Andalucia en 2010.

e Estd declarada Bien de Interés Cultural.

Accesibilidad

No es posible visitarla en la actualidad a causa de
derrumbes que no se han retirado y no ofrece
condiciones de visita segura. Ademas, el camino
de acceso es dificilmente transitable.

Tipo: atractivo turistico a escala internacional.
Patrimonio de la Humanidad por la UNESCO.

Abrigo de las Colmenas

Estd situado en la zona oeste de la vertiente sur del
Maimon Chico sobre el Barranco de la Cruz. Son
tres abrigos proximos, de los cuales sdlo se han
hallado pinturas rupestres en el mas grande.

Se distribuyen en dos zonas, con un total de diez
representaciones de arte esquematico. Entre las
gue destaca una figura humana con brazos en asa
gue ha sido considerada como un Indalo.

Singularidad

e Alberga la figura del Indalo que mds se ha
difundido y que es simbolo de la provincia.

e Declarada Patrimonio Mundial de Ia
Humanidad por la UNESCO en 1998.

e Estd declarada Bien de Interés Cultural.

2021-2027
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Abrigo de las Colmenas. (oto: Marta Manias

Cuevas y abrigos declarados
Bienes de Interés Cultural (B.l.C.)

en Vélez Blanco y Patrimonio
Mundial de la Humanidad (*)

Cueva de los Letreros (*)

Cueva Ambrosio (*)

Abrigo de la Pefia de Casanova
Abrigo de la Yedra (*)

Abrigo de las Colmenas (*)

Abrigo de las Tejeras(*)

Abrigo de los Carneros

Abrigo de los Hornachos

Abrigo del Barrancoén

Abrigo del Cerrito Ruiz

Abrigo del Gabar (*)

Abrigo del Pefién

Abrigo del Rosetén

Abrigo Las Covachas

Abrigos de la Serrata de Guadalupe
Abrigos de los Hoyos(*)

Abrigos de los Lavaderos de Tello(*)
Abrigos de los Molinos (*)

Abrigos de Santonje (*)

Abrigos del Panal (*)
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Equipamiento
Verja de proteccion.
Accesibilidad

Puede accederse por un camino hasta el pie del
Maimon Chico y verse de lejos, pero no hay acceso
alguno a la cueva. No relne condiciones de visita
turistica. En afios anteriores hubo un proyecto de
valorizacidn y construccidon de accesos elaborado
por Aprovélez, el Grupo de Desarrollo Rural de Los
Vélez, que contaba con posible financiacién de la
Iniciativa Comunitaria LEADER. Sin embargo, no
recibié autorizacion por parte la Junta de
Andalucia y no se llevé a cabo.

Yacimientos arqueoldgicos

En la Cueva de Ambrosio, ademas de las pinturas
antes descritas, se encuentra un importante
yacimiento neolitico. El Cerro de las Canteras, al
pie del rio Corneros, es otro de los asentamientos
mas importantes excavado hasta el momento en
Vélez Blanco.

Son los restos del mayor poblado y necrdépolis de
la Edad del Cobre (IV-1ll milenio a. C). El poblado
posee cabafias circulares y ovales de unos 2
metros de didmetro protegidas por una muralla,
construidas con zécalos de mamposteria y alzados
de barro con techumbre de ramaje y barro.

También se han encontrado ceramicas con
motivos decorados similares a los que aparecen en
las paredes pintadas de los abrigos de la Cueva de
Los Letreros.

El Macian es otro de los yacimientos arqueoldgicos
de interés localizados en el municipio de Vélez
Blanco.

Se encuentra en las inmediaciones de la pedania
de Topares y se accede a través de la carretera
local que une Vélez Blanco con Topares (2 8 km.) a
partir de ahi tomando la pista hacia el Campo de
Caravaca, unos 4 km.
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Se trata de los restos de una villa romana rustica
de entre el siglo | y Il d.C., probablemente
emplazada sobre los restos de un emplazamiento
ibero.

Ninguno de estos dos yacimientos se encuentra
preparado para la visita turistica.

En la ladera del Cerro del Judio se encuentran los
restos de una necrépolis musulmana, datada entre
los siglos IX al XV, con un gran niumero de tumbas
excavadas en roca travertina.

El emplazamiento estd acondicionado para la
visita, incluso para discapacitados.

3.3.3. Patrimonio historico

El Conjunto Histdrico

Nucleo urbano de Vélez Blanco. (Foto: Marta Maiias)

Vélez Blanco es el nucleo urbano mas singular de
la Comarca y uno de los mas atractivos de
Andalucia. El conjunto histdrico de Vélez Blanco
destaca por su ubicacidn, antigliedad y percepcién
visual y tiene un alto valor ambiental.

El terreno accidentado en el que se asiente y su
delimitacion fisica, determinan la configuracién
urbana.

Alberga numerosas muestras de arquitectura
tradicional, tanto de Ila primera poblacion
musulmana del siglo XlIll - en el barrio de la
Moreria- como de las expansiones que se
produjeron en el siglo XVI, coincidiendo con la
construccion del Castillo de Los Fajardo, y en los
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siglos XVII 'y XVIII a causa del aumento
demografico.

Entre mediados del siglo XIX y principios del XX,
grandes  propietarios levantaron  casonas
sefioriales con un estilo propio, que se ha
denominado “estilo cldsico velezano”.

Nucleo urbano de Vélez Blanco. (Foto: Marta Manias).

Su importante pasado histérico queda atestiguado
por el Castillo, el elevado numero de edificios y
casas palaciegas y sus edificaciones singulares. La
arquitectura tradicional de Vélez Blanco subsiste
de manera mayoritaria, y junto a ella la
arquitectura mudéjar, renacentista, barroca e
historicista.

Las tipologias de viviendas que pueden
encontrarse al recorrer Vélez Blanco son:

e Viviendas sefioriales de "estilo cldsico
velezano", de grandes dimensiones, alturas,
nimero de balcones empleados y rica
decoracion interior. Las fachadas aparecen
blanqueadas, con puerta central, rejas a
ambos lados, tres balcones superiores y otros
tantos mas pequefios en el ultimo piso.

Detalle de la fachada de una casona velezana. (Foto:
Marta Manas).

Asi, el recorrido por el nicleo urbano ofrece un
recorrido por los siglos a través de la arquitectura
popular que constituye, junto con el Castillo, las
numerosas fuentes y la ubicacién entre barrancos,
uno de los mayores atractivos turisticos del
pueblo.

e Viviendas populares, que se distinguen en dos
grupos:

- Viviendas de una planta, muy reducidas, y
una camara pequena. Fachada con puerta
y huecos pequeiios irregularmente
repartidos, sin orden preciso y con
materiales muy pobres. Son habitadas y
probablemente construidas por los
propios moradores.

- Viviendas de propietarios medianos,
comerciantes, artesanos, que contentan
con imitar a las cldsicas velezanas de los
grandes propietarios, pero son mas

o R s
Nucleo urbano de Vélez Blanco. (Foto: Marta Mafias)
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modestas. Disponen de escaso solar y dos
alturas completas. En la organizacion de
huecos exteriores se suele dar un cierto
equilibrio entre balcones y espacios
encalados.

El Conjunto Histdrico fue declarado BIC (Bien de
Interés Cultural) en 2002. Pertenece a la Red
Patrimonia, Asociacion Red de Conjuntos
Histdricos y de Arquitectura Popular de Andalucia,
desde 2006.

Su finalidad es promover el desarrollo turistico
sostenible en 23 pequefios municipios andaluces
que estan declarados Conjunto Histérico o son
representativos de la arquitectura popular de
Andalucia.

Casa Consistorial

El nuevo edificio para Ayuntamiento, situado
frente a la Iglesia de Santiago, fue edificado en
1888, en el centro de la Corredera, de acuerdo con
los gustos de la época, siguiendo los cdnones
historicistas y eclécticos del momento. La casa
consistorial se levanta en el lugar de la antigua
carcel publica y, encima, la sala capitular y el
archivo destruida en 1873.

Con una estructura central dividida en tres alturas
y cada una de ellas en tres vanos. La parte central,

Casa Consistorial de Vélez Blanco. (Foto: Marta Mafias).
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del primer piso, la ocupa un gran balcén simbolo e
intermediario entre la institucidon y el pueblo. La
piedra los paramentos enlucidos y la forja se
combinan para darle al edificio un aspecto sobrio,
robusto y clasico.

Casas singulares
del conjunto urbano

Casa Corredera

Casa Consistorial

Casa de los Bafiones

Casa C/ Palacios, 25-27

Casa Hospital, 22-24

Casa C/ Corredera, esquina C/ Teatro
Casa C/ Corredera, 25

Casa C/ Corredera, esquina T. Sanchez
Casa C/ Teatro, s/n

Casa C/ Teatro, s/n

Casa C/ San Francisco, 1

Casa C/ San Francisco, 3

Calle del Dr. Guirao Gea

Calle Hospital

Calle Infantas

Calle de Abarca

Horno del marqués

Teatro/Ermita de San Agustin

Barrio de la Moreria

Presenta en fachada un esquema tradicional de
tres plantas con cinco ejes verticales de huecos
destacando el central con distinto tratamiento de
muros a base de rajas de sillares en las esquinas
que la limitan, y la riqueza de los elementos
decorativos.

La planta baja con dinteles ligeramente curvos
sobre los vanos. La planta principal se abre a la
calle mediante balcones, teniendo los tres
centrales una repisa comun, coronados por
guardapolvos, mientras que los laterales son
recercados dintel curvo y clave en resalto. La
planta superior con 6culos recercados con clave
marcada, en el centro, la inscripcion de su
construccion. Se remata con cornisa apoyada en
ménsulas en cuyo centro hay una elevacion



inscrita en una curva de la cornisa con el escudo de
los Vélez

Fue restaurado por primera vez en 1912, pero
entre 1990-92 fue totalmente reformado,
acondicionando los espacios interiores a las
necesidades del municipio y recuperando la 32
planta para uso administrativo, de acuerdo con el
proyecto del arquitecto Manuel Carmona.

Casa de los Arcos o de los Bailones

La casa de los Arcos es un magnifico exponente del
estilo cldsico velezano fue levantada por la
poderosa familia de los Torrente Villena, cuya
riqueza estuvo unida a la tierra y a las alianzas
familiares.

Casa de los Arcos. (Foto: Marta Mafias)

Por sus caracteristicas externas, muy probable-
mente, data del s. XVIII, asi lo testimonian los
abundantes elementos tradicionales: hierros en
los balcones y rejas de la fachada del barranco,
muros de ladrillo visto tanto en el exterior
(enfoscados modernamente) como en el interior
(muros medianeros).

Otros elementos son posteriores y han aparecido
a consecuencia de las sucesivas restauraciones: los
recercados de los vanos, las rejas de fachada a
Cafios de Caravaca, los adornos historicistas en las
esquinas y, sobre todo, la galeria de arcos que se
hizo en 1881, en sustitucién de otra posterior de
ladrillo, cuyos arcos se hallan cegados y componen
la pared posterior de la galeria actual.
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Una parte considerable de la construccion ha sido
recientemente restaurada con esmero y gusto.
Actualmente estd convertida en un pequefio hotel.

Galeria de la Casa de los Arcos. (Foto: Sandra
Schimansky).

Casa Corredera

La casa Corredera es un magnifico ejemplo de la
arquitectura del barroco civil velezano. La casa con
el escudo marquesal, junto a la placeta del padre
Tapia (antiguamente llamada la “placeta de la
Justicia”, fue la sede del alcalde mayor, es decir, el
juez de apelaciones del partido de los Vélez. La
placeta con la fuente se llamaba “de las
Almenicas” durante los siglos XVI y XVII por
defender una muralla con almenas esta parte de la
villa poblada durante el siglo XVI.

Teatro/ermita de San Agustin

La ermita de San Agustin esta documentada desde
el siglo XVI hasta la desamortizacion del siglo XIX y
estaba emplazada junto al cerro del mismo
nombre. Fue restaurada en 1599 y 1693 vy el
segundo retablo fue construido por el carpintero
lorquino Melchor Garcia en 1623, contando con
tres cuadros principales.

Una vez desamortizada fue convertida en teatro
cuyos ingresos pasaban a la Junta de Beneficencia.
En 1841 fue adquirido por Andrés Torrente de
Villena. El edificio actual corresponde a una obra
terminada en 1994.



El Castillo de los Fajardo

El Castillo de los Fajardo es sin duda el recurso
turistico mas conocido de Vélez Blanco, el que
despierta mas interés por parte de la demanda
turistica, y el que la poblacién local considera el
atractivo mas importante del municipio.

Castillo de los Fajardo. (Foto: Marta Mafias)

Estd ubicado en el cerro que domina el pueblo,
sobre los restos de una antigua e importante
alcazaba musulmana.

Fue edificado entre 1506 y 1515, por don Pedro
Fajardo y Chacén, primer marqués de los Vélez,
con la finalidad de convertirlo en residencia y
cabeza de su sefiorio.

De estilo ecléctico, en él se mezclan los elementos
mas ornamentales del mudéjar y del gético con las
formas historicistas del Renacimiento.

Estd formado por dos construcciones unidas por
un puente levadizo que es la entrada al segundo
recinto. El primer espacio, levantado sobre la
antigua alcazaba cuadrangular de formas simples.
El segundo es un palacio torreado, presidido por
una torre del homenaje.

El aspecto exterior es de una fortaleza militar de
base hexagonal, en cuyos muros pueden verse los
escudos de los Fajardo y Cueva, familia de la
segunda esposa del primer marqués. Esta erigida
sobre la roca viva. Destacan sus siete torres, de la
misma altura que la muralla, excepto la enorme
torre del Homenaje, de unos 25 metros, que
sobresale por encima del conjunto.

El interior esta concebido como una residencia
palaciega, siguiendo los aires del Renacimiento
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Castillo de los Fajardo. (Foto: Marta Mafias)

italiano. El patio, de dos plantas, edificado sobre el
aljibe nazari y con entrada lateral al estilo de las
construcciones musulmanas, constituia la joya del
inmueble. Presidido por la torre del homenaje de
33 metros y con un mirador orientado a levante,
desde él se accedia a los salones principales, a
otras dependencias y a la zona militar. Estaba
decorado con marmoles y frisos de madera que
recreaban los Trabajos de Hércules y los Triunfos
de Julio César.

En 1904, esta decoracién fue vendida al anticuario
francés J. Goldberg, desmontada y trasladada a
Paris; posteriormente, en 1913 fue adquirida por
el magnate norteamericano Georges Blumenthal,
quien ordend la reconstruccion del patio en su



propia vivienda de Manhattan y a su muerte en
1941, lo dond al Metropolitan Museum of Art de
Nueva York, en cuya arquitectura quedd
finalmente incorporado desde 1959.

En la planta primera del lado sur se encuentran los
salones representativos, cuyos nombres se deben
a los temas de dos frisos que adornaban las
paredes. El Salén del Triunfo, con acceso desde la
galeria, estaba decorado con un friso que
representaba la entrada triunfal de César en Roma
después de su victoria sobre los galos, aludiendo a
los triunfos de Carlos V sobre los ejércitos
franceses de Francisco I.

En la sala contigua, llamada “de la Mitologia”, se
encontraba un friso representando la vida de
Hércules y sus doce trabajos. Ambos frisos se
hallaron casualmente en 1992 en el Museo de
Artes Decorativas de Paris.

Tras afios de abandono y deterioro, los restos del
castillo, fueron declarados Monumento Histérico
Nacional en 1931. A partir de los afios 60
comenzaron los trabajos de restauracion, que se
incrementaron en la década de los 80y 90.

Fue adquirido por la Consejeria de Cultura de la
Junta de Andalucia en 2005. Se elaboré un
proyecto de conservacion y puesta en valory en el
2008 se inicid un proyecto de reproduccion del
Patio de Honor, en colaboracion con el
Metropolitan Museum y con la intervencion de la
Escuela del Marmol de Macael. Se realizaron los
primeros trabajos consistentes en el escaneado
del original. Después se licito el proyecto, que fue
realizado por el arquitecto Pedro Salmeron. Estaba
previsto que las obras comenzaran en 2019, pero la
ejecucion quedd paralizada. En el momento de la
redaccion de este Plan Estratégico, la Delegacion
de Turismo de Almeria esta intentando reactivarlo
y conseguir financiacién para su realizacion
procedente del fondo “EU Next Generation”.

Pero en los afios posteriores, el proyecto quedd
paralizado.
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Accesibilidad

Buenos accesos directos en coche desde la
carretera A-317. Acceso mas dificultoso a través
de las calles empinadas del pueblo y un camino
peatonal.

Sefializacion: buena
Horarios de visita

De miércoles a domingo, de 10:00 h. a 14:00 h. y
de 17:00 h. a 20:00 h.

Visita guiada: en verano, miércoles y sabados, a
las 18,30 h., viernes y domingos, a las 12,30 h.;
resto del afio: miércoles, sabado y festivos, a las
16:30 h. domingo, 12:00 h.

-~ h -r g

Visita guiada al Castillo de los F-a.jardo._(Foio: Marta
Mafias)

Tipo de acceso: visita libre en horarios de apertura
con entrada gratuita. Visita guiada combinada con
visita a Cueva de los Letreros: 4 €.

Singularidad: Ejemplo emblematico de Ia
arquitectura del Renacimiento Espafiol. Declarado
Monumento Nacional en 1931 y es también Bien
de Interés Cultural.

Tipo de usos: visitas turisticas y, con solicitud
previa de autorizacidn, todos aquellos que sean
compatibles con la tipologia y la buena
conservacién de recurso: cursos, seminarios (de
musica, de vyoga), presentaciones -culturales,
conciertos del Festival de Mdusica Barroca vy
Renacentista, recreaciones culturales e historicas,
mercados y ferias de artesania y/o

agroalimentarias, etc.



Servicios y equipamientos: recepcion, informa-
cién; zona de aparcamiento; aseos; zona de
informacién sobre el Castillo con paneles vy
maquetas. Varios paneles mds se encuentran en
preparacidon y estd previsto que se instalen en
2021 en otras estancias del Castillo.

Estado de conservacion: Bueno. Restaurado entre
1960-1998. Pero sigue teniendo problemas de
conservacién porque se hizo un primer trabajo de
restauracion para poder iniciar las visitas. Seria
necesario realizar actuaciones mucho mas
importantes de restauracion. La reforma de la
instalacidn eléctrica es una de las necesidades mas
perentorias. En la actualidad, sélo es visitable la
zona residencial del castillo. El entorno del Castillo
también necesita arreglos: el firme del entorno, las
escaleras de acceso y la cantera en la zona trasera,
la mejora de la limpieza.

Percepcidn turistica del recurso: (opiniones de
visitantes en Internet):

e Valoraciones altas

e Buen estado de conservacion

e Vistas espectaculares

e Buenas criticas de la visita guiada

e Visita obligada e imprescindible

e Cierta decepcion porque se encuentra
vacio o con poco contenido y no se puede
visitar en su totalidad.

e Conveniencia de permitir ciertos usos que
podrian apoyar ademdas la promocion,
tales como reportajes fotograficos de
bodas.

e Escasa informacion en el interior

e Sensacién de escasa explotacidn con
relacidn a sus posibilidades

Entidad de Gestion:
Instituciones Culturales.

Agencia Andaluza de

Tipo de recurso: el Castillo es un atractivo turistico
de primer orden a escala nacional. Recibe mas de
30.000 visitas anuales (30.564 en 2019, de los que
16.864 procedian de Andalucia y 13.700 del resto
de Espafiia).
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La Iglesia de Santiago Apdstol

4 { L o k|

I___ﬁ e

gt [T —
T s S0 ey il L T s
Iglesia de Santiago Apdstol. (Foto: Marta Mafias)

La iglesia de Santiago Apdstol fue construida en la
segunda década del siglo XVI. Es de estilo gotico-
mudéjar levantino. El plano y la direccidn inicial de
la obra corrieron a cargo de Lope Sanchez
Desturizaga, maestro mayor de obras de Carlos V,
y a sus colaboradores Juan de Lezcano, Pedro de
Arama y Juanes de Zunzunegui, todos de origen
vasco. Otro vasco, Jeréonimo de Urreta, fue el
maestro responsable de terminar en 1590 la torre
de planta cuadrada y dos cuerpos.

El edificio tiene una altura de 20 metros, 39 de
largo y 12,30 de ancho. Tiene planta basilical, de
nave Unica, con capillas entre los contrafuertes,
donde se enterraba a miembros de las grandes
familias locales (Bastida, Esquivel, Lopez Godinez,
Navarro  Noguerales, Rodriguez  Navarro,
Villarroel).

Las pilastras de nervios soportan los cinco arcos
fajones de medio punto, de sillar de canteria y de
tradicion goética, como el arco toral que separa la
cabecera, un dabside recto y cubierto de un
artesonado, de la nave central y el arco rebajado a
los pies de la nave sobre el que descansa el coro.
Destacan los capiteles con su delicada decoracidn
floral, cabezas humanas y animales.

Destaca el artesonado de madera de la nave
central, de par y nudillo, de tradicion mudéjar, asi
como el presbiterio y una tribuna con celosias que
originalmente comunicaba por un pasadizo con el



Palacio de los Marqueses de Espinardo. La sacristia
estd situada en la cabecera del edificio, en el lado
de la epistola.

I A5 &=
Nave centro de la Iglesia de Santiago Apéstol. (Foto:
Marta Manias)

El altar mayor, originariamente obra de Juan de
Orea, esta dedicado a Santiago Apéstol, pero ha
sufrido transformaciones a lo largo del tiempo.
Hoy dia destacan la figura del apdstol Santiago que
lo preside, en su faceta de “Matamoros”, bajo
cuyo patronato fue consagrada la iglesia en 1559,
seguramente por la vinculacion del primer
Marques de Los Vélez, don Pedro Fajardo y
Chacédn, con la Orden de Santiago.

En el centro, se encuentra el camarin con la Virgen
de los Dolores, que se abre al retablo en un arco
de medio punto; a los lados, dos pares de
columnas sobre unas elevadas basas, coloreadas
imitando marmol rojizo, que enmarcan las
imagenes de San José y San Antonio Abad,
colocadas sobre ménsulas doradas. Debajo a la

derecha, una talla de San Isidoro de Sevilla.
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Durante 300 afios, la parroquia de Santiago
contaba con un \vicario, un cura, cinco
beneficiados, un sacristdn 'y numerosos
capellanes. La parroquia fue sede de varias
cofradias, como la del Santisimo Sacramento, de la
Sangre de Cristo, de Ntra. Sra. de la Concepcidn,
de Ntra. Sra. de la Soledad. Actualmente, es sede
de las cofradias de las Benditas Animas y del
Santisimo Cristo de la Yedra.

En la capilla de la familia Pérez de Villarroel, donde
se encuentra una pila bautismal hecha de una
fuente renacentista perteneciente seguramente al
jardin del castillo, se enterraron los restos
encontrados de los primeros dos marqueses de los
Vélez, fallecidos en 1546 y 1574 en Vélez Blanco, y
gue inicialmente habian estado en la iglesia de la
Magdalena.

El sagueo de principios de la Guerra Civil afectd
gravemente al patrimonio artistico del templo. La
mayor parte de las obras son contemporaneas,
con excepciones notables, como en las paredes
laterales del presbiterio, las tablas de Santa
Moénica y de la Inmaculada Concepcion, éstas
ultimas encargadas por las hermanas del tercer
marqués en 1578 para la ermita de la Concepcion.

También merecen mencién cuadros de San Martin
de Tours, los Desposorios de la Virgen, y, en el
coro, los lienzos de San Cosme y San Damidn, San
Lazaro y el Martirio de San Esteban. Una de las
imagenes mads veneradas de la iglesia es el
Santisimo Cristo de la Yedra, cuya capilla se
encuentra debajo del érgano.

La Hermandad del Santisimo Cristo de la Yedra
ostenta actualmente la custodia del penddn vy el
terno del Marqués de los Vélez, aunque no estan
expuestos porque no se dispone de las
instalaciones adecuadas para garantizar su
conservacion.

El érgano actual, fabricado en 1886 por José
Alcarria Cortés (Valencia), incorpora piezas del
drgano, como el escudo del obispo fray Gaspar de
Molina y Rocha, construido entre febrero y
noviembre de 1744 por el murciano Gabriel
Romero Sandoval.
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Capilla de la Magdalena de la Iglesia de Santiago
Apostol (Foto: Marta Mafias)

En 1982 se inicid la primera gran restauracién del
edificio y se arreglaron los tejados y paredes. En
2008 se eliminaron humedades, se cambid el
pavimento, mejord el presbiterio y las escaleras de
acceso por la puerta lateral.

Desde 2016 se estd llevando a cabo una
importante labor de restauracién y se estdn
recuperando tradiciones, como los diferentes
toques de campana en fecha sefialadas. Se ha
reformado la capilla de la Magdalena, se han
restaurado tallas de San Juan, Maria Magdalena, la
Verdnica, dos angeles custodios a los pies de la
Virgen de los Dolores y Jesus Nazareno, asi como
el Sagrario. Se ha recuperado también un cuadro
de San Blas y esta en proyecto la restauraciéon de
los cuadros de la Resurreccion de Lazaro y del
Martirio de San Esteban.

Ademas, la parroquia custodia una reliquia de
Santa Rosalia de Palermo, de 1633. Se ha
restaurado el pergamino que la certifica y también
se ha incorporado un cuadro de esta santa pintado
recientemente por Felipe Herrero.

Accesibilidad: excelente, por situacion en el
centro del nucleo urbano, en la Avenida de la
Corredera. Se puede acceder a pie o en coche.

Sefializacion: Buena.

Horarios de visita: se encuentra abierta perma-
nentemente por la mafiana en invierno y mafiana
y tarde durante el resto del afio.
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Tipo de acceso: visita libre y gratuita en horarios
de apertura.

Tipo de uso: culto y visitas turisticas.

Estado de conservacidon: bueno, gracias a los
sucesivos trabajos de restauracion y al cuidado
permanente.

Servicios y equipamientos: iluminacion perma-
nente en el Sagrario y con temporizador por
monedas en el resto de la Iglesia, fuera de las
horas de culto.

Tipo de recurso: motiva interés a escala nacional.

Convento de San Luis

El convento fue construido en 1599 a solicitud del
Don Luis Fajardo Requesens, cuarto Marqués de
Los Vélez, para cumplir con el voto prometido por
recuperarse de una grave enfermedad que sufrié
en su estancia en la corte de Valladolid.

Fachada del Convento de San Luis. (Foto: Marta Mafas)

Su construccién se termind en la segunda década
del siglo XVII, momento en el cual se instald la
comunidad de franciscanos pertenecientes a la
rama de los recoletos que vivian antes en la vecina
ermita de Ntra. Sra. de la Concepcion. Llegd a
contar con 36 frailes y catedras de latin, griego y
filosofia.

Exteriormente se muestra como una sodlida
fachada de silleria con una portada de caliza de
estilo plateresco. Ostenta los escudos del cuarto
marqués de los Vélez, una figura de san Luis
Obispo decapitada y, rematando la esquina a la



izquierda, una pequefia torre de estilo mudéjar, ya
que las érdenes mendicantes no podian tener
torres altas.

/

Retablo del Convento de San Luis. (Foto: Marta Mafias)

Se trata de un templo sencillo, de una sola nave
con crucero, todo de orden dérico. Destaca de la
decoracion interior el retablo mayor que cubre el
testero de fondo y muros laterales del presbiterio.
Sufrié dafios en la Guerra Civil, pero de él se
conservan las columnas del primer cuerpo, un
friso, un segundo cuerpo con una pintura central
de la Adoracidn de los Reyes Magos flanqueada
por dos cuadros con la Presentacién en el Templo
y la Encarnacién, ademas de otras pinturas. Se cree
gue el autor o uno de los autores de estas pinturas
fue Jacobo Vospulio, de origen flamenco y
fallecido en Vélez Blanco en 1643.

En las capillas laterales se enterraba a los
miembros de las familias Acosta Moreno, Valcarcel
Belloc, Pérez de Villarroel, Fernandez Mateo y de
la rama menor de los Fajardo. Del siglo XVII se
conservan la iglesia, el claustro con el ala oeste y
parte de la fachada sur del propio convento. El
resto ser derribd durante la segunda mitad del
siglo XIX. El convento fue enajenado en la
Desamortizacion de Mendizabal, se instalé una
almazara hidraulica y, entre 1916 y 1996, fue
ocupado por la orden de las Concepcionistas.

En el afio 2006 se realizaron obras de conservacion
preventiva en la parte del exterior del edificio. Esta
considerado una obra de gran valor y delicado
estado de conservacion
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Accesibilidad: excelente, por situacion en el
centro del nucleo urbano, en la calle Canterias. Se
puede acceder a pie o en coche.

Sefializacidn: Buena.

Horarios de visita: actualmente se encuentra
cerrado. Es posible visitarlo solicitdndolo
previamente. Es dificil mantenerlo abierto de
forma permanente por motivos de seguridad.

Tipo de acceso: visita libre y gratuita, previa
peticion de apertura.

Tipo de uso: culto y visitas turisticas en la iglesia.
El resto del convento fue restaurado y hoy es sede
de la escuela de musica y danza y también acoge
otras actividades educativas.

Estado de conservacion: regular, en el caso de la
iglesia. En la actualidad se estan realizando
trabajos de
necesarios trabajos de reparacion y pintura en el
interior de la iglesia. El resto del edificio, fue
restaurado y se encuentra en buen estado de
conservacion.

restauracion de la torre. Son

Servicios y equipamientos: En el claustro hay una
exposicion con paneles
recursos del municipio relacionados con el arte
rupestre.

informativos de los

Tipo de recurso: complementa otros recursos.

Iglesia de la Magdalena

Fue construida a los pies del Castillo antes de 1515
sobre las ruinas de una antigua mezquita. Fue el
primer templo parroquial de Vélez Blanco.

La construccidn era de estilo mudéjar, a juzgar por
los materiales utilizados (mamposteria y ladrillo),
asi como en los efectos decorativos.

Actualmente se encuentra en ruinas y soélo
conservan la torre y parte de dos paredes. En la
gue da la oeste puede verse aun el escudo de los

Fajardo.



Iglesia de la Magdalena: (Foto: Marta Mafias)

Fue lugar de enterramiento de Pedro y Luis de
Fajardo, | y Il marqués de los Vélez, y también de
los pobres fallecidos en el hospital.

En la planta baja de la torre (actualmente tapiada)
se encuentra una capilla bautismal con los escudos
de la familia Faura, a la que pertenecieron Diego
Faura y su hijo, alcaldes de Vélez.

Durante la Rebelién del impuesto de los Millones
se convirtio en el lugar de reunién de los
sublevados.

Ermita de la Concepcidn
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Ermita de la Concepcidn. (Foto: Marta Mafias)

Es un pequefio templo erigido entre 1573 y 1577
por orden de dofia Francisca y dofia Mencia
Fajardo, hermanas del tercer marqués de los
Vélez. Fue construida por el arquitecto Gabriel
Ruiz Tahuste, el carpintero lorquino Gabriel Halcén
y los carpinteros velezanos Juan Alonso Quevedo y
Francisco Martinez. Fue lugar de entierro de sus
fundadoras, de su hermano don Diego Fajardo y de
su mujer dofia Juana de Guevara y dos de sus tres
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hijos. Los primeros frailes franciscanos vivian en
celdas construidas junto a esta ermita.

Edificio de planta rectangular con alguna estancia
aneja; sobre muros de carga de tapieria
calicastrada y encalada, reforzada con canteria en
los lugares mas delicados (vanos, esquinas, etc.). El
espacio resultante se cubre con un artesonado de
limabordén en el que la parca decoracién se
concentra en la sobria talla de los canes, sobre los
gue descansan los tirantes pareados, y en cenefas
con estrellas de ocho puntas que recorren el
centro de los faldones y el almizate. El edificio
conserva el coro y destaca la portada con los
escudos de la familia Fajardo y los Cérdoba y una
inscripcién conmemorativa.

Durante mas de dos siglos y medio fue sede de la
Escuela de Cristo, luego almacén de plantas
aromaticas y, desde 2006, es galeria y estudio de
arte de propiedad privada.

Torres-vigia medievales

Siglos de luchas y estados constantes de alarma en
los Vélez entre colectivos radicalmente
enfrentados por su civilizacién, religion vy
costumbres dieron lugar a la construccidon de
torres y fortalezas militares medievales. Estaban
encaramadas en lugares inexpugnables vy
controlaban rutas habituales del trafico de
personas y animales. Eran también refugios
seguros para la poblacion en caso de peligro.

Estas antiguas fortalezas formaban parte de un
sistema defensivo complejo, que se conectaba con
ciudades mas fuertes del interior. Vélez Blanco era
el punto mas importante de la primera linea
fronteriza por su altitud (1.130 m) y posicidn
estratégica.

El sistema constructivo respondia a
caracteristicas comunes que varian con la época.
Las mas tempranas estaban construidas de tabiya
sobre basamento de piedra, con posterioridad, en
época de pazy fortalecimiento del reino nazari, las
construcciones son de mamposteria acompafiadas

algunas de doble muralla.

unas



Por ello, quedan en el municipio vestigios de
importantes torres vigia que custodiaban la zonay
estaban conectadas visualmente entre si y con
otras fortalezas fronterizas. Algunas de ellas estan
declaradas Bienes de Interés Cultural (B.l.C.) desde
1985.

Torres-vigia declaradas “Bienes

de Interés Cultural (B.l.C.)”

Torre Fuente Alegre

Torre Montalviche

Torre Torreta del Charcon

Torre de Pozo Belmonte (El Gabar)
Torre El Piar

Torre Coto

Castillo de Solana de Pontes

Torre Taibena

Torre Cella

Torre de Rio Claro

Es posible realizar una ruta, disefiada y sefalizada
en su dia, pero no mantenida posteriormente, que
conecta tres de estas torres. Parte de Vélez Blanco
por la carretera de Topares, hacia el Pozo
Belmonte donde se localiza la Torre de Pozo
Belmonte. Se sigue el camino de las Almohallas
hasta el cruce de la Hoya del Carrascal, donde
comienza la subida hacia Pozo Trigueros y la
bajada por el Cortijo del Puerto hacia la Fuente de
las Pilas y desde aqui, por un sendero escarpado,
hasta la Torre del Charcén. Continuando después
por el cuartel del coto hacia el Charcén, y por el
cortijo de Gabriel, se accede al sendero que sube a
la Torre de Montalviche. Después, se retorna al
pueblo. Se trata de una ruta apta para hacerla en
bicicleta.

Iglesia de Nuestra Sefiora de las Nieves
(Topares)

Situada en la pedania de Topares, fue fundada por

Ginés Fernandez en 1582, pero la actual iglesia
data de entre 1770 y 1773, por lo que
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posiblemente en esta fecha hubo alguna reforma
importante.

El edificio esta constituido por tres naves, divididas
las dos laterales por arcos de medio punto. La
torre-campanario estd adosada a los pies y su
parte superior de ladrillo alberga las campanas.

Iglesia de Nuestra Sefiora de las Nieves de Topares.
(Foto: Marta Manas).

Ermitas

Ermita de Leria

La ermita, de 42 metros cuadrados esta situada
junto a la cortijada de Leria, que pertenecid
durante siglos a una de las ramas de la familia
Fajardo. Se construyd en los afios 1638-1639 por
mandato de Don Gonzalo Fajardo, nieto del primer
marqués de los Vélez, conde de Castrogeriz y
marqués de San Leonardo (1647).

Su planta es rectangular, con gruesos muros de
mamposteria y sélidos contrafuertes y un tejado
de teja a cuatro aguas con espadafia y campana en
su fachada principal.

En el interior, los elementos mas destacables son:
la armadura mudéjar de lima borddn; a la derecha
del altar, la inscripcién “En esta ermita a 8 de
octubre de 1683. Sebastian Martinez”; una mesa
de altar de obra rematada en madera y una pila de
agua bendita en el muro del lateral derecho.



Durante los afios 1999 y 2000, la ermita fue
restaurada por sus actuales propietarios.

Ermita de Santa Gertrudis y Nuestra Seinora
de la Gracias

Esta situada en Derdre y fue erigida en la década
de 1680 gracias al mecenazgo de Stefano di Celo
(o Cherlo) y su mujer Maria Labad.

La ermita tiene una gran planta de salén, con
tejado a dos aguas. Corona la portada un sencillo
lucernario y, sobre este, una espadana.

En la entrada junto a la Epistola, tiene un pequefio
baptisterio y en el altar, una Trinidad y una imagen
de la Virgen en una hornacina.

En 1936 la ermita sufrié importantes dafios que los
vecinos arreglaron en 1950, pero en la actualidad
no se encuentra en buen estado de conservacion.

Ermita de Nuestra Seilora de las Nieves

Fue erigida por Olalla de Sola en el pago de Alcober
(Cercado de Espinardo), el 23 de enero de 1716.

Es una construccién sencilla y de pequefias
proporciones, de una sola nave, de planta
rectangular, cubierta con un tejado de teja arabe.
La portada es una fachada telén rectangular,
sobria y con una pequefia espadaia en el centro
que cierra una cruz.

Adosada a esta construccién aparece otra
habitacion de menores dimensiones utilizada
como sacristia.

En el testero quedan restos visibles de una
policromia mural en la hornacina central, que
representaba a la Virgen, sobre un manto de
armifio, con efecto de trampantojo.

El ajuar de esta ermita fue destruido en 1936, y
s6lo se conserva un cuadro de Nuestro Padre Jesus
Nazareno muy deteriorado, que un vecino guardo
en su casa.
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Ermita de San Antonio de Padua

Ermita de San Antonio de Padua en El Piar. (Foto: Geofidel
/Wikimedia Creative Commons).

Fue levantada en 1785 sobre los restos de una
antigua mezquita, en la pedania de El Piar.
La ermita tiene planta de saldon con capillas
laterales ubicadas entre los arcos fajones.

Conserva una imagen de San Antonio en madera
policromada, tradicionalmente atribuida a Salcillo.
En los ultimos afios, la ermita ha sido recuperada
por los vecinos.

3.3.4. Patrimonio etnagrafico

Cafos, fuentes, lavaderos y barrancos

Los cafios y fuentes que aun hoy se conservan en
Vélez Blanco existen desde hace siglos, algunas
aparecen perfectamente documentadas, incluso
con placas conmemorativas o fundacionales.

En el pasado, aprovisionaban a la poblacién y al
ganado del agua procedente de manantiales y
fuentes. También eran lugares de encuentro
social.

En las proximidades de las fuentes los lavaderos
eran lugares donde se lavaba la ropa a mano sobre
una tabla o piedra lisa.
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Estdn situados sobre acequias de riego y constan
de varias pilas a ras de suelo. La mas cercana a la
salida del agua es la que se utilizaba para el
aclarado. Eran también lugares de encuentro y
transmisién de la informaciéon sobre la vida
cotidiana.

Los barrancos constituyen recursos naturales, que
posibilitaron el asentamiento de Vélez Blanco al
facilitar el abastecimiento de agua.

Hoy constituyen uno de los patrimonios mas
atractivos del municipio. Son rincones con encanto
vinculados a la historia, leyendas y tradiciones. Los
mas importantes dentro del casco urbano son: los
cafios de Caravaca, los de la Plaza, los de la Novia
y los Cinco Cafos.

Fuente de los Cinco Cafos

Fuente mandada construir por el primer marqués
de los Vélez (1478-1546) y decorada con unos
surtidores de bronce en forma de cabezas de ledn,
una lapida de marmol que ostenta los escudos de
las familias Fajardo, Chacdon y de la Cueva y la
inscripcién latina QVI GVSTAT HOS LATICES NON
OBLIVISCITVR (Quien bebe de estas aguas, olvidara
jamas), en referencia al mito de la fuente de Lete
de la Antigliedad Clasica como simbolo de la
inmortalidad.

Esta situada junto a la puerta de la muralla que
rodeaba la antigua medina darabe, llamada la
Moreria desde el siglo XVI. Aparte de los
nacimientos de agua que se pueden observar
detras del gran arco frontal, se nutria de una
importante mina que aportaba recursos hidricos
perforando las capas fredticas del monte.

Fue reparada en varias ocasiones y durante las
obras de 2010 se descubrieron los arcos de la
antigua torre del agua.

2021-2027
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Fuente de los Cinco Cafios. (Foto: Marta Mafias)

Los Cafios de Caravaca

Situada en la calle San Fernando. Posee una
ornamentacién singular, a base de azulejos de
llamativos colores naranja y verde, con motivos
del Quijote y escudo de Vélez Blanco.

I o 1t

Fuente de los Cafos de Caravaca. (Foto: Marta Ma.ﬁas)

Los Cafios de la Plaza

Fuente construida en marmol, situada a la entrada
de la plaza principal de Vélez Blanco, o Calle
Corredera. Es una fuente construida en marmol,
dotada de dos cafios laterales con lugares
adaptados para la colocaciéon de los cantaros.
Parece ser que se derivd en parte de los Cinco
Canos, para abastecer esta zona principal de la
poblacion.

Ayuntamiento de Vélez Blanco




Los Cainos de la Novia

Mandada construir por el primer marqués de los
Vélez, estd decorada con una lapida de marmol
gue ostenta los escudos de las familias Fajardo,
Chacén y de la Cueva. Como curiosidad, los Cafios
de la Novia ha ido cambiando tanto su aspecto
como el numero de cafios. Desde 1.944 tiene
cuatro cafios con un agua de excelente calidad.
Vierte sus aguas al Barranco de la Canastera.

Fuente de los Cafos de la Novia. (foto: Marta Mafias)

La fuente de los Cafios de la Novia cuenta con una
conocida leyenda entre los lugarefios. Segun la
leyenda, al llegar la noche, aparecia el espectro de
un fantasma, vestido con una tunica blanca en este
punto. En realidad, era una joven muchacha
sonambula que todos los dias llenaba sus cantaros
de agua. Seguin cuentan, una noche de invierno, un
forastero bajé las escaleras para saciar su sed sin
conocer el misterio. El, escondido, descubrié cémo
la joven muchacha se desperté al mojarse con el
agua y él la cubrié con sus brazos y la envolvié en
su capa. De ese abrazo nacid el amor. Esta historia
se ha convertido a este lugar en un reclamo para
los visitantes.

Los Canos del Mesdn

Se derivd este manantial, en parte procedente de
los Cinco Cafos, para abastecer la demanda de la
antigua posada, lugar de trdnsito de personas y
caballerias. Es una de las fuentes menos conocidas
en la actualidad, debido al gran numero de
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importantes manantiales existentes en Ia

poblacion.

Dispone de un magnifico pilar-abrevadero, con
piedras cantareras en cada cafio. Debido a la
demanda de los vecinos y a que en algunos anos
se ha agotado, el ayuntamiento la ha abastecido
de agua potable, para uso ocasional.

Lavadero del Badén

Este lavadero se encuentra en las proximidades de
la Fuente de los Cinco Cafios, justo en el inicio del
camino que permite pasear desde la cabecera por
el Barranco de la Canastera.

iy .
Ay i _:" T
Lavadero El Badén. (Foto: Marta Mafias)

El agua que abastecia a este lavadero en parte
procede de la Fuente de los Cinco Cafos, que se
seca con frecuencia y del nacimiento que hay justo
debajo de la casa que hay al otro lado de la calle.
Se puede reconocer la distribucion clasica de los
lavaderos con unas primeras pilas para enjuague y
otras para el enjabonado y lavado.



Lavadero del Portillo

Este lavadero construido en 1962 y recientemente
restaurado, afio 2007. Estd abastecido por
afloramientos de agua subterranea del barranco
de las Fuentes que se encuentran a unos metros
aguas arriba del lavadero, y de la Fuente de los
Canos de Caravaca, en el lecho del propio
barranco.

Lavadero del Portillo. (Foto: Marta Mafias)

El lavadero se encuentra ligeramente alejado del
casco urbano. Para llegar a este lavadero hay que
tomar la calle que sale entre unas casas antes de
pasar el puente que accede a la Fuente de los
Cafios de Caravaca.

El Barranco de las Fuentes

Es otro lugar pintoresco que atraviesa el nucleo
urbano de Vélez Blanco. Una de las surgencias es
la famosa fuente de los Cafios de Caravaca, otra
parte del caudal estd derivado hacia el lavadero
del Portillo. Y continda hacia el estanque del
Palacil. El barranco estd acondicionado para su
visita a pie.

El Barranco de la Canastera

Uno de sus accesos, por los que resulta mas
interesante y cémodo realizar la visita, se
encuentra junto a los Cinco Cafios, bajando por
una pasarela de escaleras que posibilita la visita
del barranco para salir luego cerca de los Cafios de
la Novia y del centro histérico.

Es uno de los lugares con encanto del pueblo, que
permite disfrutar de la tranquilidad y naturaleza y
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permite entender mejor los aspectos de

aprovechamiento y gestidon del agua que forman

parte de la cultura de Vélez Blanco.
T M

Barranco de la Canastera. (Foto: Marta Maiias).

Accesibilidad: excelente. Todos estos recursos se
encuentran en el nucleo urbano o en las
proximidades. Se puede acceder a pie.

Sefalizacién: Regular. Es mejorable. Algunos de
estos lugares estan indicados por nueva
sefializacion en puntos céntricos, pero carecen de
sefiales de confirmacidn de direccion y algunos, de
sefializacion nominativa.

Horarios de visita: sin horarios.
Tipo de acceso: visita libre.

Tipo de uso: las fuentes son de agua potable, pero
hoy en dia su uso es mds ornamental y turistico, al
igual que los lavaderos.

Estado de conservacion: excelente en el caso de
fuentes y lavaderos.



Molinos

Desde principios del siglo XVI consta la existencia
de varios molinos hidraulicos privados en Vélez
Blanco. Aunque de muchos de ellos hoy sélo
qguedan ruinas, aun se conservan restos o piezas de
la mayoria de ellos y algunos han sido restaurados.
Son testigos de procesos preindustriales
orientados a la produccién de harinas y un buen
ejemplo de la explotacion racional de dos de los
principales recursos de la zona: el cereal y la
abundancia de aguas. Desde finales del siglo XIX
hasta mediados del siglo XX también se aprovechd
la fuerza hidraulica para la produccién de la
primera energia eléctrica en Vélez Blanco.

De los tres molinos del Barranco de las Fuentes, en
el casco urbano, se han rehabilitado dos como
vivienda particular y uno como establecimiento
hotelero.

Pero la mayor parte de ellos aprovechaban las
aguas procedentes de la Fuente de Los Molinos
(cerca de la Cueva de Los Letreros) y se encuentran
diseminados a lo largo de la que se conoce como
“Ribera de los Molinos”*°

Siguiendo el camino principal unos 200 metros, se
encuentran el Molino de la Cabeza (primer tercio
del siglo XVI) y el Batan Viejo, hoy muy alterado
por construcciones modernas, que se convirtid
mas tardeen la Fdabrica de Hilados de dofa
Encarnacion Arredondo.

Siguiendo, a mano izquierda se encuentra el
Molino de la Reina, transformado a finales del siglo
XX en un restaurante, actualmente abandonado y
expoliado.

Al otro lado del camino se aprecian los restos del
Molino de la Vieja, donde se instald a principios del
siglo XX la fabrica de luz de Evelio Trigueros&Cia.,
que conducia la fuerza motriz por una tuberia
metalica desde el Molino de la Cabeza. Al lado se

103 ruta del agua. Diario de Almeria (21 octubre,
2011).
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encontraba el Molino de la Navarra, accionado por
una noria, donde se picaba esparto hasta el primer
tercio del siglo XX.

Llegando al cruce del camino, casi en el cauce del
barranco se encuentra el Molino del Fosque vy
siguiendo el camino unos 200 metros, se puede
ver, a unos cien metros del camino a mano
izquierda, el acueducto y el cubo de los dos
molinos de la Cuesta.

Aqui se encontraba antiguamente el batan nuevo
del marqués. Junto a él se encuentra el arca
tercera, o "de bronce", con seis aperturas para el
"Brazal de los Molinos".

Este batdn nuevo, de la segunda mitad siglo XVI,
era también propiedad del marqués y se
complementé con un tercero en el siglo XVIII. En el
siglo XX se instald alli la fabrica de la luz "El Chorro"
gue abastecia a Vélez Rubio.

Mas adelante se llega al Molino de la Buenavista,
bajando el camino, a mano izquierda, la Balsa
Carnicera y mas adelante encontramos la Fabrica
de Harinas de San José.

El segundo de los molinos del marqués de los Vélez
era el Molino Bermejo, existente ya en el siglo XVI,
que conserva todavia su maquinaria y un
acueducto de ladrillo



Al lado del Molino Bermejo existe un distribuidor
con tres tablachos siguiendo el camino hacia la
derecha discurriendo por el propio barranco hasta
llegar al Molino Tercero, supuestamente antiguo
molino marquesal de la oliva. Frente a este molino
se encuentra la Fuente de Mahén. Saliendo a la
misma carretera comarcal A-317, a la derecha
encontramos el acueducto y la casa totalmente
reformada del Molino Segundo o de Zacarias. Al
limite con el término municipal de Vélez Rubio a
mano derecha un camino nos lleva hasta el Molino
de la Huerta.

El Molino de la Huerta

o a &
El Molino de la Huerta y su actual propietario, Juan José

Cabrera. (Foto: Marta Mafias)

El Molino de la Huerta se encuentra hoy
recuperado en gran parte, gracias al empefio y la
labor constante de su propietario, nieto molinero
Emilio Jordan, que también ejercia de maestro
carpintero especializado en molinos. En 1800 era
un molino clasico, de cubo y una sola piedra. Pero
al comprarlo el “maestro Emilio” a principios del
siglo XX, lo reformd y amplié con la construccién
de un elemento singular: una noria vertical, Unica
en la comarca, que aumentaba la fuerza y nimero
de piedras de molienda con el mismo caudal de
agua. Incluyd también elementos de ingenieria de
la época que supusieron el perfeccionamiento de
los procesos de molineria.

Por accion del tiempo y las inundaciones, el molino

-quedd derruido. Juan José Cabrera, nieto del
molinero, lo adquirié en 1989 con la principal
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motivacion de la nostalgia familiar y de evitar la
desaparicion de este patrimonio cultural e
industrial. Junto con su hermana M2 Dolores, ha
ido recuperando los enseres y piezas del molino,
asi como la edificacion.

Zona de molienda del Molino de la Huerta. (Foto: Marta

Hoy se encuentra ya restaurado en su mayor
parte. Consiste en un edificio de dos plantas y, a
los laterales, cuadras, pajares, corrales y la
carpinteria. Una parte del edificio estaba dedicada
a la vivienda del molinero y su familia, y la otra, al
molino. En la sala del molino puede verse la
bancada, con las piedras de moler (una accionada
por el cubo y rodezno y las otras dos, por la noria),
las cabrias, las tolvas, el guardapolvos vy
embragues. En un recinto adyacente, se
encuentran los dispositivos utilizados para la
limpia del grano y un sistema de limpieza del aire
mediante una rueda ciclénica que al girar aspiraba
y tamizaba el aire. En la segunda planta, se
encuentran los sistemas de cernido. En otro
recinto contiguo, semi-abierto, se encuentra la
noria vertical reconstruida. Este molino es
visitable, con cita previa y constituye un colofén
perfecto para finalizar el recorrido por la Ribera de
Los Molinos.

At

Utensilios de molienda. (Foto: Marta Manias).



Molinos declarados “Elementos

de Interés General Comunitario”

Molino del Barranco

Molino Bermejo

Molino Cueva de Ambrosio
Molino de Buenavista

Molino de la Noguera

Molino de la Pélvora

Molino de la Reina

Molino de la Vieja

Molino del Cerro Judio
Molino del Fosque

Molino del Marqués o de la Cabeza
Molino del Reloj

Molino de la Huerta

Molino Primero

Molino Segundo o de Zacarias
Molino Turruquena |

Molino Turruquena Il

Almazaras

Las almazaras constituyeron un elemento clave de
la economia tradicional de Vélez Blanco. Su
cometido fue la elaboracion del aceite a partir de
la aceituna procedente de las tierras del municipio
dedicadas al olivar, de pequefia extension y con
una produccidn destinada, principalmente, para el
consumo propio.

Junto al barranco de la Canastera existieron dos
almazaras hasta mediados del siglo XVIII, debido a
gue esta actividad precisaba abundante agua y asi
se podia verter el alpechin contaminante
directamente al cauce. Durante el siglo XX
estuvieron en funcionamiento 10 almazaras.

La almazara junto a la Fuensanta, propiedad de la
familia Motos desde el siglo XIX, fue modernizada

11 Cano, R. La cultura del agua de Vélez Blanco, objeto
de un centro de interpretacion. (13 agosto, 2010).
Diario de Almeria.
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a finales de aquella centuria con una prensa
hidraulica y adquirida por el Ayuntamiento en
2011. En la actualidad, el edificio se encuentra en
ruinas, pero la maquinaria podria ser recuperable.

Sélo se encuentra actualmente en funcionamiento
la Almazara Robles.

La tradicidon historica de la gestion del
agua

El patrimonio inmaterial de El Alporchén y la
distribucién hidraulica

El Alporchéon de Vélez Blanco es el lugar donde
diariamente se subastan o “fallan” las aguas de
regadio. Pero ademas constituye una figura
juridico-consuetudinaria inmemorial, de origen
arabe, cuyo cometido es la regulacion del
aprovechamiento de las aguas de los manantiales
del Maimdn, que aun hoy en dia sigue vigente.

Este modo tradicional de gestion de las aguas de
base corporativa y especifico de Vélez Blanco, ha
contribuido de forma decisiva a lo largo de los
siglos a configurar el paisaje y el habitat del
municipio.

El Alporchéon fue declarado en 2003 Bien de
Interés Cultural (B.l.C.), con la categoria de
Patrimonio Etnolégico Inmaterial y en el 2008
solicité a la UNESCO su reconocimiento como
Patrimonio Mundial de la Humanidad.

El edificio que alberga el Alporchdn fue restaurado
en 2010y, a su uso tradicional, se le afiadié el de
Centro de Interpretacion de la Cultura del Agua.

En la planta primera de este centro se conserva el
estrado con la estructura antigua de lo que era la
sede del Alporchdn, con la mesa de presidencia,
donde el fiel de aguas procede a realizar cada
mafiana las subastas del agua, el plano original con
las fuentes de la Ribera de los Molinos de 1932, el



crucifijo, el reloj, la caja fuerte y delante, el lugar
donde se relinen los regantes.

En la primera y segunda plantas puede verse una
coleccion de paneles informativos y algunas piezas
Unicas, relacionadas con la distribucion vy
aprovechamiento del agua. Dispone también de
una zona de proyeccién de audiovisuales sobre la
geologia de la Comarca de Los Vélez, los molinos
hidraulicos y entrevistas a regantes, entre otros
temas.

Este equipamiento se presenta con mas detalle en
el apartado 3.4, relativo al diagnéstico de
servicios, equipamientos e infraestructuras.

El Alporchén planta baja. (Foto: Marta Mafias)

Accesibilidad: excelente, situado en el centro del
nucleo urbano.

Seiializacion: excelente.

Horarios: en la actualidad se encuentra cerrado al
publico y no es visitable.

Tipo de acceso: sélo con visitas guiadas
ocasionales.
Tipo de uso: sede de “El Alporchén” y lugar de

subastas diarias de aguas de regadio. Centro de
Interpretacion de la Cultura del Agua de Vélez
Blanco (sin uso actual).

Servicios e infraestructuras: paneles explicativos,
pequefio museo, sala y equipamiento de
proyeccidon. En su disefio inicial, el Centro de
interpretacion se complementaba con una ruta
didactica guiada por la Ribera de los Molinos, para
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Balsas, brazales y acequias

Balsa de Cenete

Hilas de Cenete

Balsa de Algai

Hila de la Tosca

Balsa Vicaria

Balsa Alta

Balsa Baja

Balsa del Pino

Balsa de Ledn

Hila de Alancin

Hila de Montalviche

Hila Bermeja

Fuente del Piar

Hila de Corneros

Balsa de Derde

Balsa del Bismay

Balsa de la Tosca

Balsa de Canales

Hila de Mahén

Balsa Guerrera

Balsa Carnicera

Balsa de la Solana

Balsas Alta y Baja de Reconque
Balsa Baja de Montalviche
Balsas Vieja y Nueva de Martilena
Balsa de Cagliit

Hila de Cagiiit

Balsa del Tello (Topares)
Balsa del Macian (Topares)
Hila de Sobras

Hila de Fuentes

Balsa de la Vaca

Brazal de los Molinos
Brazal de Turrugquena
Brazal de la Higuera

Brazal del Pinico a Cantaroya

gue el visitante conociera la cultura del agua sobre
el terreno. Se mostraban los principales
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elementos del aprovechamiento tradicional del
agua para regadio con sus infraestructuras de
reparto y como fuerza motriz para molinos
hidraulicos, batanes y centrales eléctricas. El
recorrido se realizaba en un entorno natural de
gran belleza que une los municipios de Vélez
Blanco y Vélez Rubio. Actualmente, esta ruta
guiada no se realiza ni forma parte de la oferta
turistica.

Estado de conservacién: bueno. Pero algunas
piezas que fueron donadas a la zona del museo
han sido retiradas por sus donantes debido a que
el Centro de Interpretacion se encuentra cerrado.

Balsas, acequias y brazales

Tanto en el nucleo urbano como en sus
inmediaciones, en la Vega y la Ribera de los
Molinos se pueden ver numerosas balsas,
acequias, brazales, “arcas”, tablachos vy
alcantarillas que forman una extensa red de
elementos utilizados para conducir y administrar
los recursos hidricos.

Distribuidores de agua de regadio. (Foto: Asociacién
Agora)

Todos ellos son elementos que forman parte del
peculiar sistema inmemorial de gestion vy
distribucién del agua. Destacan la Balsa Vicariay la
Balsa Alara. Junto a algunas balsas, alin pueden
verse restos de los relojes de sol utilizados para
regular los horarios.

La Balsa Vicaria

En el siglo XVI se denominaba “balsa de la puerta
de Caravaca”. Su nombre actual hace referencia a
Juan Bautista de Prado, vicario del partido de los
Vélez entre 1562 y 1605, cuya casa lindaba con
esta balsa. Se ubica en el centro del ntcleo urbano,
junto a la antigua Puerta de Caravaca y con un
lavadero, al comienzo de la acequia que da origen

a estas aguas, procedente de la parte alta de “El
Arca”.
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Balsa Vicaria. (-Foto: Marta Maas)

Las aguas se recogen en el barranco de las fuentes
y se llevan por una conduccién subterranea debajo
de la calle Calasparra a la balsa, desde donde se
reparte igualmente por conducciones en parte
bajo tierra.

Tiene sefializacién nominativa, pero estd
protegida por una puerta metdlica cerrada, con
unas rejas en su parte superior que posibilitan
verla desde fuera.

La Balsa Alara

Fue construida en época musulmana y su nombre
arabe hace referencia a un barrio rural que existio
en la zona donde se encuentra, en los pagos de
Canales y Dunela, dedicados al cultivo de la vid
hasta la plaga de la filoxera a finales del siglo XIX.

Balsa Alara. (Foto: Juan Martinez).

Ayuntamiento de Vélez Blanco




3.3.5. Patrimonio cultural
Fiestas y tradiciones

La Semana Santa

Imagen de Jesus Nazareno. (Foto: Marta Mafias)

La Semana Santa Velezana estd llena de
tradiciones que le otorgan un cardcter particulary
singular. Las encargadas de mantener las
tradiciones velezanas son las hermandades que
procesionan por las calles: la Hermandad del Santo
Sepulcro, la Hermandad de la Virgen de los Dolores

y la Hermandad del Sefior Resucitado.

El Jueves Santo, por la noche, tiene lugar la
Procesion de la Oracion del Huerto. Al caer la
tarde, la imagen de Jesus Nazareno, adornado con
olivos, naranjas, limones y manzanas,
representado en el huerto de Getsemani, recorre
las principales calles velezanas acompafiado por el
fervor de la muchedumbre y de la hermandad del
resucitado, portando sobre sus hombros el peso
del lefio que servira para dar muerte a Jesus.

Imagen del Santo Sepulcro. (Foto: Marta Mafias)
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Una vez que ha concluido la procesién la
Hermandad reparte entre el publico todos esos
frutos, unos 200 kilos, que ha portado la imagen
en su trono. A esta procesion sigue, en la Iglesia, la
Hora Santa y la Adoracién Nocturna. A las 5,30 h.
del Viernes Santo salen los Pasos, una procesion
emblematica que se desarrolla entre la Iglesia
Parroquial hasta el Convento de San Luis.

Procesionan las imagenes de la Virgen de los
Dolores, Nuestro Padre Jesus Nazareno, San Juan
y la Verdnica, para celebrar el via crucis
procesional.

Al alba, las cuatro imagenes se sitlan en las cuatro
esquinas del atrio del Convento, teatralizando los
acontecimientos. Al tiempo, los musicos y la coral
interpretan una melodia tradicional que data de
tiempos inmemoriales y relata el momento en que
la Verdnica limpia el rostro ensangrentado de
Jesus. Esta misma representacidn se realiza en la
Placeta del Padre Tapia, en su regreso a la Iglesia,
y en la Corredera. La misma mafana de Viernes
Santo, la Hermandad del Santo Sepulcro realiza el
traslado del Santo Sepulcro desde el Convento a la

Iglesia, donde se lleva a cabo el enclavamiento. En
esta procesion sdlo participan hombres.

)

Procesién del Santo Entierro. (Foto: Pedro Luis

Diaz Gil).

Por la tarde del Viernes Santo tiene lugar la
procesion del Santo Entierro en la que participan
todas las hermandades.



Finalmente, la noche del Viernes Santo termina
con la Soledad, en la que las mujeres del pueblo,
vestidas de luto, acompafan la imagen de la
Virgen de los Dolores de regreso a la Iglesia.

Después de la vigilia pascual, el sabado sale a la
calle la Hermandad del Cristo Resucitado, con las
imagenes de Jesus Resucitado y de la Encarnacién.
Van recorriendo los diferentes barrios del pueblo
sin un itinerario fijo, anunciando la Resurreccion.
Al llegar a su destino, los vecinos invitan a todos
los asistentes a una degustacidon de chocolate y
tortas.

Fiestas del Santo Cristo de la Yedra

Son muy conocidas y populares y se celebran el
segundo fin de semana de agosto, aunque el
jueves previo, ya tienen lugar algunos actos
religiosos. El viernes destaca la tradicién, con casi
500 afos, del Lavado de la llaga del costado de la
imagen del Santo Cristo (copia de la original
destruida durante la Guerra Civil) con vino. A
continuacion, ya en la plaza, se reparte este vino y
se degustan patatas asadas con ajo.

Imagen del Santo Cristo de la Yedra. (Foto: Marta
Manias)
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El domingo se celebra la Procesién del Santo Cristo
por las calles de la localidad y la Misa, con
interpretaciones musicales de pieza autéctonas
por parte de la coral. Los sacerdotes oficiantes
visten el llamado Terno rojo del Il Marqués de los
Vélez. Ademas, las tunicas que viste la Hermandad
son muy singulares y recuerdan a las togas que
vestian los escribanos y letrados que servian en la
Alcaldia Mayor del Marquesado, sita en Vélez
Blanco.

La tradicion liga la devocion por el Santo Cristo, en
su advocacion, “de la Yedra”, a la existente en la
villa de Valor (Las Alpujarras), donde estuvo como
general en jefe el Il Marqués de los Vélez, Luis
Fajardo de la Cueva, con motivo de la sublevacion
y guerra de los moriscos, en el siglo XVI. Cuenta la
leyenda que la imagen del Santo Cristo,
perteneciente a la escuela andaluza, estuvo en el
pueblo de Valor. Tras la invasiéon de Abderraman
lIl fue escondida en una cueva cuya entrada se
recubrié de una espesa yedra. Tras la reconquista
se trasladé al pueblo y fue destruida en la Guerra
Civil. La actual imagen es copia del original.

El domingo se quema un castillo de fuegos
artificiales y durante todos los dias, estan
presentes feriantes y turroneros y se organizan
juegos, exhibiciones y bailes.

En la procesion del domingo se exhibe en la Iglesia
el Pendén Marquesal de los Vélez, el estandarte
original que el segundo Marqués D. Luis Fajardo,
ondeaba en las batallas. Se considera una joya
histérica, auténtico simbolo heraldico del
conjunto del Sefiorio, y cuya titularidad pertenece
a la Hermandad del Santo Cristo de la Yedra.

Festividad de la Virgen de la Asuncidn

En el mes de agosto, con motivo de la Festividad
de la Asuncidén, se celebra misa y procesion en
honor de la Virgen de los Dolores, precedida por
una jornada dedicada a los bailes tradicionales y al
fomento del genuino folclore velezano.



Navidad

Las fiestas navidefias son también una ocasion
para revivir tradiciones ancestrales, de las que una
de las mas sobresalientes es la “Cuadrilla de
Animas”.

Las Cuadrillas de Animas, agrupaciones musicales
tradicionales, estdn compuesta por tres guitarrasy
un guitarro, un laud, un pandero y el guion o
trovero, acompafados por el mayordomo y por un
limosnero o mochilero.

Deben su nombre a la funcién que histéricamente
desempeiaban estos grupos: recaudar dinero en
las épocas de festividades cristianas en nombre de
las Animas Benditas del Purgatorio, aprovechando
lo que los feligreses les daban por redimir a las
almas, para el mantenimiento de las ermitas o
demads menesteres de estas cofradias

El guion es un trovador popular que improvisa
sobre la marcha y canta los detalles del pueblo. Se
encargan de amenizar las calles del pueblo, casa
por casa, y aledafios pidiendo limosna.

El dia de los Santos Inocentes, de Afio Nuevo y de
Reyes, la Cuadrilla asiste a la misa de doce y
ameniza la celebracion. Pero a la salida, evidencia
su caracter popular a la salida, interpretando
piezas de baile suelto y se organizan rifas de pollos.

Los mismos dias por la noche se organizan los
Bailes de Animas (los Mariolos) en el Hogar del
Pensionista.

A principios de afio se celebra un Encuentro de
Cuadrillas, en el Teatro Municipal, en una jornada
dedicada al baile y musical tradicionales, con los
demas grupos y cuadrillas del Sureste o “tierra de
las cuadrillas”.

El repertorio musical cuadrillero velezano
constituye un importante patrimonio cultural.
Destacan las coplas de Pascua, aguilandos
(dnimas) o trovos; los pasacalles y el meldn; las
manchegas, las jotas, los fandangos, las
malagueias y la hierbabuena; y, en especial, las

parrandas o las seguidillas. Su procedencia musical
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se remonta a los siglos XVI y principios del XVII,
época de la repoblacion de Vélez Blanco por
familias de origen murciano.

Fiestas y tradiciones de interés

en Vélez Blanco

Las Madscaras (17 enero al 3 de febrero):
desfiles, bailes y encuentro de Comparsas.

Semana Santa: procesiones con tradiciones
singulares.

Fiestas del Santo Cristo de la Yedra (12 semana
de agosto): Lavado de las llagas del Cristo de la
Yedra, reparto de vino y degustacién de patatas
con ajo.

Festividad de la Virgen de la Asuncién: misa y
procesion

Navidad: Cuadrillas de Animas

Las Mascaras

Las Mascaras es

la festividad profana mas
caracteristica de Vélez Blanco, de origen ancestral
tiene mucha fama en la comarca y en todo el
entorno almeriense, granadino y murciano.

-.t et :

Desfile de carrozas. (oto: Pedro Luis Diaz Gil).

Uno de los detalles que la hace singular es que se
celebran mucha antes del Carnaval, entre el 17 de
enero al 3 de febrero, es decir de San Antdn a San
Blas, todos los jueves, sabados, domingos y
festivos. Realmente, las festividades mas
importantes se celebran el ultimo fin de semana
de enero. Se organizan desfiles de carrozas vy



fiestas de disfraces infantiles y bailes de mascaras
por las noches. Ademads, el sabado se celebran
Encuentros de Comparsas en el Teatro Municipal.

La eleccion de estas fechas tan peculiares parece
deberse a una estratagema para evitar la
prohibicion de celebrar Carnavales durante la
época Franquista. Pero también es cierto que su
origen parece situarse en un Privilegio historico
relativo a celebrar “mascaras publicas” en la Villa
(Fiestas Reales) los tres primeros dias de febrero,
por ser cabeza del Sefiorio de los Fajardo. En el
pasado, las casas principales de la villa celebraban
bailes y recibian a las mascaras. También se
organizaban comparsas, que cantaban temas
relacionados con los acontecimientos locales
sucedidos a lo largo del afio.

Aunque en la actualidad las celebraciones y
costumbres se asemejan mas al Carnaval, con
muy elaborados, antiguamente Ia
consistia en utilizar vestimentas

disfraces
tradicién
genuinas para disfrazarse y taparse la cara con
mascaras o telas para evitar la identificacion.

En los ultimos afios, La Asociacién Agora ha
intentado recuperar las tradiciones de las
mascaras de antafo organizando un baile y
concurso de mascaras el fin de semana antes del
Carnaval.

Fiestas y tradiciones en las pedanias

Las pedanias conservan también sus propias
tradiciones y celebran fiestas de gran arraigo,
paralelas a las de Vélez Blanco.

En las fiestas en honor a la Virgen de las Nieves,
destaca la tradicion del Dia de las Migas, a la que
acuden cientos de personas.

Se celebra a mediados de agosto, en plena noche
y consiste en una degustacidon popular de migas
elaboradas por “migueros y migueras”, que
preparan sartenadas de migas en lumbres en las
calles del pueblo. También en Navidad, mantienen
la tradicion de la Cuadrilla de Animas.
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Fiestas y tradiciones de interés en

Pedanias

Topares

Fiestas de San Isidro Labrador/ mayo

Fiesta de la Virgen de las Nieves (y Dia de las
Migas) / (primera semana de agosto)
Navidad / diciembre

El Piar
Fiestas de La Candelaria (2 de febrero)
Fiestas de San Antonio (5 de agosto)

Cercado del Espinardo
Fiesta de la Virgen de las Nieves (5 de agosto)

Eventos

En los dltimos afos se ha intentado
institucionalizar y consolidar algunos eventos
periédicos que consiguen atraer buen nimero de
visitantes.

Feria de Muestras de Comercio y Artesania
La Feria de Muestras de Comercio y Artesania se
ha celebrado en varias ediciones en el Convento
de San Luis durante el puente de diciembre. En
ocasiones, incluso con la participacion de
artesanos de otras zonas.

Jornadas Medievales y visitas teatralizadas

En afios anteriores se celebraron hasta 7 ediciones
de Jornadas Medievales en el Castillo y su entorno
en la tercera semana del mes de julio. Se trataba
de una puesta en valor del monumento, con varias
jornadas de celebraciones de diversa indole
(talleres de oficios antiguos, cetreria, venta de
utensilios, venta de alimentos; interpretaciones
musicales por las calles; grupos teatrales, etc.),
incluidos feriantes ataviados al estilo medieval o
renacentista. En 2018 se celebré también una
Jornada Renacentista, que incluyd escenificacion
de la visita de la reina Isabel de Portugal a los
marqueses de los Vélez. Desde el 2016,
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organizaron ademas talleres de confeccion de
trajes renacentistas, para avanzar con la
ampliacidn de la recreacion histdrica vinculada con
la época de los marqueses de los Vélez.

Cenas Medievales y Renacentistas

Junto a estas jornadas, desde el 2009 se celebra
anualmente una Cena Medieval en la plaza del
convento de San Luis y muchos de los asistentes
visten trajes medievales. En 2018, se introdujo una
variante: la Cena Renacentista, con los comensales
ataviados como en el siglo XVI.

Festival de Musica Renacentista y Barroca

F :’{ . . E ;::_"l_r'.-( -
Concierto del Festival de Mdusica Renacentista y
Barroca. (Foto: Nova Ciencia).

El Festival de Musica Renacentista y Barroca de
Vélez Blanco fue fundado en el afio 2001 y se
celebra todos los afios a finales de julio o principios
de agosto en el Castillo, la Iglesia de Santiago y el
claustro y Convento de San Luis. El Festival tiene
un altisimo nivel y estda organizado por el
Ayuntamiento de Vélez Blanco, la Universidad
Internacional de Andalucia y por la Universidad de
Almeria y SURCLIO, uno de sus Grupos de
Investigacion.

Este Festival incluye conciertos de musica
renacentista y barroca, talleres especializados
para alumnos de musica (canto, polifonia,
sacabuche, clave, 6rgano), danza, seminarios de
historia de los siglos XVI y XVII y conferencias
impartidas por profesionales de fama mundial.

2021-2027

Las actividades tienen lugar en el Castillo, la Iglesia
Parroquial de Santiago y en el Convento
franciscano de San Luis. A lo largo de las 19
ediciones han intervenido agrupaciones y musicos
muy prestigiosos, reconocidos a nivel mundial.

XVIIl FESTIVAL DE MUSICA
RENACENTISTA Y BARROCA

Rutas Historico-Musicales

Durante los afios 2013 y 2014 se celebraron con
éxito dos ediciones de las denominadas “Rutas
Historico Musicales”, organizadas por el
Ayuntamiento de Vélez Blanco en colaboracion
con el Conservatorio Elemental de Mdsica
“Leopoldo Torrecillas”. Consistieron en recorridos
por el nucleo histéorico de Vélez Blanco con
paradas en los puntos mas emblematicos, donde
se ofrecian explicaciones historicas de estos
lugares y actuaciones musicales de los alumnos del
mencionado conservatorio.

Concentraciones moteras en Topares

Durante el mes de agosto, coincidiendo con la
Fiesta de las Migas, se celebra en Topares un
encuentro motero anual.

Se celebra desde 2008, organizado por Ila
asociacion de moteros Los Otros de Topares y
suele tener bastante éxito de convocatoria (unas
200 personas). Se prepara una zona de acampada
y la inscripcion (10 €) incluyen una camiseta
conmemorativa, entrada a la piscina y tickets para
consumiciones de cervezas y tapas.

Ayuntamiento de Vélez Blanco




Productos autéctonos y gastronomia

Arroz con Pavo. (Foto: Pedro Luis Diaz Gil).

La gastronomia velezana estd basada en productos
autéctonos bastante variados - gracias a la
situacién geografica y climatologia del municipio-
y de calidad. Se consumen en preparaciones
tradicionales con recetas que se han conservado a
través de los siglos. Se trata de una gastronomia
bastante afamada que constituye atractivo
importante tanto de Vélez Blanco como de toda la
comarca.

Destacan los embutidos y jamones secados al aire
de la Sierra de Maria-los Vélez, aunque es el
cercano pueblo de Maria el que se ha
especializado mas en su produccion vy
comercializaciéon. También el cordero segurefio, la
carne de caza, los quesos y preparaciones de
almendra.

Potajes como el de calabaza y acelgas o el potaje
de garbanzo, las albdndigas, los platos de caza, de
cordero “en lata” al horno de lefia, el cabrito
(choto) asado, los guisos con setas y el queso de
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cabra son algunas de las especialidades mas
caracteristicas.

Uno de los platos mas tipicos son las migas de
harina, servidas con uva, sardinas, tocino, higado,
pimientos o remojon. También se elaboran
variantes con migas de pan y patatas. Otros platos
tradicionales son la masarralla, las gachas, los
gurullos con perdiz o liebre, el arroz “empedrao” y
con bacalao; el arroz con pavo (tipico de la
Navidad) y el ajo de patata. En Semana Santa es
tipico trigo de Cuaresma. Destaca también el alifio
tradicional de las olivas, bien se trate de negras, o
de verdes, y la piperrana con olivas negras.

La reposteria, de marcada tradicion arabe, es
también muy renombrada: los “bilbaos”, los
“mantecados dormidos”, el alfajor (por Navidad),
los rollos, los roscos de anis, los roscos de vino, los
roscos de manteca, la pasta flora, las tortas fritas
(con chocolate, para el invierno, en especial para
el tiempo de las Mascaras), y los roscos fritos,
tipicos de la Semana Santa.

———

Guiso tradicional. (Foto: M2 Dolores Izquierdo Losada).

En primavera, se mantiene el dia de las meriendas
(salida a la huerta), con los tipicos hornazos.
Aunque en la actualidad ya ha desaparecido,
antiguamente se elaboraba helado tradicional, “el
chambi”. Se mantiene también la tradicion de
elaboracion del pan casero —el amasijo del pan-y
de conservas de pimiento, tomate, calabaza y de
las tipicas “fritas”.
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3.4. Diagndstico de servicios, infraestructuras y

equipamientos

Exposicidn interpretativa sobre el patrimonio rupestre en el claustro del Convento de San Luis. (Foto: Marta

Mafias)

Equipamientos de informacion y
acogida de visitantes

El Almacén de Trigo

Se trata de un antiguo almacén de trigo
rehabilitado, ubicado en el ndcleo urbano de Vélez
Blanco y en la actualidad sede del Centro de
Visitantes del Parque Natural de Sierra Maria-Los
Vélez. ofrece interesante informacién vy
orientacién al visitante para su estancia en el
Parque Natural. Ofrece una exposicion que
interpreta y descubre los aspectos mas relevantes
y valores patrimoniales del territorio del Parque:
naturaleza (faunay flora), paisajes, modos de vida,
tradiciones y fiestas e historia.

En él se expone una gran maqueta, ademads de un
molino de rodezno y utiles que muestran la huella
del hombre desde la prehistoria hasta nuestros
dias.

Accesibilidad: excelente, se encuentran en el
nucleo urbano. Se puede acceder a pie o en coche.

Sefalizacion: buena.

Horarios de visita: jueves, viernes y domingo, de
10 a 14 h.; sdbados de 10 a 14 h. y de 16 a 18 h.
Lunes, martes y miércoles cerrado.

Tipo de acceso: visita libre y gratuita.

Tipo de uso: informacidn turistica sobre el Parque
Natural.

Servicios e infraestructuras: exposicion e

informacion.

Estado de conservacion: bueno.

Ayuntamiento de Vélez Blanco




Museo Comarcal Arqueoldgico y Etnografico
Miguel Guirao

Aunque el Museo Arqueoldgico y Etnografico
Miguel Guirao se encuentra fisicamente en Vélez
Rubio, su visita es una magnifica introduccién a la
visita a Vélez Blanco (y al resto de la Comarca de
los Vélez), ya que proporciona una visién del
conjunto comarcal e informacion que permite
contextualizar la visita al municipio. Ademas,
también ofrece informacion especifica sobre Vélez
Blanco y en su recepcidon pueden depositarse
soportes de informacién, tales como folletos,
materiales de consulta, carteleria, etc.

La sede del Museo Arqueoldgico y Etnografico
Miguel Guirao se encuentra en un edificio del s.
XVIII, el antiguo Hospital Real, rehabilitado por el
Ayuntamiento de Vélez Rubio para este fin.

Los fondos del museo se componen de una
coleccion de varios miles de piezas procedentes de
diversos yacimientos arqueoldgicos del sudeste y
principalmente de la Comarca de los Vélez y otros
materiales de procedencia diversa como las piezas
liticas del Sahara y numerosos objetos de interés
etnolégico. Los fondos proceden en su mayor
parte de la donacién de la Coleccion Guirao.
También hay piezas procedentes de excavaciones
arqueoldgicas y de otras donaciones de
particulares.

La coleccion del Museo, que se presenta ordenada
cronoldgicamente, explica la evolucion de las
especies, el medio fisico, la prehistoria, las
colonizaciones y el mundo ibérico, la Hispania
romana y musulmana y el periodo medieval:
musulman y cristiano. Se completa con una
muestra de etnografia velezana. Desarrolla
también un amplio programa cultural, tanto en el
Museo como en otras localizaciones de Ia
Comarca, de caracter anual.

Accesibilidad: excelente, se encuentran en el
centro del nucleo urbano. Se puede acceder a pie
o en coche.

Seiializacion: buena.
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Horarios de visita: de martes a viernes de 9.00 a
14.00 /Sabados, de 9.00 a 14.00y de 17.00 a 19.00
/ Domingos de 9.00 a 14.00 / Lunes cerrado

Tipo de acceso: visita con entrada al precio de 1 £€.
Tipo de uso: exposicion y actividades del Museo.

infraestructuras: exposiciéon e
incluida informacién turistica

Servicios e
informacion,
comarcal.

Estado de conservacion: bueno

Centro de Interpretaciéon de la Cultura del
Agua “El Alporchon”

Estad situado el edificio de “El Alporchén” en el
centro del nucleo urbano de Vélez Blanco, vy
compagina esta funcion con la de ser sede del
Alporchén, donde todas las mafianas se siguen
realizando las subastas del agua.

Planta baja de El Alporchdn. (Foto: Marta Maiias)

Enlo que corresponde al Centro de Interpretacion,
en la primera planta, ademas de la zona de
presidenciay reunion del Alporchon, pueden verse
también algunas piezas Unicas, como la ultima pila
qgue se conserva del batan del Marqués de Los
Vélez del siglo XVI, una rueda de molino y un reloj
solar de una balsa de regadio con el que se media
la hora para proporcionar el agua a los distintos
propietarios de esta balsa. Una coleccidon de



paneles interpretativos explica el clima y la
hidrogeologia de la zona, las infraestructuras
hidraulicas, las balsas, fuentes, pozos, acueductos,
etc. asi como el sistema de regadio por tandas.

L)
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El Alporchén planta alta. (Foto: Marta Mafias)

===

En la segunda planta se explica principalmente
todo lo relacionado con el aprovechamiento de la
fuerza del agua: el manantial de la Ribera de los
Molinos, los molinos harineros y de pdlvora, las
fabricas de hielo y los pozos de nieve, los
lavaderos, los batanes y el agua en el uso
domeéstico. En esta planta también se encuentran
piezas donadas, junto a una pequefia galeria con
fotos de personas vinculadas al aprovechamiento
y uso del agua de Vélez Blanco y una zona
audiovisual con la proyeccién de varios videos
sobre la geologia de la Comarca de Los Vélez, los
molinos hidraulicos y entrevistas a regantes, entre
otros temas.

Accesibilidad: excelente, situado en el centro del
nucleo urbano.

Seiializacion: excelente.

Horarios: en la actualidad se encuentra cerrado al
publico y no es visitable.
con visitas

Tipo de acceso: sdlo guiadas

ocasionales.

Tipo de uso: sede de “El Alporchén” y lugar de
subastas diarias de aguas de regadio. Centro de
Interpretacion de la Cultura del Agua de Vélez
Blanco (sin uso actual).
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Servicios e infraestructuras: paneles explicativos,
pequefio museo, sala y equipamiento de
proyeccidon. En su disefio inicial, el Centro de
interpretacién se complementaba con una ruta
didactica guiada por la Ribera de los Molinos, para
que el visitante conociera la cultura del agua sobre
el terreno.

Estado de conservacion: bueno. Pero algunas
piezas que fueron donadas a la zona del museo
han sido retiradas por sus donantes debido a que
el Centro de Interpretacion se encuentra cerrado.

Exposicion informativa de “Arte Rupestre”

Exposiciéon informativa sobre arte rupestre en el
Claustro del Convento de San Luis. (Foto: Marta Mafias)

El claustro del Convento de San Luis estd
valorizado con una coleccion de paneles
informativos sobre de los recursos de la comarca
relacionados con el arte rupestre.

Accesibilidad: excelente, por situacion en el
centro del nucleo urbano, en la calle Canterias. Se
puede acceder a pie o en coche.

Sefalizacidon: Buena.

Horarios de visita: Sélo es posible visitarla en los
horarios de apertura de la Escuela de Musica y
danza.

Tipo de acceso: visita libre y gratuita.
Tipo de uso: interpretacion patrimonial.
Estado de conservacién: bueno.

Servicios y equipamientos: paneles informativos,
principalmente.



Oficina de Turismo Municipal

Consiste en un edificio exento, situado a la entrada
del drea recreativa denominada “Pinar del Rey”.
Estuvo en funcionamiento en el pasado, pero hoy
se encuentra cerrada y sin uso. Mantiene la
rotulacién en buen estado. Cerca hay una zona de
aparcamiento.

Recientemente ha habido intentos por parte del
Ayuntamiento de plantear acuerdos de gestion
con la Asociacién Vélez Blanco UCOVE y con una
empresa privada de guias turisticos, pero no se ha
llegado a ningun acuerdo.

Sin embargo, la empresa gestora del camping y
area recreativa “Pinar del Rey”, Indalum 10 S.L. -
cuya propiedad ha cambiado en 2020 - ha
manifestado durante las entrevistas de
diagndstico su interés por estudiar una propuesta
de gestidn conjunta.

Accesibilidad: buena, con acceso directo desde la
carretera. Se puede acceder en coche.

Sefalizacidn: inexistente.
Horarios: cerrada permanentemente.
Tipo de acceso: visita libre y gratuita.

Tipo de uso: informacién turistica sobre el Parque
Natural.

Servicios e infraestructuras: exposicion e

informacién.
Estado de conservacion: regular.

Punto de recepcién y acogida de visitantes
del Castillo de los Fajardo

A la entrada del Castillo de los Fajardo se
encuentra el punto de recepcion y acogida de
visitantes, donde se ofrece una informacién muy
basica sobre el Castillo y las visitas guiadas.

También se ofrece el cddigo QR de enlace a un
folleto digital de presentacion.

80

Equipamientos e infraestructuras con
repercusion en la actividad turistica

Equipamiento Sanitario

El municipio cuenta con dos Centros de Salud, uno
en Vélez Blanco y otro en Topares, que
proporcionan atencidn basica, gestionados por el
Servicio Andaluz de Salud. Atienden al nucleo
urbano y a poblacién diseminada. Para atencion
especializada, es necesario desplazarse al Hospital
de Huércal Overa, situado a 55,7 Km. por autovias
A-91yA-7.

Infraestructura viaria

La via de comunicaciéon principal es la A-92, que
une Andalucia con el Levante a través del Nordeste
granadino y Los Vélez hasta llegar a Puerto
Lumbreras. Vélez Blanco no cuenta con ninguna
via rapida, pero enlaza con ésta a través de Vélez
Rubio por la A-317.

(Foto: Pedro Luis Diaz Gil).

Desde el municipio, y a través de la A-317 se
accede al cercano pueblo de Maria (2 9,1 km.) y a
las entradas y areas recreativas al Parque Natural
de Sierra Maria-Los Vélez.

Se puede continuar hasta las localidades
granadinas de Orce, Huéscar y Cullar y a través de
un desvio, a la Puebla de Don Fabrique. La AL-9102

une Vélez Blanco a la pedania de Topares.



Accesos a Vélez Blanco. (Foto: Marta Manas).

El coche es el principal medio de transporte en la
Comarca. Las conexiones de transporte publico
son escasas y poco viables.

Existe una conexion diaria de autobus en direccion
Almeria con una duracién de 4 horas y 18 paradas
para recorrer 101 km., y dos conexiones desde
Almeria en direccidn Vélez, con 4h. 40 min. y 3h.
40 min. de duracion.

Existe también una conexién diaria con Huércal-
Overa con una duraciéon de 55 min. y otra de
vuelta. La parada que tiene en Vélez Rubio esta
conexiéon es la Unica conexion de transporte
publico existente a nivel comarcal.

Sin embargo, desde Vélez Rubio existen buenas
conexiones regulares por autobus con Murcia y
Granada, con duraciones aproximadas de 2 h.

Hasta mediados de los 80 existi6é una linea férrea
que recorria el Valle del Almanzora y unia Guadix
y Lorca, pero se clausuré por falta de rentabilidad.

Actualmente se encuentra en construccion la linea
férrea de Alta Velocidad que unird Murcia y
Almeria, y la parada mas cercana sera Lorca.

Como ya se detalla en el apartado 3.1, los
aeropuertos mas cercanos son los de Murcia (138
km.), Almeria (160 km.) y Granada (187 km.).

Equipamientos culturales y deportivos

Vélez Blanco dispone de una Biblioteca publica

municipal, un centro publico de acceso a
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formacién y al uso de tecnologias de Ia
informacién y comunicaciones y de un teatro
municipal con capacidad para unas doscientas
personas.

En el area recreativa del Pinar del Rey se
encuentran las pistas deportivas, canchas de padel
y un campo de fatbol destinados a la actividad
deportiva. También dispone de una piscinay de un

merendero con mesas, bancos y barbacoas.

Ademas, a través de programas municipales, o en
colaboracién con otras entidades, se ofrecen
actividades culturales y deportivas a lo largo de
todo el afio.

Merendero del area recreativa del Pinar del Rey. (Foto:
Marta Mafas)

Equipamientos culturales y deportivos

Biblioteca Publica Municipal [Cultural
“Federico De Motos”

Teatro Municipal Cultural

Centro Guadalinfo TICs

Area recreativa del Pinar del |Deportivo
Rey Recreativo




Comercio y servicios

Foto: Dionisio Gazquez Aliaga

El cercano municipio de Vélez Rubio es donde se
concentran la mayor parte de los servicios
publicos, entidades financieras, administraciones
publicas, asi como de establecimientos
comercialesy servicios de instalacion y reparacion.

En general ninguna de éstas actividades estd muy
desarrollada, ya que no existen grandes empresas.
Se trata de autdnomos o micro pymes orientados
a cubrir las necesidades de la poblacion.

La escasa poblacion condiciona también el que las
nuevas iniciativas empresariales sean
principalmente a pequefia escala y en la mayoria
de los casos de caracter familiar (panaderias,
bares, gasolineras...).

Vélez Blanco cuenta no obstante con los servicios
minimos necesarios, pero lo mas frecuente es que
tanto la poblacién como los/as turistas se
desplacen a Vélez Rubio y a los grandes municipios
cercanos, como Lorca o Puerto Lumbreras.
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Comercios en Vélez Blanco

Alimentacién
Animales

Arte y antigliedades
Bazares
Bebidas
Carnicerias
Gasolineras
Estancos
Farmacias
Tiendas de ropa
Panaderias
Pastelerias
Pescaderias
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Servicios en Vélez Blanco

Abastecimientos de aguas
Agencias de viajes
Asesorias

Bancos y Cajas
Carpinteria metalica
Construccion

Derribos y excavaciones
Electricidad
Electrodomésticos
Tiendas de ropa
Fontaneria

Notarias

Peluquerias

Servicios funerarios
Seguros

Talleres mecanicos
Transporte de mercancias
Transporte de viajeros
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Estructura asociativa

La estructura asociativa es relativamente
importante en Vélez Blanco, teniendo en cuenta
su volumen de poblacidn y la acusada tendencia a

la baja en los ultimos afios.

Predominan las asociaciones de caracter cultural,
ligadas al mantenimiento de las tradiciones y del
patrimonio.

En los dos ultimos afios los sectores de comercio,
servicios, hoteleria y turismo han comenzado un
interesante proceso asociativo con la creacién de
Vélez Blanco UCOVE (Unién de Comerciantes de
Vélez Blanco).

Destaca también la presencia de Alvelal, una
asociacion dedicada al impulso de la agricultura y
ganaderia ecoldgicas, la recuperacion

medioambiental y el desarrollo del ecoturismo
que opera en las comarcas del Altiplano de
Granada, Los Vélez, Alto Almanzora, Guadix y
Noroeste de Murcia.

Detalle arquitectdnico del estilo velezano. Foto: (Marta
Manias)
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Asociacion en Vélez Blanco

(Topares)

Nombre Area

AECC Junta Local de Vélez Blanco  |Benéfica

Asociacién Socio-Cultural Agora Cultural

Asociacion Cultural Villa Blanca de  |Cultural

Vélez

Sociedad de Cazadores Castillo de  |Deportiva

Los Vélez

UCOVE Asociacidn de Comerciantes |Empresarial

de Vélez Blanco

Sapere Aude Juvenil

Asociacién de Mujeres Vélez Blanco |Social

Abdalla

Asociacidn de Mujeres “Las Social

Toparefias” (Topares)

Coral Andrés del Castillo Cultural
(musical)

Hermandad de los Siervos de Maria |Religiosa

Hermandad de la Cruz y Sangre de |Religiosa

Cristo y del Santo Sepulcro

Hermandad del Santisimo Cristo de |Religiosa

la Yedra

Hermandad de la Pasidn, muertey |Religiosa

resurreccion de Ntro. Sefior

Jesucristo y su madre Maria

Santisima de la Encarnacion.

Asociacidn de Padres de Alumnos  |Educativa

del Colegio Publico Castillos de Los

Vélez (AMPA)

Asociacién de la Tercera Edad Social

Asociacioén Tercera Edad de Social

Topares

Asociacidn de moteros “Los Otros” |Deportiva

Asociacion Alvelal

Agroecologia




Plan Estratégico de Desarrollo Turistico Sostenible de Vélez Blanco
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3.5. Diagndstico de la oferta turistica

Alojamiento rural en El Pinar del Rey. (Foto: Marta Mafias)

Antecedentes

A pesar de la importante riqueza natural,
patrimonial y cultural del municipio, actualmente
la actividad turistica no estd muy desarrollada y
presenta una fuerte estacionalidad,
concentrandose en los meses de verano, Semana
Santa y puentes.

El turismo es para Vélez Blanco un fendmeno
relativamente reciente, aun en proceso de
transformacion y redefinicion.

Desde el Siglo XVIII, Vélez Blanco ha atraido la
atencion de visitantes muy especializados,
generalmente extranjeros, interesados en la
riqueza patrimonial o natural. La finalidad de sus
visitas fue apoyar sus investigaciones en diferentes
campos de la botanica, la historia y la geologia. El
patrimonio arquitecténico, arqueolégico y el
Castillo de los Fajardo fueron siempre poderosos
atractivos para este tipo de turismo, gracias al cual

Vélez Blanco fue conocido por estudiosos y
celebridades.

En los afios 50 a 70 se promociond principalmente
el Castillo de Los Vélez, donde incluso se barajé la
posibilidad de convertirlo en Parador Nacional.

Esta desestructuracion turistica se mantuvo hasta
finales de los afios 1980, cuando surgio el
concepto del turismo rural, caracterizado por estar
basado en los recursos enddgenos naturales,
culturales e histéricos. El planteamiento es que el
turismo rural contribuya a la conservacién del
medio ambiente, apoyando el mantenimiento de
la explotacidn rural y de las actividades artesanales
y ayudando a recuperar y gestionar los recursos
culturales.

A este fendmeno contribuyé la Iniciativa
Comunitaria Leader I, que apoyo el afianzamiento
de este concepto de turismo rural y contribuyé a
la valorizacion y dinamizacién de las producciones

Ayuntamiento de Vélez Blanco




agroalimentarias autdctonas y al fomento del
espiritu emprendedor.

Vista del hotel Casa Los Arcos. (Foto: Marta Mafias)

Asi, entre 1996 y 2011 se construyd un hotel tipico,
se restaurd una casa seforial del siglo XVIII para
otro hotel, se pusieron en valor tres molinos
hidraulicos para restaurantes, se rehabilitaron
varios cortijos como alojamientos rurales, se
organizaron jornadas gastrondmicas y se
impartieron cursos de formacién para el sector
turistico.

También fue de crucial importancia el proyecto
transnacional “Via Mediterranea” y la creacion del
“Instituto Velezano de Turismo”, un organismo de
caracter comarcal gestionado a través del
Consorcio de Los Vélez que asumié el fomento del
turismo como una de sus lineas estratégicas. El
Instituto desarrollé6 una importante labor
dinamizadora en este sector, a través de medidas
y acciones de mejora del entorno medioambiental
de la comarca, de servicios de informacion,
organizacién de itinerarios, promocién de
servicios medioambientales y patrimoniales vy
promocién de la comarca.

El Castillo de los Fajardo fue adquirido por la
Consejeria de Cultura de la Junta de Andalucia en
2005. El proyecto de conservacién y puesta en
valor que supuso su recuperacion y lo convirtié en
visitable.

12 plan Turistico de Los Vélez. (2009). Recuperado de
https://www.youtube.com/watch?v=AWNwXplU8qgk
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En 2006 Vélez Blanco entré a formar parte de la
Red Patrimonia, Asociacion Red de Conjuntos
Historicos y de Arquitectura Popular de Andalucia.
Su finalidad es promover el desarrollo turistico
sostenible en 23 pequefios municipios andaluces
que estan declarados Conjunto Histérico o son
representativos de la arquitectura popular de
Andalucia.

En 2007 el Parque Natural Sierra de Maria los Vélez
fue reconocido con la Carta Europea de Turismo
Sostenible.

Entre 2007 y 2011 se realizaron importantes
inversiones en infraestructuras y dinamizacion
turistica realizadas a través del Plan Turistico
Comarcal de Los Vélez 2, dotado con 4,8 millones
de euros.

Cortijo Almazara Alta. (Foto: M2 Dolores lzquierdo
Losada).

En esta época, y en el marco de este Plan se
realizaron importantes actuaciones como:

e la restauracion de El Alporchén y su
acondicionamiento como Centro de
Interpretacion de la Cultura del Agua
(CICA);

e la creaciéon de la Ruta del Agua como
actividad complementaria a la visita al
Alporchon;



e acciones de formaciéon y visitas de
estudios dirigidas al sector turistico
(cursos de gestion y comercializacion
turistica, visita al Parque Natural de Sierra
Nevada);

e lalluminacién del entorno del Castillo

e lamejoradelalumbrado de la calle Palacio
y calle Tercias;

e eladoquinado de algunas calles del ntcleo
urbano;

e lailuminacién de la Iglesia de Santiago;

e las experiencias de organizacion de la
Feria de Muestras y de las Jornadas
Medievales;

e la puesta en valor de un aljibe en Topares;

redaccion del

e la proyecto para la

construccion de un Centro de
Interpretacion de Arte Rupestre en el

municipio.

También llegd a iniciarse en 2008 un proyecto de
reproduccion del Patio de Honor, en colaboracion
con el Metropolitan Museum y con la intervencién
de la Escuela del Marmol de Macael.

Se realizaron los primeros trabajos consistentes en
el escaneado del original. Se propuso ademas la
creacion de un Centro de Interpretacion de la
Cultura Nobiliaria en las salas del Castillo. Pero en
los aiflos posteriores, ambos proyectos quedaron
paralizados.

Se realizaron ademas pequefias experiencias con
cierto éxito de paquetizacion turistica en torno al
aprendizaje experiencial y el agroturismo con tres
productos: “Del verde al oro” — en torno a la
aceituna -, “Tres ovejas y una cabafia” y “Blanco
sobre blanco” (reposteria navidefia basada en la
almendra).

Tras esta época, se ha producido una importante
paralizacién de la actividad turistica, en paralelo
con una progresiva desestructuracion de los foros
de cooperacion comarcal al desaparecer el
Instituto Velezano de Turismo y quedar aletargada
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la actividad de la Mancomunidad de Municipios de
Los Vélez.

También se han ido reduciendo las inversiones
publicas y las posibilidades de obtencion de
ayudas y subvenciones.

No obstante, han quedado Ilas inversiones
realizadas —aunque algunas se encuentran sin uso
o se han malogrado - asi como los aprendizajes
adquiridos a través de la formacién del sector y de

las experiencias en la organizacion de eventos.
Infraestructuras y servicios turisticos

Alojamientos

En los ultimos 25 afos, y en parte gracias al apoyo
de ayudas publicas y a la Iniciativa Comunitaria
LEADER, la oferta de alojamientos turisticos de
Vélez Blanco se ha desarrollado de forma
ostensible.

Alojamientos en Vélez Blanco

Num.
Establecimientos

Apartamentos 2 66
turisticos

Camping 1 120
Casa rurales 13 153
Hostales 2 34
Hoteles 2 79
Viviendas 24 235
turisticas de

alojamiento

rural (enteras vy

compartidas)

TOTAL 44 687

En este marco de desarrollo rural, se planted la
diversificacion de las rentas de la poblaciony



generacion de valor anadido, especialmente en la
transformacion de recursos endégenos.

El resultado fue una apuesta por el desarrollo del
sector turistico, aprovechando la gran cantidad de
recursos existentes en el municipio.

Si tenemos en cuenta el buscador de alojamientos
turisticos de la Junta de Andalucia y las principales
plataformas de comercializacién turistica en
Internet (Booking, Airbnb, Escapada Rural, VRBO)
se contabilizan en el municipio un total de 44
establecimientos con una oferta total de 687
plazas.

No obstante, este dato deberia tomarse como
aproximado, ya que cinco de los alojamientos que
figuran en el listado oficial no aparecen en Internet
ni son conocidos.

Es posible que, aunque figuren de alta como
viviendas turisticas de alojamiento rural, no se
estén comercializando en la actualidad.

En cifras generales, puede decirse que la mayor
oferta de plazas de alojamiento se concentra en 24
viviendas turisticas (34%) y 13 (22%) casas rurales.

Distribucion de plazas de alojamiento
por tipo de establecimento

B Apartamentos
turisticos

m Camping
Casas rurales

Hostales

H Hoteles

M Viviendas
turisticas

Algunos alojamientos rurales proponen ademas
con una oferta singular con wuna gran
segmentacion de mercado, como es el caso de la
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Cortijada los Gazquez, que se ofrece como un eco-
alojamiento de retiro creativo para artistas.

Habitacién del Hotel Casa de los Arcos. (Foto: Sandra
Schimansky).

Hay también que destacar que parte de ellos estan
gestionados por propietarios extranjeros o
fordneos afincados en el municipio, que han
llevado a cabo importantes inversiones en reforma
y restauracién de edificios antiguos y cortijos,
atraidos por la singularidad y la riqueza natural y
patrimonial del entorno.

Destaca también el hecho de que Vélez Blanco es
el municipio con mayor numero de plaza hoteleras
de la comarca y el Unico municipio que cuenta con
un hotel de tres estrellas.

Destaca por sus dimensiones el Camping del Pinar
del Rey, que en un solo establecimiento se ofrecen
120 plazas de acampada en 50 parcelas (25 para
tiendas de campafiay 25 para caravanas), 10 casas
rurales (7 de 5 plazas y 3 de 2 plazas) y 30
bungalows (4 plazas), 8 de los cuales se
encuentran actualmente en fase de renovacion,
gue se continuara con el resto los préximos afios.
Esto supone un total de 281 plazas, es decir, el
40,90% de las plazas totales que se ofertan en el
municipio.

También se estan llevando a cabo reformas en
otras dependencias del complejo, como los banos,
la zona de barbacoas y el parque infantil.
Recientemente, la empresa gestora de este



camping, Mundo Indalum 10, S.L., ha solicitado su
calificacion como camping de 1 estrella.

Lépez).

La mayor parte de la oferta de plazas se localiza en
el nucleo de Vélez Blanco y alrededores. No
obstante, en Topares también existe un hostal en
funcionamiento con 10 plazas.

Junto a esta oferta hotelera, hay que considerar
también Ila existencia de buen numero de
segundas residencias, tanto en Topares como en
Vélez Blanco, especialmente de propietarios/as
vinculados/as familiarmente al municipio, y que
regresan periddicamente, en especial en la época
estival y coincidiendo con festividades y eventos.

Nombre comercial Plazas | Categoria

Apartamentos turisticos

EL PALACIL 322 llaves
APARTAMENTOS PINAR 3412 llaves
DEL REY

Camping de turismo

EL PINAR DEL REY 120| 1 estrella

Casas rurales

CORTIJO EL ALAMO 14 | Basica
CORTIJO LAS SERRATAS 22 | Basica
CORTIJO CANALES 12 | Basica
CORTIJO DE LA CUEVA 13 | Basica
CORTIO EL CERRO 6 | Superior
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CORTIJO EL COTO 18 | Basico
CORTIJADA LOS GAZQUEZ 12 | Superior
CASA LUNA 12 | Basica

LA CASA VIVA 6 | Basica
CASA JEROMAY 6 | Basica
CASA RURAL "EL OLIVO" 10 | Basica
CASA CHISPA 8 | Superior
CORTIJO TURRUQUENA 14 | Basica
HOSTAL LA SOCIEDAD 24 | Unica
PENSION MARTINEZ 10| Unica
(Topares)

CASA DE LOS ARCOS 26 | 3 estrellas
VELAD AL ABYADH 53| 2 estrellas

Nombre comercial Plazas

Viviendas turisticas
de alojamiento rural

CORTUO LOS LIRIOS 4
CORTIO DEL JABONERO 12
CORTIO CAUBI 18
LAS SERRATAS I 7
CORTUO EL SERBAL 8
CORTUO EL PASO 12
CORTUO MARTINEZ 8
LOS FAROLILLOS 15
CORTUO ELALAMO I 25
CORTIO BLANCO 12
CORTUO LOS VELEZ 6
LA BARCA 3
EL CERCAOCHAN 20




VILLA ALMAZARA ALTA 14
CORTHO LOS ABRILES 9
CASA ALMAZARA 6
CORTUO LA RIBERA DEL LLANO 11
CORNEROS 7 2
EL ATICO DE LA CASA VIVA 5
LA CASA VIVA 6
FINCA MI CASITA 9
LA CASA DE LA ENCINA DEL 3
CERCADO

CASA DEL ENEBRO DEL CERCADO 6
SALLY'S HOUSE 9

La crisis sanitaria del COVID-19 ha venido a afiadir
un factor de incertidumbre e inestabilidad a la
problematica de estos alojamientos rurales. Ha
obligado a la adaptacion del sector al
cumplimiento de las normas sanitarias y las
restricciones de aforo, de forma que puedan
incorporar el distintivo “Andalucia Segura”.

Pero, al tiempo, el efecto positivo es que esta
circunstancia ha hecho dispararse al alza la
demanda de alojamientos rurales o de pequeias
dimensiones no masificados, lo que ha beneficiado
claramente al sector durante este afio 2020.

Algunos de estos establecimientos pertenecen a
Vélez Blanco UCOVE (Asociacion de Comerciantes
de Vélez Blanco) y pocos de ellos tienen actitud
proactiva.

Restaurantes, bares y cafeterias

La oferta de Vélez Blanco estd compuesta por una
variedad bares, cafeterias y restaurantes muy
orientados a la clientela local. En casi todos se
pueden degustar platos tipicos basados en
productos locales, pero sin que se ofrezcan
especificamente como tales. Tampoco se llevan
acciones de promocion.
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Son muy pocos los que los aprovechan para llevar
a cabo alguna pequefia accidén de marketing.

Hasta 2020 la mayoria de los bares no ofrecian
menus del dia como tal, aunque si platos del dia,
bocadillos, tapas, raciones y carta. Pero a partir del
verano de 2020 uno de ellos ha comenzado a
ofrecer menu al mediodia a precios asequibles y
algunos publicitan los platos del dia.

Bares y restaurantes

BAR ASADOR MARTINEZ (Topares)

BAR RESTAURANTE LA SOCIEDAD

BAR CENTRO SOCIAL

BAR ENTREAMIGOS

BAR RESTAURANTE EL CORRALILLO

CAFETERIA PASTELERIA GINES Y MARIA

CAFETERIA HOTEL VELAD

BAR EL RINCONCILLO

TERRAZA PUB EMBRUJO

TERRAZA LA CHARRA

BAR RESTAURANTE LA GATERA

BAR LA ALCAZABA

BAR CORREDERA

PUB 17

RESTAURANTE BELLAVISTA

RESTAURANTE EL MOLINO CASA PORCHAS

RESTAURANTE EL MOLINO DEL RELOJ

RESTAURANTE EL PALACIL

RESTAURANTE MESON ANTONIA

RESTAURANTE ASADOR PINAR DEL REY

La mayoria de estos locales son antiguos y de
gestion familiar.



Tres de estos establecimientos - El Palacil, el
Molino Casa Porchas y El Molino del Reloj — estdn
planteados como restaurantes selectos de nivel
medio-alto, con platos elaborados y
especialidades propias, y orientados tanto a
poblacién local, como comarcal y al turismo.

Dificultades para el desarrollo turistico

Durante las entrevistas y grupos focales se solicitd
a las personas participantes que aportaran su
visién sobre la problematica y dificultades para el
desarrollo turistico del municipio. Aunque muchos
de estos aspectos se han recogido en el DAFO, a
continuaciéon, se detallan las respuestas

aglutinadas para ofrecer una visidn global de la
percepcién interna — de los diferentes sectores
turisticos, del comercio, de los/as representantes
politicos, de los/as técnicos/as y de las estructuras
asociativas - de esta problematica.

Rincon de la cocina del Cortijo Almazara Alta. (Foto: M2
Dolores Izquierdo Losada).

Las principales cuestiones nombradas en relacién
al sector turistico han sido:

» La reduccién drastica de visitantes debido a la
crisis sanitaria del COVID-19 y las restricciones
de aforo, tanto en establecimientos como a la
hora de realizar actividades presenciales, estan
impactando en la viabilidad.

> Fuerte estacionalidad concentrada en meses
de verano, Semana Santa, puentes y Navidad.
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> Falta de informacion y promocion turistica
continuada y planificada del municipio.

> Persistencia de actitudes negativas en el caso
de los sectores comercial y hostelero:
e Falta de cooperacién y colaboracion.
e Falta de iniciativa y escasa motivacion por

la innovacion.

e |nmovilismo vy resistencia al cambio,
incluso en las jévenes generaciones que se
estan haciendo cargo de los negocios.

e Escasa participacion en actividades

conjuntas propuestas por la Asociacion

Vélez Blanco UCOVE.

» La necesidad de aumentar turismo de

invierno choca con el escaso

acondicionamiento  necesario de las
instalaciones de muchos negocios hosteleros
y hoteleros (no disponen de fogones, los
equipamientos de calefaccidon son precarios,
etc.), que les hacen resultar inhdspitos y poco
atractivos en esta época. Ademas, se percibe
muy poca voluntad de renovacién, mejora y
cambio, aunque muchos de los negocios son
familiares y no parecen tener dificultades de

relevo generacional en este momento.

» Dificultad para complementar los servicios de
alojamientos con servicios de restauracion
del mismo municipio, en especial cuando se
trabaja con grupos organizados. En

temporadas altas, los establecimientos de

restauracion no tienen capacidad suficiente, y

en temporadas bajas, atienden con gran

irregularidad.

» Dificultades para promocionar/comercializar

los negocios en Internet o trabajar la
fidelizacidn, por falta de conocimientos y falta
de tiempo, ya que las gerencias son

“multitarea” y estan saturadas.



Las
relacién a la poblacién han sido:
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Ausencia de empresas locales de servicios de
incoming y de actividades turisticas que
trabajen la oferta turistica en el municipio o
gue tengan interés por realizar actividades
reguladas en el Parque Natural (previa
autorizacion).

» La experiencia turistica es muy mejorable

porque los turistas se sienten defraudados: se
encuentran con recursos turisticos cerrados,
los barrancos estan sucios y mal mantenidos y
tienen dificultades para encontrar productos
tipicos para comprar o gastronomia tradicional
para degustar.

Poca autonomia y capacidad de participacion
en las tomas de decisiones y la gestién de
programas de desarrollo rural, sujetos al
complejo marco de las directrices y
procedimientos de la  administracidn
autondmica.

Ausencia de estructuras de trabajo a nivel
comarcal, por desaparicion o dificultades y/o
falta de actividad de las existentes.

principales dificultades nombradas con

Persistencia de actitudes negativas en la

poblacién:

e Escasa actitud emprendedora, escasa
constancia y dificultades a la hora de
desarrollar y gestionar proyectos.

e Mentalidad tendente a la infravaloracién
de las propias capacidades y de las
potencialidades del entorno.

e Caracter generalizado poco dado a la
cooperacion y colaboracién.

e Inmovilismo social y resistencia al cambio.

e Visidn local muy limitadora.

e Falta de concienciacion por lo comun, que
se considera competencia municipal, y no
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social u objeto de trabajo conjunto
vecinal.

» Bajo nivel de identidad comarcal y en proceso
de pérdida progresiva.

» Escasa conciencia de que el Parque Natural de
Sierra Maria-Los Vélez es un importantisimo
recurso turistico de primer orden.

> Falta de conocimiento y valoracién de los
recursos del Parque Natural y de la zona en
general.

» Escasa concienciacion de la  riqueza
medioambiental del municipio y de la
necesidad de su conservacion.

» Gran descenso de la poblacién en los dltimos
afios e intenso éxodo juvenil.

» Las generaciones jovenes no parecen valoran
los recursos de la zona ni tienen espiritu
emprendedor, a pesar de tener una buena

formacion.

Topares. (Foto: Marta Mafias)

En el caso de la pedania de Topares, las
dificultades para impulsar el desarrollo turistico
son mas especificas:

> Sulejania de Vélez Blanco.

Ayuntamiento de Vélez Blanco




> La
sensibilizacidn con relacion a las necesidades

gestion centralizada y la escasa

de las pedanias mas alejadas.

> El
consecuencia mas directa es el riesgo de

descenso de la poblacién, cuya
pérdida de servicios (centro de salud, escuela
publica, piscina).

» Dispone de un patrimonio excepcional pero
no estd puesto en valor, no es visible ni
suficientemente

promocionado: no hay

buena informacién, ni sefializacion ni

indicaciones.
»  Escasos recursos econdomicos publicos.

» Escaso conocimiento de la zona por parte de
la propia poblacién de Vélez Blanco.

»  Escasa valoracion de los recursos endégenos
por parte de la poblacion.

La percepcion de los retos futuros del
desarrollo turistico

Durante las entrevistas y grupos focales se solicitd
a las personas participantes que aportaran su
visidon sobre los cambios y retos a los que
consideraban que tendria que enfrentarse el
desarrollo turistico de Vélez Blanco.

Fachada del Hotel Al Abyadh. (Foo:Mart Maﬁaé)
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Los retos comentados fueron:

> La crisis del COVID-19:

° ha obligado a una reconsideracion del uso
de las TICs y de la virtualizacion para
ofrecer alternativas a las visitas fisicas
cuando éstas no son posibles o estan
limitadas;

. ha reactivado e incrementado las
preferencias por el turismo rural y las
actividades en naturaleza, pero para
aprovechar la tendencia, la oferta turistica
también tendrd que adaptarse y
modernizarse, y Vélez Blanco como
destino deberia optar por una valorizacién
y promocion de sus recursos enfocada a
estas tendencias en la demanda;

. ha obligado a pensar en un
replanteamiento en la oferta de servicios
de actividades turisticas, antes concebidas
para grandes grupos organizados, y a
considerar la necesidad de trabajar mas la
promocién y comercializacion a través de
Internet de nuevos productos/servicios
mas acordes a la demanda;

. ha hecho reconsiderar la necesidad de
hacer un mayor uso de las TICs y trabajar
con inmediatez la respuesta a cliente.

» Lanecesidad de alcanzar un consenso social y
politico para abordar la cooperacidon
comarcal, a todos los niveles, pero mas en el
ambito de turismo.

»  Sibien en los afios 90 hubo un impulso de la
concienciacidn de la identidad comarcal, en la
actualidad las estructuras comarcales que
perviven no parecen ser un foro valido para
impulsar proyectos comarcales de interés
publico.



Terraza.

La reactivacion de la cooperacién con otras
regiones, y en especial con el Parque Natural
de “Altmuhltal” (Baviera, Alemania).

La necesidad de abordar la concienciaciény la
formacion del sector turistico, desarrollando
un plan de sensibilizacién y facilitando el
conocimiento de otras experiencias de éxito
que puedan ser inspiradoras.

La capacitacién del sector turistico en idiomas
extranjeros, en especial inglés.

i
(Foto:

La capacitacion del sector turistico, de los
cargos municipales electos y de la poblacidn
en general en:

e el concepto de turismo sostenible de
calidad;

e los recursos patrimoniales existentes en el
municipio, su potencial para el desarrollo
turistico y el valor de su preservacion;

e la comprensiéon del Parque Natural como
un gran activo con potencial turistico y su
valor como respaldador de la marca
turistica de destino.
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La necesidad de transmitir los valores del
territorio a las futuras generaciones,
trabajando programas de conocimiento y
valoracion del entorno dirigidos a escolares de
los centros educativos.

Promover el apoyo al empresariado autéctono,
para que el valor afadido quede en el
municipio.

Lograr la unidad del equipo politico e impulsar
la dinamizacién social para llevar a cabo la
estrategia turistica con continuidad.

La necesidad de abordar planes de promocién
y fidelizacion online de los establecimientos
turisticos, trabajando una mayor segmentacion
del mercado, orientados a grupos con
actividades organizadas, en especial en
temporada baja.

Llevar a cabo la modernizacién de instalaciones
y de establecimientos turisticos y comerciales.

Desarrollar una oferta de turismo que
proporcione experiencias de calidad, basada en
la propuesta de actividades en naturaleza y
culturales y reforzada con la organizacién de
eventos, en especial orientados a atraer
turismo en temporada baja.

Intentar trabajar la paquetizacidon turistica,
aunque el sector la considera muy dificultosa,
por la falta de cooperacién y la falta de
conocimientos sobre como disefiar y
comercializar paquetes.

El embellecimiento y la mejora de la limpieza
de los nucleos urbanos de Vélez Banco vy
Topares.

Lograr que se conceda una mayor
consideracion e importancia al desarrollo
turistico en la nueva estrategia de desarrollo
rural que se elaborara a partir de 2021.



3.6. Diagndstico de la demanda turistica

L, e - E - - z o

La afluencia de turismo esta experimentando este
ano 2020 un progresivo aumento, en parte
motivado por la crisis sanitaria de la COVID-19, que
ha intensificado las preferencias por destinos
rurales poco masificados que permiten realizar
actividades al aire libre.

Sin embargo, es dificil saber si esta tendencia se
estabilizarad o incrementara debido al factor de las
restricciones de movilidad entre regiones y entre
municipios que se han venido aplicando desde el
mes de octubre, lo que ha supuesto la anulacion
de muchas reservas previstas para los meses de
otofio y Navidad.

El turismo que se recibe habitualmente en el
municipio y en la comarca en general, estd
integrado por colectivos cuya motivacion principal
es el disfrute de la naturaleza. Es muy estacional y
se concentra en los meses de verano, Semana
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Rincén del ndcleo urbano de Vélez Blanco. (Foto: Marta Mafias)

festivos

Santa, puentes, y Navidad. Esta
estacionalidad se corresponde con el turista rural
tipico, con un perfil predominantemente joven,
con nivel econdmico medio, nivel de estudios
medio-alto y con tendencia a preferir alojamientos
particulares, como cortijos y casas rurales. En la
mayoria de los casos llega en vehiculo propio y en

familia o en grupo de amigos.

Este tipo de turismo no suele gastar mucho en
actividades complementarias, bien sea por falta de
oferta o por falta de informacién sobre las
existentes.

En general, no suele hacer mucho uso de los
servicios de restauracion ni de bares o cafeterias,
ya que trae todo lo necesario desde su lugar de
origen y tiende a hacer vida en los alojamientos
que, en general, se encuentran diseminados y
Como servicios

alejados del casco urbano.



complementarios, se interesan por disponer de
chimenea en invierno y piscina en verano.

Molina Lépez).

Existe también otro tipo de turista, generalmente
de mediana o tercera edad, que visita el municipio
en pareja o en grupo de amigos y pernocta uno o
dos dias de media y como mucho, una semana. Se
interesa por el patrimonio histérico y por las
actividades que puede realizar en el municipioy en
la comarca. También se interesa por conocer y
disfrutar el natural,

patrimonio pero

generalmente muestra sus preferencias por
senderos cortos, de dificultad media-baja vy
recorrido circular. Este tipo de turismo hace mas
hoteleros, de

restaurantes y de bares y cafeterias.

uso de establecimientos

Existen también otros tipos de visitantes que
acuden al municipio y a la comarca:

e Visitantes durante los dias de nieve que,
en general, no pernoctan, y hacen uso de
servicios de bar-cafeteria y/o
restauracion.

e Cazadores que hacen uso de los cotos y de
servicios de restauracion.

e Familiasy grupos que pasan el domingo en
las areas de recreo del parque y buscan el
contacto con la naturaleza. Si distan del

pueblo, apenas consumen en él.

13 Consejeria de Cultura y Patrimonio Histérico/Junta
de Andalucia. (2020, 4 diciembre). Estadistica de la
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e Grupos de moteros que organizan
recorridos en fin de semana, durante todo

el afio.

La procedencia de este tipo de turismo parece ser
mayoritariamente de la regiéon de Murcia vy
Alicante. No obstante, parece que en 2020 han
comenzado a llegar mas visitantes procedentes de
Almeria y otras zonas de Andalucia.

En otofo, destaca la afluencia de turistas

extranjeros. Estos se consideran una buena
clientela en general, aunque este ano 2020 no ha

habido y mucha afluencia debido al COVID-19.

Ademas, se reciben también grupos grandes que
llegan para participar en actividades organizadas,
generalmente vinculadas a formacién (cursos de
de Mdsica

verano), y en eventos (Festival

Renacentista y Barroca).

Por ultimo, esta el turismo residencial, compuesto

mayormente por extranjeros, entre los que

destacan alemanes. Llegan atraidos por la
tranquilidad, el climay el entorno natural y residen

en el municipio largas temporadas.

En este tipo de turismo se puede incluir también
emigrantes, muchos de ellos jubilados, que
retornan a su lugar de origen y a la vivienda
familiar, o alquilan una en el nucleo urbano en
caso de no disponer de una en propiedad.
Finalmente, y en especial en los meses de verano,
residencial

el turismo estd compuesto por

personas originarias del municipio o con
vinculaciones familiares que generalmente pasan
el verano o parte alojadas en las casas familiares o

casas particulares alquiladas.

Por ultimo, hay que destacar que el Castillo de Los
Fajardo, constituye un gran atractivo turistico a
escala nacional. Segun las estadisticas ofrecidas
por la Red de Espacios Culturales de Andalucia®®

Red de Espacios Culturales de Andalucia
https://www.juntadeandalucia.es




son mas de 30.000 visitas anuales las que recibe
(30.564 en 2019, de los que 16.864 procedian de
Andalucia y 13.700 del resto de Espafia). Sin
embargo, muchos de estos visitantes Unicamente
visitan el Castillo, y como mucho la Cueva de los
Letreros, y prosiguen su recorrido. Antes de la
COVID-19 los grupos organizados
constituian buena parte de estas visitas.

crisis del

Segln esta misma fuente de datos estadisticos de
la Junta de Andalucia, los valores mas apreciados
por el turismo de interior fueron en 2019, por este
orden, los paisajes y parques naturales, la aten-
cion y trato recibidos y el patrimonio cultural.

No es posible aportar mas datos estadisticos sobre
la afluencia turistica al municipio en general y su
procedencia porque no existe a nivel municipal, ni
privado, ninguna fuente oficial que aporte este
tipo de datos ni tampoco métodos o medios para
recogerlos.

Los datos que puedan obtenerse de 2020 tampoco
debido al
profundo impacto que la crisis sanitaria del COVID-

pueden considerarse tendencia,
19 ha tenido en la afluencia turistica. Por una
parte, se ha disparado la demanda de este destino,
lejos de las aglomeraciones, y en especial de

alojamientos rurales aislados y con piscina.

Pero por otra, se ha producido una gran
inestabilidad, tanto en las reservas como en la
duracidn de las estancias. Este afio se ha apreciado
mucha mas inmediatez en las reservas, con menos
antelacién, y mucha provisionalidad, ya que los
viajeros decidian sobre la marcha ampliar el

numero de pernoctas o no.

Debido a las restricciones de movilidad, este afio
se ha recibido principalmente turismo nacional. El
final de afio ha estado marcado por los cierres
perimetrales de provincias y localidades, por lo
gue se han producido muchas cancelaciones de las
reservas previstas entre los meses de octubre y
diciembre.
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Salén Arabe del Cortijo de la Almazara Alta. (Foto: M2
Dolores Izquierdo Losada).

En el caso de la Unica empresa que ofrece rutas
turisticas guiadas al Castillo y la Cueva de Los
Letreros, las restricciones de movilidad y de aforos
maximos han supuesto un gran impacto, ya que
hasta ahora, la mayoria de su clientela principal ha
estado grandes

constituida  por grupos

organizados demanda ha caido

drasticamente.

y esta

Hay que destacar también que las rutas de
senderismo organizadas en 2020 por el Area de
Deportes del Ayuntamiento de Vélez Blanco han
tenido bastante buena acogida.

También se han organizado estas rutas en Vélez
Rubio. En el vecino pueblo de Maria se han
elaborado y promocionado 16 senderos que
pueden realizarse por libre.

Se afadid un elemento promocional con una App
y la obtencidn de puntos canjeables por productos
de “merchandising” si se realizaban todos los
senderos.

El éxito de estas iniciativas ha puesto de

manifiesto la demanda existente —en parte
reactivada por la circunstancia del COVID-19- vy el
acierto en la tipologia de recorridos ofertados, lo
que puede orientar futuras actuaciones de este

tipo.
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3.7. DAFO de destino, infraestructuras y oferta

turistica

Paisaje camino a Topares. (Foto: Marta Mafias)

A partir de la informacién recogida, de las visitas
de campo y de las aportaciones recibidas a través
de las entrevistas personales y grupos focales, se
han elaborado los siguientes DAFO, que consisten
basicamente en presentar las fortalezas,
debilidades, oportunidades y amenazas que
presentan los aspectos del territorio que han
analizado. Los diferentes DAFOS que se presentan
a continuacion presentan los resultados del
trabajo de interpretacién del diagndstico
realizado. Se han elaborado en total tres DAFO,
uno referido al territorio en su conjunto como drea
focal o temadtica concreta, y otros dos mas
especificos, uno de ellos centrado en los recursos
naturales, patrimoniales y culturales y otro en la
oferta turistica. En ocasiones resulta dificil
distinguir entre una fortaleza y una oportunidad,
entre una debilidad y una amenaza. A veces, lo que
resulta una debilidad desde una perspectiva,
puede convertirse en oportunidad enfocado desde
otra. En este caso, la perspectiva adoptada ha sido
las caracteristicas del modelo turistico deseable
que han ido apareciendo en las entrevistas y
grupos focales.

Antes de pasar a exponer los DAFOS resultantes,
conviene aclarar los conceptos. Como fortaleza se

ha considerado los elementos positivos para el
desarrollo del destino o de la oferta turistica que
es consecuencia de las acciones desarrolladas en
el seno del territorio o del sector. Por ello, la
fortaleza se considera un elemento positivo
interno. Una oportunidad es un elemento positivo
para el desarrollo del destino o del sector turistico
que ofrece el entorno y que no depende
directamente de las acciones desarrolladas en el
seno del destino o sector. Es por ello por lo que la
oportunidad se considera un elemento positivo
externo. Las definiciones de debilidad y amenaza
se obtienen por delimitacién negativa si
atendemos a las definiciones de fortaleza y
oportunidad. Una debilidad es un elemento
negativo para el desarrollo del destino o sector
gue es consecuencia de las acciones desarrolladas
en el seno del destino o sector. Es por ello por lo
que la debilidad se considera un elemento
negativo interno. Una amenaza es un elemento
negativo para el desarrollo del destino o sector
que ofrece el entorno y que no depende
directamente de las acciones desarrolladas en el
seno del destino o sector. La amenaza se considera
un elemento negativo externo.

Ayuntamiento de Vélez Blanco




DAFO de recursos turisticos patrimoniales

El paisaje y clima del municipio de Vélez Blanco

Fortalezas

Debilidades

Singular belleza y variedad orografica de los paisajes
del municipio, muy reconocidas y valoradas por el
mercado turistico.

Existencia de parajes de especial interés natural,
paisajistico, faunistico y floristico.

Los paisajes nevados en invierno constituyen un gran
atractivo turistico, en especial para los habitantes de
las zonas costeras proximas.

El clima mas fresco en época estival, con relaciéon al
resto de la provincia, constituye un aliciente para
propiciar largas estancias y la presencia de segundas
residencias.

Oportunidades Amenazas

Utilizar el paisaje y su singularidad al maximo como
atractivo promocional y, en especial, los paisajes
invernales para estimular la desestacionalizacion.

Parque Natural Sierra Maria—Los Vélez

Fortalezas
La figura del Parque Natural, integrado en la Red
Natura 2000 y acreditado por la Carta Europea de
Turismo Sostenible (CETS), cuyo 60% de superficie
pertenece a Vélez Blanco, constituye una garantia de
preservacion de su riqueza paisajistica y biodiversidad,
que es uno de los mayores atractivos del municipio.

La figura del Parque Natural aporta al municipio un
gran atractivo como espacio natural protegido y una
serie de valores medioambientales asociados a la
marca de “Parque Natural de Andalucia” muy en
consonancia con las actuales tendencias de la demanda
turistica.

La integracion de municipio en el Parque Natural
implica la adopcién, “por defecto”, de un modelo de
turismo sostenible, lo que supone una ventaja
competitiva estratégica de partida.

Vélez Blanco se beneficia directamente de todas las
actuaciones de informacién y promocioén turistica que
se realizan relacionadas con el Parque Natural.

Debilidades
Los principales accesos y areas recreativas se
encuentran situados fuera del municipio de
Vélez Blanco.

Falta de adecuacidn horaria de las
infraestructuras de informacion sobre el
Parque en Vélez Blanco en las épocas de mayor
afluencia turistica (verano y puentes).

Ausencia de empresas de turismo activo que
incrementen la oferta de actividades en
naturaleza relacionadas con el Parque.

Escaso personal para mantenimiento del
Parque.
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Oportunidades Amenazas

La pertenencia de Vélez Blanco al Parque Natural hace
gue su término municipal integro esté oficialmente
considerado en el “Area de Influencia Socio-
Econdmica” del Parque. Por lo tanto, esta contemplado
en su totalidad en las sucesivas Estrategias de
Desarrollo Sostenible del Parque Natural y se considera
territorio de aplicacién de sus medidas de proteccion e
impulso.

El Parque Natural Sierra de Maria-Los Vélez cuenta con
la certificacidn Carta Europea de Turismo Sostenible. La
aplicacion de esta carta pretende crear las condiciones
necesarias para compatibilizar el desarrollo turistico y
la preservacion del patrimonio natural y cultural del
enclave, lo que puede facilitar en gran medida la
sostenibilidad del modelo de desarrollo turistico que se
adopte en el municipio para los préoximos afios.

Vélez Blanco se puede seguir beneficiando
directamente de todas las actuaciones de informacion
y promocidn turistica que se realicen en el futuro
relacionadas con el Parque Natural.

Utilizacién de la marca de “Parque Natural” como
argumento de respaldo de imagen turistica del
municipio/destino, con todos los valores sostenibles
que implica.

Utilizacién del Parque Natural como uno de los
atractivos de primer orden en la visita al municipio.

La existencia del Acuerdo de Hermanamiento con el
Parque Natural de Altmihltal en Eichstatt (Alemania)
ofrece oportunidades Unicas de cooperacidon en
materia de gestién, promocién y comercializacién
turistica a nivel internacional.

La escala comarcal ofrece mayor potencial de
desarrollo para Vélez Blanco en el mercado turistico. El
Parque Natural puede ser uno de los dmbitos mads
adecuados para relanzar esta necesaria cooperacion
comarcal en materia turistica.

Potenciar el uso ciclable de las rutas del Parque
Natural.

Escaso conocimiento del Parque Natural y de
su potencial por parte del sector turistico.

Escaso personal de conservacién con que
cuenta el Parque Natural.

Falta de dotacidn presupuestaria para ejecutar
acciones que se vayan a incluir en el Il Plan de
Desarrollo Sostenible del Parque Natural Sierra
Maria-Los Vélez y su Area de Influencia Socio-
Econdmica (aun en fase de borrador).

Desconocimiento, visidn negativa y cierto
rechazo del Parque Natural por parte de la
poblacion, especialmente por las generaciones
mas mayores, que lo ven mas como una
limitacion o como una figura lejana sin
vinculacion con el municipio. Sorprende que
una buena parte de las personas entrevistadas
no haya citado el Parque Natural como recurso
turistico del municipio. Existe la percepcion
generalizada de que, al no tener entrada
directa por el pueblo, éste no se beneficia
directamente del Parque como recurso
turistico.
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Rutas de senderismo

Fortalezas

Debilidades

Existencia ya de grandes rutas en el Parque Natural
sefializadas, conservadas y promocionadas. Estas
rutas son una buena base para elaborar sobre ellas
variantes mas cortas, de menor dificultad y de
caracter circular, mas accesibles al gran publico.

Gran potencial de desarrollo de recorridos a pie, en
bicicleta y a caballo por la abundancia de
posibilidades, con gran interés paisajistico,
faunistico, floristico y cultural.

Buenas experiencias anteriores de creacion vy
promocion de rutas turisticas tematicas: “La Ruta
del Agua”, “La Ruta de las Tres Torres”.

Buenas experiencias de realizacién de recorridos
guiados en verano por parte de la Concejalia de
Deportes que ha tenido mucho éxito de
participacion.
Oportunidades

El aumento de la demanda de este tipo de
actividades —en especial con la crisis sanitaria del
COVID-19- ofrece posibilidades interesantes de
crear una oferta de rutas y recorridos accesibles y
con caracteristicas adecuadas a la demanda.

Gran demanda por parte de familias, parejas o
grupos de amigos (mediana y tercera edad) de rutas
cortas circulares, con accesos cercanos a lugares de
facil aparcamiento, y de dificultad baja para poder
realizar como complemento a la visita al pueblo.

Aplicar los aprendizajes adquiridos en experiencias
anteriores para la creacidon/recuperacién vy
promocion de rutas tematicas.

Existencia de voluntariado socio-cultural dispuesto
a colaborar.

La oferta actual de senderos senalizados por el
Parque Natural se dirige mas a publicos
especificos, pero no se adectan a la demanda
mayoritaria del turismo de familias, parejas y
grupos de medianay tercera edad, que demanda
senderos circulares de corto recorrido vy
dificultad baja y corta duracién.

Escasas actuaciones de conservacion de los
senderos, a excepcion de los del Parque Natural.

Escasa sefializacion de senderos, a excepcion de
los del Parque Natural.

Ausencia de informacién y promocion de rutas y
senderos, a excepcion de los del Parque Natural.

Amenazas
Dificultades econdmicas u organizativas para
poder acometer el acondicionamiento y
sefializacion de senderos y de poder garantizar
posteriormente su correcto mantenimiento y
seguridad.
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Turismo ornitolégico

Fortalezas Debilidades
Zona de especial riqueza, con la presencia de 107 | Ausencia de oferta regular de actividades de
especies de aves diferentes en el Parque Natural. turismo ornitolégico.

Presencia en la antigua Casa Forestal de Las | Ausencia de infraestructuras de observacion y
Almohallas del Centro de Recuperacion de Especies | avistamiento, senderos preparados,
Amenazadas (CREA). sefalizacion.

Existencia de un Observatorio de Aves al pie de La | Ausencia de empresas de turismo en naturaleza
Muela, construido por voluntarios de la Asociacién | en la zona.
Sociocultural Agora.

Oportunidades Amenazas

El turismo ornitoldgico es wuna modalidad | Ausencia de emprendedores/as con interés por
emergente en el turismo de naturaleza, debido a la | poner en marcha empresas de actividades en
tendencia de la progresiva diversificacion de las | naturaleza.

motivaciones de viajes.
Dificultades de mantenimiento de
El turismo ornitolégico es una actividad tra- | infraestructuras (p.e. observatorios), senderos y
dicionalmente anglosajona y a nivel europeo, el | sefializacién adecuada.

mercado britanico es el mas significativo. Se trata de
turistas de mediana edad y jubilados, en su gran
mayoria, con ingresos estables y abundancia de
tiempo libre. La presencia de una gran poblacién de
residentes y de turistas britdnicos de estas
caracteristicas en la provincia puede ser una
interesante oportunidad de mercado, que ademas
ayude a la desestacionalizacién.

Atraer a un segmento de visitantes de nivel cultural
medio-alto, muy respetuosos con el medio natural
y la cultura local, lo que cumple con criterios de
sostenibilidad.

Este tipo de oferta turistica también puede
ofrecerse a través de actividades educativas
organizadas e incluso a turistas ocasionales, basado
en puntos de observacion.

Existencia de voluntariado socio-cultural dispuesto
a colaborar.
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Turismo cinegético

Fortalezas
Gran riqueza de recursos cinegéticos.

Presencia del arrui (muflén del Atlas), especie
exotica importada de las montaias rocosas del
Sahara, cuya caza atrae turismo cinegético de alto
standing.

Existencia de una gran tradicion de esta actividad.

Existencia de 27 cotos privados y 4 cotos publicos.

Determinar la regulacién y gestion de la caza del
arrui, para garantizar de forma sostenible tanto su
conservaciéon como su explotacion como recurso
cinegético.

Atraer a un turismo cinegético internacional de
alto standing.

Oportunidades Amenazas

Debilidades
El tipo de cazador mads frecuente procede de la
misma zona o de alrededores. En general, no
pernocta y no se considera consumidor de
servicios turisticos, a excepcion de la hosteleria.

La caza del arrui no estd regulada en el marco de
explotacién del coto municipal. Por ahora, se
permite la caza cuando se generan denuncias
por dafios.

Sila gestidn de la caza del arrui no se estableciera
en términos de sostenibilidad, podria afectar a
su conservacion.

Yacimientos arqueoldgicos

Fortalezas

Debilidades

Existencia de yacimientos de interés de la épocas
romana y musulmana.

Oportunidades
Incorporarlos como hitos de interés incluidos en
recorridos y rutas, a lo que puede aportar interés
y atractivo.

La Tecnologias de la Informacion vy
Comunicaciones (TIC) pueden ofrecer
oportunidades para su valorizacidon sin necesidad
de grandes adecuaciones ni costes.

Ausencia de valorizacidon y preparacion para
visitas.

Alejados del nucleo urbano.
] Amenazas
La falta de valorizacién disminuye su interés para
el gran publico.

La valorizacién resulta dificil y costosa, e incluye
a otras administraciones publicas.
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Pinturas rupestres en 20 abrigos y cuevas declarados BIC

Fortalezas

Debilidades

En Vélez Blanco y sus proximidades se concentra
la mayor cantidad de abrigos y cuevas con pinturas
prehistéricas del levante espaiol, consideradas
centro del arte rupestre esquematico espafiol,
catalogadas como Bienes de Interés Cultural y
Patrimonio Mundial de la Humanidad por la
UNESCO.

Oportunidades ]
Son uno de los atractivos turisticos mas
importantes por los que se conoce al municipio.

Se trata un recurso excepcional y Unico valorado a
nivel internacional, capaz de atraer tanto un
turismo generalista como un turismo con
intereses altamente especializados.

Seria interesante incrementar las posibilidades de
visitas guiadas a la Cueva de los Letreros y de su
realizacién en otros idiomas.

La demanda de productos turisticos arqueoldgicos
esta creciendo constantemente desde hace varias
décadas a nivel internacional, en aquellos destinos
que han obtenido la declaraciéon de la UNESCO
como sitios Patrimonio de la Humanidad.

Ofrecen posibilidades de desarrollar una oferta de
“arqueoturismo” especializado y segmentado, con
fines educativos o cientificos, en los que se busca
conocimiento y emociones entorno la cultura y la
naturaleza.

Ofrecen posibilidades de trabajar una oferta de
actividades tematicas.

Como alternativa a las visitas, es posible
desarrollar propuestas y productos culturales y
turisticos en los que la arqueologia sea el

Ausencia de acondicionamiento y valorizacién
en la mayoria de los abrigos.

Imposibilidad de visita, salvo en un abrigo.

El dnico abrigo visitables es la Cueva de los
Letreros, pero las posibilidades de visita resultan
escasas debido a los horarios restringidos de las
visitas guiadas (s6lo en espaiiol) — y la necesidad
de un aforo minimo - lo que causa decepcién en
los/as turistas.

Escasa promocidn de las visitas guiadas.

Elevada fragilidad y dificultades de conservacion.

Se encuentran diseminados por todo el
municipio, la mayor parte en zonas poco
accesibles.

Amenazas

Su acondicionamiento para visitas es muy
improbable, por complicado y costoso, debido a
dificiles accesos por la propia situacién de las
cuevas y abrigos, a cuestiones relativas a su
conservacién y a dificultades para garantizar la
seguridad de los/as visitantes. Ademas, depende
en gran medida de la voluntad e implicacién de
la administracion regional.

La conservacién y mantenimiento de estos
espacios patrimoniales es costosa y dificil.

La puesta en marcha de proyectos de
valorizacidon para facilitar visitas alternativas,
tales como réplicas, visitas virtuales o centros de
interpretaciéon, son proyectos complejos y
costosos, que exigen inversiones importantes,
gastos de mantenimiento y buena capacidad de
gestion.
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ingrediente principal, tales como réplicas, visitas
virtuales, maquetas, actividades educativas en
torno a esta tematica, o recorridos utilizando los
abrigos como hitos o un centro de interpretacién
de arte rupestre.

Oportunidades de colaboracién con otros
territorios y de elaborar productos turisticos
conjuntos en torno al arte rupestre y a la
arqueologia.

La puesta en valor turistico es el medio mads
importante para la difusién de la cultura y, por lo
tanto, el turismo debe ser visto y utilizado como
un aliado para la preservaciéon del patrimonio
cultural, arqueoldgico y rupestre.

Convento de San Luis

Fortalezas

Debilidades

Alto de interés arquitectdonico, patrimonial y
cultural, relacionado con tradiciones religiosas
Unicas de Vélez Blanco.

El claustro se encuentra valorizado, con paneles
informativos sobre el patrimonio en arte rupestre
del municipio.

La torre ha sido recientemente restaurada en
2020.

Oportunidades |
Las tecnologias de la informacion y las
comunicaciones ofrecen soluciones interesantes
para mejorar su visitabilidad.

Valorizar y enriquecer la visita facilitando
informacién sobre la arquitectura, patrimonio,
historia y tradiciones en torno al recurso.

Interior de la iglesia en estado de deterioro.
Bajo grado de accesibilidad: no es posible la
apertura permanente por cuestiones de
seguridad.

Ausencia de valorizacién en la Iglesia: no se
ofrece informacidn sobre el recurso.

Exposicion de paneles informativos de arte
rupestre con escasa accesibilidad (sélo cuando
se encuentra abierta la Escuela de Musica y
Danza).

Amenazas

Iglesia de Santiago Apdstol
Fortalezas

Alto grado de interés arquitectdnico, patrimonial
y cultural, ya que esta relacionada con tradiciones

Debilidades
Ausencia de valorizacion:
e parte del patrimonio no es visitable por
déficits de infraestructuras de exposicion
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Plan Estratégico de Desarrollo Turistico Sostenible de Vélez Blanco
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religiosas Unicas de Vélez Blanco y con aspectos
histéricos ligados al Marquesado de Los Vélez.

Grado alto de accesibilidad, por situacidén y
horarios de apertura.

Buen nivel de conservacion y cuidado.

Dispone de equipamiento de iluminacién con
temporizador accionado por monedas.

Existencia de un importante proyecto de
conservacion y restauracién patrimonial que se
viene llevando a cabo desde 2016.

Valorizar y enriquecer la visita facilitando
informacién sobre la arquitectura, patrimonio y
tradiciones en torno al recurso.

Incorporar los trabajos de restauracién como un
elemento mas de valorizacion.

Las Tecnologias de la Informaciéon vy
Comunicaciones pueden facilitar la valorizacion
sin  necesidad de ocupar espacios con
exposiciones.

Oportunidades Amenazas

gue garanticen la conservacion y seguridad
de las piezas;

no se ofrece informacion al visitante sobre
el recurso.

Ayuntamiento de Vélez Blanco




Conjunto Historico de Vélez Blanco

Fortalezas

Debilidades

El conjunto histdrico de Vélez Blanco destaca por
su ubicacion, antigliedad y percepcion visual y
tiene un alto valor monumental y ambiental.

Valor patrimonial y atractivo reconocido,
declarado Bien de Interés Cultural (BIC) en 2002.

Singularidad arquitecténica por combinacion de
estilos mudéjar, renacentista, barroco y un estilo
autéctono propio, el “velezano”.

El Casco Histdrico ha logrado mantener una gran
parte de su monumentalidad e interés
arquitectoénico por lo limitado de la construccion y
el estancamiento en los dos ultimos siglos (desde
la liquidacién del Régimen Sefiorial).

Oportunidades
Pertenencia a la Red Patrimonia -Asociacién Red
de Conjuntos Histoéricos y de Arquitectura Popular
de Andalucia- desde 2006, lo que puede apoyar su
promocion.

Existe una demanda por parte de visitantes y
turistas de actividades, tales como recorridos o
visitas a recursos turisticos para realizar en el
pueblo o alrededores y asi ocupar su tiempo de
estancia.

El sector turistico y el comercio esta sensibilizado
con respecto a la necesidad de disponer de una
buena oferta de actividades disponibles
(recorridos, visitas) con el fin de desestacionalizar
la demanda, alargar estancias e incrementar las
pernoctas.

Deficiencias de conservacion de los edificios. En
algunas zonas, como la Moreria, abundan vacios
0 en ruinas.

Déficits de limpieza en algunas zonas.

Presencia de elementos de impacto visual
negativo: cables aéreos, contenedores.

Trafico cadtico y excesivo, con dobles
direcciones en calles estrechas, sin aceras o con
aceras muy estrechas, que dificulta las visitas a
pie y escasez de zonas de aparcamiento
reguladas.

Escasez de sefializacion e informacién en
edificios, lugares y elementos emblematicos.

Amenazas
Resistencia de la poblacidn a cambios de mejora
gue puedan afectar a los habitos sociales como,
por ejemplo, la peatonalizacion de algunas
zonas, a regulacion del tréfico, soterramiento de
cables, cambios de ubicacion de contenedores,
etc.

El estado de conservaciéon del casco historico es
preocupante porque buena parte de |Ia
edificacién es muy antigua y ha llegado al limite
de su utilidad; una gran cantidad de viviendas de
interés se hallan vacias, en ruina inminente o con
necesidades perentorias de adaptacion.
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Castillo de Los Fajardo

Fortalezas

Debilidades

Gran valor patrimonial, reconocido a nivel nacional
como Monumento Nacional y Bien de Interés
Cultural (BIC).

Constituye el mayor atractivo turistico del
municipio. De hecho, es el elemento mas conocido
fuera del municipio y el valorado como principal
recurso por la poblacion local.

Buen estado de conservacién, tras las sucesivas
restauraciones.

Atrae a mas de 30.000 Vvisitas anuales,
aproximadamente un 55% procedentes de
Andalucia.

Abierto a usos compatibles —eventos culturales,
formativos y promocionales - bajo autorizacién.

Déficits en adecuacion de los horarios y dias de
apertura ala demanda en época de alta afluencia
de visitantes.

Sélo es visitable una parte del castillo y esta
escasamente valorizada.

Las deficiencias de calidad del entorno por

déficits de seguridad, estética y limpieza
(basuras, piso de piedra suelta, cantera
abandonada).

Proyectos de  valorizacidn paralizados:

restauracion de algunas zonas y réplica del Patio
de Honor.

La crisis sanitaria del COVID-19 ha reducido
significativamente el numero de visitas de
grupos organizados. Ademas, el nimero de
visitantes que pueden participar en la visita
guiada se ha reducido considerablemente vy
también el numero de visitantes que la
contratan. Ello, junto con la tarifa limite
establecida, esta repercutiendo en la viabilidad
de la empresa que tiene la concesién municipal
para poder realizar estas visitas.

La situacién del Castillo con relacién al nucleo
urbano y su conexién directa con la carretera
hace que los visitantes tengan tendencia a
continuar su ruta tras la visita hacia otros puntos
de la comarca, sin continuarla en el pueblo.

El pueblo es conocido principalmente por el
Castillo, de forma que este recurso y la falta de
valorizacion, promocién e informacidn sobre el
resto de los recursos del municipio logra que
éste los “eclipse” y gran parte de los visitantes
del Castillo no se interesa por el resto, a
excepcion de “la Cueva de Los Letreros”, que
también se encuentra fuera del nicleo urbano.
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Oportunidades Amenazas

El Castillo atrae unas 30.000 visitas turisticas anuales
(30.564 en 2019, el 55% procedentes de Andalucia),
por lo que ofrece una oportunidad Unica de captacion
de visitas al Conjunto Histérico de Vélez Blanco,
ofreciendo informacién y animando a la visita.

Comunicar mejor el nucleo urbano con el Castillo,
salvando las pendientes, para facilitar la circulacién
de visitantes.

Organizar eventos culturales, formativos vy
promocionales en el Castillo, combinando con otros
puntos del nudcleo urbano, para contribuir a
desestacionalizar y descentralizar la afluencia de
turistas.

Promover la recuperacién de proyectos valorizacion
del Castillo paralizados, tales como la reproduccién
del Patio de Honor, la creacion de Centro de
Interpretacion de la cultura nobiliaria (en torno al
Marquesado de los Vélez) o la elaboracién de visitas
virtuales con realidad aumentada recreando el
castillo original.

La “desconexidon” existente entre el Castillo y el
nucleo urbano, por su ubicaciéon y la orografia del
terreno.

La limitacion de la visita a la mitad del Castillo,
debido a la necesidad de restauracion.

Las elevadas necesidades de conservacion.
La insuficiente valorizacion interior del Castillo,

gue parece provocar cierta “decepcién” en las
visitas libres no guiadas.

Fuentes, lavaderos y barrancos

Fortalezas

Debilidades

Lugares atractivos con encanto y de valor etnografico
por constituir elementos claves de la cultura del agua
de Vélez Blanco.

El acceso es facil, ya que la mayor parte de ellos estan

localizados en el nucleo wurbano y estdn
acondicionados para su visita a pie.
Existe sensibilidad en la poblacion sobre Ia

importancia y singularidad de estos recursos y la

necesidad de su buen mantenimiento y valorizacion.
Oportunidades

Son elementos facilmente valorizables, que aportan

gran atractivo a los recorridos turisticos por el ndcleo

urbano y permiten la elaboracién de rutas turisticas

tematicas.

Permiten facilmente el embellecimiento, con
elementos sencillos, como plantas, mobiliario
urbano, sefializacion adecuada.

Escasa valorizacion:
e Escasez o ausencia de sefializacion
e Ausencia de informacién “in situ” sobre el
recurso
e Ausencia de informacién para localizacién
del recurso
En algunos casos, como el Barranco de la
Canastera, el entorno esta deteriorado por la
presencia de fachadas inacabadas, tuberia y
cables al aire y desperdicios en el cauce.

Amenazas
Su buen mantenimiento depende en buena
parte del civismo de la poblacidn, en especial en
los que se refiere al entorno y a la suciedad.

Los déficits de limpieza y mantenimiento
arruinan por completo este tipo de recursos.
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Molinos y almazaras

Fortalezas

Debilidades

Son elementos de singularidad e interés como
elementos de patrimonio cultural y preindustrial.

Existencia de vestigios de numerosos molinos, y de
algunos restaurados, concentrados a lo largo de un
sendero que permite realizar un recorrido tematico
(Ruta de la Ribera de Los Molinos).

Existencia de molinos privados
mantenidos.

restaurados vy

La Ruta de los Molinos es facilmente mantenible,
repasando senderos en primavera.

Oportunidades
Interés de turistas extranjeros que visitan con
asiduidad la Ribera de los Molinos y en muchas
ocasiones, en grupos organizados.

Recuperacidon y promocion de la “Ruta del Agua”
como producto turistico original y de alto interés
etnografico.

Recuperacién de la antigua almazara de la familia
Motos, actualmente propiedad del Ayuntamiento,
con orientacidn patrimonial y turistica.

Incorporar visitas a la Almazara Robles y a molinos
privados como parte de rutas y productos turisticos.

Los molinos que se conservan son de propiedad
privada, por lo que la accesibilidad depende de
la voluntad de los/as propietarios/as.

Necesidad de mejora y mantenimiento del
sendero y de la seializacion.

Ausencia de valorizacion.

Sélo queda una almazara en funcionamiento.

Amenazas

Abandono de mantenimiento y sefializacidon de
senderos.

Discrecionalidad de las visitas, ya que los molinos
que se encuentran en mejor estado o
restaurados se localizan en viviendas o
propiedades privadas. Lo mismo sucede con la
almazara que actualmente esta en
funcionamiento.
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Cultura del Agua: El Alporchén/Balsas, brazales y acequias

Fortalezas

Debilidades

Existencia de una cultura propia autdctona e
inmemorial de gestiéon del agua que constituye un
recurso original compuesto por elementos de
patrimonio material e inmaterial.

Existencia del Centro de Interpretacién de la Cultura
del Agua en “El Alporchén”, bien equipado y muy
accesible, situado en el centro del nucleo urbano.

Existencia de personas-recurso en Vélez Blanco
especialistas en la Cultura del Agua.

Las tendencias turisticas actuales muestran
preferencias por conocer las tradiciones autdctonas y
valoran los aspectos culturales que hacen Unico un
destino.

La infraestructura y equipamientos del Centro de
Interpretacién del Agua esta en buenas condiciones,
por lo que para su explotacion es sélo necesario
mejorar aspectos de gestion como son su
accesibilidad en cuanto a apertura y |la
acogida/gestion/ de visitas.

Recuperaciéon y promocién de la “Ruta del Agua”
como producto turistico original y de alto interés
etnografico.

Estos recursos permiten la elaboracidn y promocidn
de nuevos recorridos y rutas tematicas, como podria
ser la “Ruta de la Vega”.

Ausencia de explotacion del Centro de
Interpretacion, hoy por hoy cerrado al publico y
sélo visitable en visitas organizadas ocasionales.
Algunos de estos elementos de exposicién estan
siendo retirados por sus propietarios debido a
gue apenas se abre al publico.

Ausencia de valorizacién turistica de los
elementos del patrimonio material: falta de
sefializacion, informacién o incorporacién a
visitas y recorridos.

Oportunidades Amenazas
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Torres —vigia medievales

Fortalezas
Alto valor patrimonial histérico. Algunas de ellas

estan declaradas Bienes de Interés Cultural (B.I.C.)
desde 1985.

Estan localizadas en parajes estratégicos de gran
belleza y con vistas excepcionales.

Existencia de una ruta denominada “La Ruta de las
Tres Torres”, que en su dia fue valorizada y
promocionada.

Permiten organizar recorridos y rutas tematicas.

Aplicar los aprendizajes adquiridos en experiencias
anteriores para la creacién/recuperacién vy
promocién de rutas tematicas.

Las Tecnologias de la Informacion y Comunicaciones
pueden facilitar la valorizacién e incrementar el
interés por la visita.

Debilidades

Estdn situadas fuera del nucleo urbano y a
distancia entre si.

La mayoria se encuentran en ruinas, por lo que
la ausencia de valorizacion podria restarles
interés.

Oportunidades Amenazas

Desatender la conservacidon y mantenimiento de
sefializacion de las rutas o recorridos.

Iglesias y ermitas en pedanias

Fortalezas
Alto interés patrimonial.

Oportunidades

Permiten organizar recorridos y rutas tematicas,
combinandolas con paisajes y otros hitos.

Las Tecnologias de la Informaciéon y Comunicacion
(TICs) pueden facilitar la valorizacién e incrementar el
interés por la visita.

Debilidades

Algunas de ellas no se encuentran en buen
estado de conservacion.

Se encuentran en ubicaciones relativamente
aisladas.

No se encuentran abiertas al publico.

Amenazas

Discrecionalidad de las visitas, ya que algunas se
localizan en propiedades privadas.

Imposibilidad de visita al interior.
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Fiestas y tradiciones

Fortalezas

Debilidades

Se mantienen tradiciones ancestrales singulares y
Unicas.

Las fiestas de agosto atraen gran numero de
visitantes, generalmente personas originarias del
pueblo, motivadas por los reencuentros.

Oportunidades |
Las tendencias turisticas actuales muestran
preferencias por conocer las tradiciones autdctonas
y valoran los aspectos culturales que hacen Unico un
destino.

La promocion de estas fiestas y tradiciones pueden
atraer visitantes y aportar un gran valor a la imagen
de destino.

No son muy conocidas ni estdn promocionadas.

Amenazas

Masificacidon de las fiestas que se celebran en
temporadas altas, como Semana Santa y verano.

Dificultad para mantener las tradiciones a medio
plazo por el descenso de la poblacién.

Gastronomia

Fortalezas

Debilidades

Se mantiene la produccidn de productos
autdctonos conocidos y afamados.

Existencia de experiencias de cooperacidon en el
pasado con otros territorios en torno al cordero
segurefio (Aprovélez) y a los productos autéctonos
en general con la zona del Parque de Altmihltal
(Eichstatt /Alemania.

Competencia muy fuerte de oferta de
comercializacion de productos locales vy
gastrondmica en otros pueblos de la propia
comarca.

Dificultades de cooperacién intersectorial vy
tendencia al individualismo.

Prevalencia de una mentalidad inmovilista y
poco innovadora en los sectores implicados:
produccidn y restauracion.

Ausencia de promocion y marketing coordinado
intersectorial.

En la actualidad, ausencia de acciones de
cooperacion a nivel comarcal o con otros
territorios.
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Oportunidades Amenazas

La presencia de productos locales autéctonos y de
gastronomia tradicional son recursos muy
apreciados por las actuales tendencias turisticas.
El deseo de vivir nuevas experiencias
gastrondmicas es cada vez mas una importante
motivacion para viajar. En especial, las
preferencias de los/as viajeros/as se inclinan cada
vez mas por los lugares favoritos entre la gente del

lugar que ofrecen los sabores locales vy
tradicionales.

Desarrollar la oferta gastrondmica — tanto
tradicional como innovadora - basada en

productos locales y diferenciadora de la de otros
pueblos de la Comarca.

Realizar proyectos de cooperacién con otras
regiones.

Activar la cooperacién multisectorial entre
productores/as, elaboradores/as y
comercializadores/as para desarrollar actuaciones
conjuntas de valorizacién de los productos locales
y gastronomia.

Tendencia al inmovilismo y a la falta de iniciativa
de los sectores implicados.

Posibles dificultades de
cooperacion.

gestion de la

Eventos

Fortalezas

Debilidades

El Festival de Musica Renacentista y Barroca, que
viene organizandose desde 2002, es un evento de
gran especificidad y valor afiadido, muy bien
enfocado a un segmento de mercado turistico que
constituye un publico consolidado y de repeticion
anual.

Las Cenas Medievales y Renacentistas anuales
tienen bastante éxito y cuentan con un alto grado
de participacion.

Existencia de interés y cierto grado de implicacion
de la poblacion y los sectores econdmicos locales.

Experiencia en la organizacion y consolidacion de
eventos que puede aplicarse a otras iniciativas
similares.

La crisis sanitaria del COVID-19 ha obligado a
disminuir los aforos (en el caso del Festival de
Musica Barroca y Renacentista) y ha
imposibilitados la organizacién de otros eventos
multitudinarios.

Excesiva concentracion en
solapamientos.

fechas vy

Promocion deficitaria.

Falta de coordinacion entre las entidades/grupos
organizadores de los diferentes eventos.
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Oportunidades Amenazas

Recuperacioén, institucionalizacidn y consolidacién | Masificacion de las fiestas que se celebran en
de los eventos e iniciativas culturales que se | temporadas altas, como Semana Santa y verano.
vienen celebrando con cierta periodicidad,
apostando por la estructuracion y la regularidad
de su organizacién (ferias
medievales/renacentistas, ferias de muestras,
teatralizaciones, etc.).

Mantenimiento, refuerzo e incluso desarrollo de
los eventos mas consolidados, como el Festival de
Mdusica Renacentista y Barroca y las Cenas
Medievales y Renacentistas.

Ayuntamiento de Vélez Blanco




DAFO de servicios y equipamientos

Almacén de Trigo

Fortalezas

Debilidades

Existencia de uno de los dos centros de acogida de
visitantes e informacidn sobre el Parque Natural en
el nucleo urbano de Vélez Blanco.

Buena valoracién y satisfaccion sobre el nivel de
atencion y el interés de contenidos por parte de
los/las visitantes.

Centro bien promocionado por la Junta de

Andalucia.

Alto nivel de valorizacidén, con contenido de valor
anadido.

Oportunidades

Punto importante de atraccidon de visitantes, que
podria aprovecharse para captar el interés por
visitar el ndcleo urbano y por el resto de actividades
gue se puedan ofrecer. Al igual que en el Castillo,
presenta una oportunidad de ofrecer informaciony
animar a la visita.

Falta de adecuacion horaria de las
infraestructuras de informacién sobre el Parque
en Vélez Blanco en las épocas de mayor afluencia

turistica (verano y puentes).

Se encuentra a distancia de las entradas y areas
recreativas del Parque Natural, por lo que a
veces, no es el que mas visitas recibe.

Amenazas

La restriccion de horarios.

Centro de Interpretacion de la Cultura del Agua

Fortalezas

Debilidades

El Centro esta bien equipado.

Muy buena accesibilidad y sefializacién por estar
situado en el centro del ndcleo urbano.

Buena sefalizacion.

Cuenta con una zona y equipamiento de proyeccion
audiovisual.

Se ha retirado algunas de las piezas depositadas
en el Museo (por parte de sus propietarios).

En la actualidad se encuentra cerrado al publico,
aunque puede visitarse ocasionalmente como
parte de alguna visita guiada.
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Oportunidades Amenazas

Convertirse en sede de una oficina de turismo | Inmovilismo institucional.
municipal. De este modo se facilitaria su visita y se
garantizaria su uso, y ademas se proporcionaria un
servicio muy necesario de informacion turistica local
y de acogida de visitantes.

Aprovechamiento de la zona audiovisual para
incorporar la proyeccion de otros videos
promocionales.

Recuperar e impulsar la oferta de visitas guiadas al
Centro como punto de partida de la “Ruta del Agua”.

Al encontrarse en el nucleo urbano, “obligaria” a
los/as visitantes a “entrar” en él para obtener
informacidn, que es lo que se pretende, ya que una
gran parte solo visitan el Castillo y no el pueblo.

Oficina de Turismo “Pinar del Rey”

Fortalezas Debilidades
Existencia del edificio y equipamientos. Mala sefializacion.
Facilidad de aparcamiento en las inmediaciones. Se encuentra en una zona muy aislada del nicleo

urbano, por lo que no “obliga” a los/as visitantes
a entrar en él.

En la actualidad se encuentra cerrada vy
abandonada.

Oportunidades ’ Amenazas

Se localiza a la entrada del Pinar del Rey, zona de | Dificultad para llegar a acuerdos de gestion.
afluencia turistica en temporada alta y donde se
encuentran infraestructuras deportivas,
recreativas, de alojamiento y restauracién. Presenta
una oportunidad de captacidon de visitantes.

Inmovilismo institucional.

La direcciéon actual de la empresa estad abierta a
estudiar una propuesta de acuerdo de gestion de
esta oficina como punto de informacién turistica
atendido por su propio personal, previamente
formado, y, al tiempo, como punto de recepcién del
camping. En la actualidad dispone de personal 24
horas, 7 dias por semana, lo que puede ser una
oportunidad interesante.
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Punto de informacidn y acogida de visitantes del Castillo de los Fajardo

Fortalezas

Debilidades

El punto de informacién estd atendido
constantemente por una persona durante los
horarios de visita al Castillo.

Por su situacién, todos los visitantes pasan por él
antes de acceder al Castillo.

Oportunidades

El Castillo atrae unas 30.000 visitas turisticas
anuales (30.564 en 2019, el 55% procedentes de
Andalucia), por lo que ofrece una oportunidad Unica
de captacidn de visitas al Conjunto Histdrico del
Pueblo, ofreciendo informacién y animando a la
visita.

Buena disponibilidad del Coordinador de la Red de
Espacios Culturales de Andalucia en la Provincia de
Granada, responsable de la gestion del Castillo, para
que pueda proporcionarse en este punto
informacién sobre el municipio y su oferta turistica.

Déficits en adecuacion de los horarios y dias de
apertura ala demanda en época de alta afluencia
de visitantes.

Amenazas

Infraestructuras de transporte

Fortalezas

Debilidades

Buenas comunicaciones por carretera con Murcia
y Granada gracias a la proximidad de la autovia A-
92.

Buena comunicacién por carretera con Vélez
Rubio (y cercania), donde se encuentran las
mejores comunicaciones de la Comarca.

Buenas comunicaciones por carreteray transporte
publico con Murcia y Granada, lo que redunda en
beneficio de las relaciones con ambos nucleos de
poblacién y sus areas de influencia.

Muy mala conexién con transporte publico a
Almeria capital, lo que significa un importante
alejamiento de la propia provincia.

Inexistencia de conexiones de transporte publico
comarcal.

Las mejores comunicaciones por transporte
publico estan centradas en Vélez Rubio.

Entre Vélez Blanco y Vélez Rubio apenas existen
conexiones de transporte publico, por lo que es
imprescindible el uso del coche.
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Oportunidades Amenazas

Proximidad a Vélez Rubio, que es el punto con
mejores comunicaciones de transporte publico de la
comarca.

Las mejores comunicaciones de transporte publico
existente en la comarca con grandes nucleos de
poblacién son con Murcia, Lorca y Granada.

La estacion de AVE en Lorca puede suponer una
oportunidad interesante para promover turismo,
siempre que se garanticen unas buenas
comunicaciones (servicios de transporte publico,
horarios coordinados, etc.) con la comarca.

La necesidad de mejora y mantenimiento de las
carreteras comarcales.

La ausencia de transporte publico comarcal
fluido.

La disminucién paulatina de la poblacion puede
hacer desaparecer de transporte
publicos por falta de viabilidad o disminuir las
inversiones en mantenimiento de carreteras

servicios

comarcales.

Comercio y servicios

Fortalezas

Debilidades

La presencia de comercios y servicios que al menos
garantizan la cobertura de las necesidades bdsicas
tanto poblacidn como de visitantes.

La presencia de comercios que alun mantienen
especialidades en dulces y embutidos tradicionales.

La inquietud asociativa, al menos en una parte de
estos sectores, reflejada en su pertenencia a Vélez
Blanco UCOVE (Asociacién de Comerciantes de Vélez
Blanco).

La cercania de Vélez Rubio, que aglutina un
importante numero y variedad de servicios vy
comercios, suple en buena parte las carencias de
Vélez Blanco en esta cuestion.

Oportunidades

Fortalecer el asociacionismo y la cooperacion

comarcal en estos sectores.

Introducir en los comercios productos autdctonos
locales/comarcales, elementos de merchandising u
otra oferta singular que atraiga a los/as turistas.

Realizar acciones promocionales orientadas a atraer
el interés de los/as turistas y sus visitas a los
establecimientos.

La estructura empresarial atomizada de estos
sectores compuesta por auténomos o micro
pymes, muchas de ellas de caracter familiar.

La tendencia al inmovilismo y la resistencia al
cambio.

La escasa innovacidon y mejora de instalaciones,
debida al conformismo reinante y a la sensacion
de inseguridad, que hacen que su finalidad sea
lograr la estabilidad y no el crecimiento.

Ausencia de cultura emprendedora.

Amenazas
La previsible disminucion de
comercios y servicios por falta de viabilidad si
continua el descenso poblacional.

progresiva
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Tejido asociativo

Fortalezas

Debilidades

Existencia de cierta inquietud asociativa de los
sectores de comercio, servicios, hoteleria y turismo
reflejada en la participacion de una parte del
empresariado en Vélez Blanco UCOVE (Asociacion de
Comerciantes de Vélez Blanco).

Existencia de  asociaciones orientadas al
mantenimiento y/o promocién de las tradiciones y la
cultura local, lo que contribuye a mantener recursos
culturales con potencial turistico, acordes a las

tendencias actuales del mercado.

Oportunidades

Fortalecer el asociacionismo para impulsar la
cooperacion sectorial e intersectorial tanto a nivel
comarcal.

Impulsar acciones de promocion turistica conjunta y
organizacién de eventos desde o en colaboracién con
la asociacion empresarial Vélez Blanco UCOVE y con
las asociaciones de cardcter cultural, social y
educativo.

La estructura empresarial atomizada de estos
sectores compuesta por autdonomos O micro
pymes, muchas de ellas de caracter familiar.

La tendencia al inmovilismo y la resistencia al
cambio.

La escasa innovacidn y mejora de instalaciones,
debida al conformismo reinante y a la sensacion
de inseguridad, que hacen que su finalidad sea
lograr la estabilidad y no el crecimiento. Con
estos planteamientos, es complicado lograr la
movilizacién y su implicacién en actuaciones
turisticas.

Amenazas

La previsible disminucién de miembros de las
asociaciones si continla el descenso poblacional.

La desmotivacion o pérdida de interés de la
poblacién por participar en movimientos
asociativos.

Infraestructuras y equipamientos

Fortalezas

Debilidades

Disponibilidad de  equipamientos culturales
susceptibles de ser aprovechados en acciones de

organizacién de eventos y actividades culturales.

Disponibilidad de equipamientos deportivos que
puede ser utilizados por los/as visitantes.

Ausencia de aparcamientos municipales.

Falta de espacio de aparcamiento en el nucleo
urbano.
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Oportunidades Amenazas

Utilizacién de la piscina municipal (con la formula de

Falta de mantenimiento de infraestructuras y

abono de entrada que se acuerde previamente) como | equipamientos.

servicio complementario para clientes de aquellos
alojamientos que no cuenten con una.

Sector turistico: alojamientos

Fortalezas

Debilidades

Relativa abundancia de plazas de alojamientos
turisticos (687) y variedad de oferta de alojamientos
turisticos (44), y mas teniendo en cuenta las

dimensiones del municipio y su volumen de poblacién.

Vélez Blanco es el municipio de la comarca que cuenta
con mayor numero de plazas hoteleras y el Unico que
cuenta con un hotel de tres estrellas.

Alto nivel de calidad en el servicio.

La mayoria de los establecimientos reciben buenas
criticas y una valoracidon muy alta en las plataformas de
comercializacién en Internet.

La mayoria de los establecimientos tienen una vision de
destino comarcal, ya que consideran que el atractivo de
Vélez Blanco y la oportunidad de alargar las estancias
s6lo se consiguen con el refuerzo de los recursos y
servicios existentes en el resto de la comarca, y de que
la promocion con enfoque comarcal incrementa el nivel
de competitividad del destino en los mercados
turisticos.

El sector hotelero tiene inquietud por elaborar una
oferta que les permita acceder a nichos de mercado
especificos, como, por ejemplo, el cicloturismo.

El sector hotelero tiene mds voluntad y experiencia en
colaboracién intrasectorial. También una mayor
sensibilidad por el asociacionismo.

Escasa publicidad y promocion de los
establecimientos.

Excesiva estacionalidad.

Actuaciones promocionales desconexas,

ocasionales y dispersas, no vinculadas al destino.

Necesidad de dedicacién absoluta por parte del
empresariado o los/as gerentes de los
establecimientos hoteleros, ya que el personal
es escaso y estan obligados/as a realizar multitud
de tareas.

Tejido empresarial débil: baja densidad
empresarial, poca cooperacion, deficiencias en
la gestion y en la cualificacion.

Dificultades de posicionamiento en los mercados
turisticos y de comercializacién.

Bajo desarrollo de la cadena de valor y bajo
grado de innovacion.

Tejido empresarial poco dinamico.

Escaso asociacionismo por parte de los
alojamientos no hoteleros y bajo nivel de
participacién en  actuaciones  colectivas
sectoriales.

Escasa o nula colaboracién con otros sectores
vinculados al turismo rural.

Ausencia de estructuras aglutinadoras vy
comercializadoras de la oferta de alojamientos.

Algunos de los establecimientos, en especial los
hoteleros, necesitarian modernizarse y mejorar
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las infraestructuras, pero su capacidad de
inversion es escasa y los negocios no
proporcionan la rentabilidad necesaria para
acometer estas reformas.

La complejidad y falta de coordinacién por parte
de las administraciones ha llevado a la pérdida
de confianza del sector.

Se percibe cierto nivel de desmotivacidn y hastio
participativo.

Escasa adhesiéon a programas de calidad o de
promocion  turistica impulsados por las
administraciones  publicas  regionales o
nacionales.

La crisis sanitaria del COVID-19 ha provocado
inestabilidad e incertidumbre en el sector. En
especial, las restricciones de movilidad han
provocado un alto nimero de cancelaciones.

Falta de formacidn en idiomas.
Ausencia de cultura emprendedora.

Falta de conocimiento de los propios recursos
turisticos de su municipio y de la comarca.

Alto grado de competencia del sector.

En invierno, los turistas se sienten atraidos por
ambientes confortables y calidos, con chimeneas
y fogones, pero pocos establecimientos los
tienen.

Ayuntamiento de Vélez Blanco




Oportunidades Amenazas

La crisis sanitaria del COVID-19 ha incrementado la
demanda de alojamientos turisticos rurales, aislados y
poco masificados. Este afio 2020 se ha incrementado la
demanda y en general, la época estival, fines de
semana y el puente del 12 de octubre han arrojado
relativos buenos resultados de ocupacion.

Intensificar el movimiento asociativo impulsando
acciones de promocion turistica conjunta y la
organizacién de eventos desde la asociacidn
empresarial Vélez Blanco UCOVE y con otras
asociaciones de caracter cultural, social y educativo.

Ampliar el movimiento asociativo estimulando Ia
incorporaciéon de nuevos miembros a Vélez Blanco
UCOVE.

Vélez Blanco UCOVE puede ser un buen instrumento
para establecer relaciones de cooperacién en el sector
a nivel comarcal.

Tendencias turisticas hacia un modelo de turismo rural
y un tipo de alojamiento en el que encaja muy bien la
oferta turistica de Vélez Blanco.

Busqueda de sinergias del sector turistico con otros
sectores (agro-ganadero. medioambiental e industrial).

Cooperacion horizontal y vertical del sector turistico,
del sector hostelero, del sector comercial y del resto de
servicios.

Apoyar el desarrollo y evolucion del sector turistico en
el aprovechamiento sostenible del patrimonio
ambiental y cultural.

Existencia de la marca “Parque Natural de Andalucia”
gue engloba a productos agroalimentarios, artesanos y
servicios turisticos de las zonas pertenecientes a los
diferentes Parques Naturales. Es un distintivo de
calidad promovido por la Consejeria de Medio
Ambiente y Ordenacién del Territorio de la Junta de
Andalucia que, ademas de respaldar la imagen de los
productos y servicios adheridos, es una oportunidad
para acceder a nuevos canales de promocion, difusidn
y comercializacion.

La expansidn de la produccién intensiva de
ganado porcino con granjas diseminadas en
acuerdos con grandes empresas de elaboracién
de embutidos y de las explotaciones agricolas
intensivas pueden resultar una amenaza para el
sector turistico, por la radical alteracién del
entorno y los impactos negativos que este tipo
de explotaciones incorpora.

La evolucion de la crisis sanitaria del COVID-19
puede suponer la continuidad de las
restricciones de movilidad, lo que supondra la
disminucion drastica de la afluencia turistica, asi
como un mayor gasto para cumplir con la
normativa de seguridad.
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Sector turistico: bares y restaurantes

Fortalezas

Debilidades

La oferta de bares y restaurantes existente en el
pueblo es bastante variada.

Muchos de los establecimientos conservan en sus
cartas especialidades gastrondmicas tradicionales
basadas en productos autéctonos.

Buen nivel de calidad en el servicio.

Escasa publicidad y promocion de los
establecimientos.

Sector muy inmovilista y poco dinamico.

A excepcién de tres restaurantes selectos, el
resto de los establecimientos esta muy enfocado
en la poblacién local y apenas se plantean
acciones orientadas a la captacién de clientela
visitante.

Locales antiguos, con necesidad de reforma vy
renovacion.

Escasa capacidad/voluntad inversora y dificil
acceso a la financiacion.

Escasas o nulas acciones promocionales.

Tejido empresarial débil: de cardcter familiar,
con deficiencias en la gestion y en la
cualificacion.

Bajo grado de innovacién y proactividad.

Escaso grado de asociacionismo y bajo nivel de
participacién en  actuaciones  colectivas
sectoriales.

Escasa o nula colaboracién con otros sectores
vinculados al turismo rural.

Falta de formacion en idiomas.
Ausencia de cultura emprendedora.

Falta de conocimiento de los propios recursos
turisticos de su municipio y de la comarca.

El turismo familiar demanda restaurantes de
nivel y precio mas asequible y menus infantiles.
El problema es que la mayoria de los
restaurantes existentes en el pueblo se
consideran selectos de nivel alto y proponen
cartas de precio relativamente elevado, con lo
gue no atienden este tipo de demanda.

123




Oportunidades Amenazas

El deseo de vivir nuevas experiencias
gastrondmicas es cada vez mds una importante
motivacion para viajar y las preferencias de los/as
viajeros/as se inclinan cada vez mas por los lugares
favoritos entre la gente del lugar que ofrecen los
sabores locales y tradicionales. La oferta potencial
de este sector encaja muy bien con estas
tendencias.

Afadir a su actual orientacién un enfoque de
captaciéon del turismo, centrandose en la
promociéon de especialidades gastrondmicas
tradicionales o modernas, basadas en los
productos autdctonos, y una mayor adaptacion a
las necesidades de los visitantes (horarios, menus
diarios).

Incorporarse al movimiento asociativo impulsado
por Vélez Blanco UCOVE vy participar de acciones
de promocién turistica conjunta y en la
organizacién de eventos.

Establecer relaciones de cooperacion
intrasectorial, y en especial con otros subsectores
turisticos — alojamientos, empresas de
actividades, comercializadoras turisticas, etc. -, y
con sectores productores agro-ganaderos.

Tendencia al
participacion.

inmovilismo y a la baja

Bajo nivel de cualificacién del empresariado.

Dificultades financieras los

establecimientos.

para renovar

Alto grado de competencia del sector.
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DAFO general de destino

Fortalezas Debilidades

Singular belleza y variedad orogréfica de los paisajes
del municipio, muy reconocidas y valoradas por el
mercado turistico y que constituye una oferta
totalmente diferenciada de la que presenta el resto
de la provincia de Almeria.

El clima es en si mismo un atractivo turistico en Vélez
Blanco, por las temperaturas mas frescas en verano y
por los paisajes nevados en invierno.

Equilibrio en dotacién de servicios y equipamientos,
en comparacién con otras comarcas con similares
indices de ruralidad: buenas vias de comunicacion
con nodos urbanos y el extremo meridional de Ia
Region de Murcia, la estructura de asentamientos
permite una dotacidon mas equilibrada de servicios de
proximidad, existencia de una identidad comarcal y
percepcién de buen nivel de calidad de vida.

La gastronomia tradicional puede convertirse en
recurso diferenciador con capacidad de explotacion
turistica si se trabaja en su recuperacidén vy
valorizacidn.

Relativa distancia de los principales nodos
regionales.

Comunicaciones de transporte  publico/
colectivo con una escasa frecuencia, duracion
excesiva de los trayectos en algunos casos, en
especial con Almeria, falta de conexiones con
otros pueblos de la Comarca (a excepcidén de
Vélez Rubio) y muy poco competitivo para uso
turistico (sin refuerzo adaptacion en periodos de
mayor demanda).

Tendencia demografica envejecimiento de la
poblaciény la despoblacion, con una baja tasa de
juventud y bajo indice de renovacion de la
poblacién activa.

Gran riqueza natural, bien conservada.

Ausencia de empresas de actividades en

naturaleza.

Parque Natural poco implicado y sin ejercer
funciones de liderazgo en la coordinacién vy
dinamizacidn turistica de la comarca.

Gran riqueza patrimonial, con elementos singulares y
recursos de primer orden - el Castillo de los Fajardo,
la Cueva de los Letreros y el resto de abrigos y cuevas
gue contienen pinturas rupestres, y el Parque Natural
de Sierra Maria-Los Vélez -, relativamente bien
conservados y que por si mismos atraen visitantes
nacionales y extranjeros, lo que pueden identificarse
como clara ventajas competitivas para convertirse en
un destino turistico diferenciado.

Muy escasa o deficitaria valorizaciéon de la
mayoria de recursos existentes.

Escasa sefalizacidn y déficits en la existente.

Necesidad de mejorar la organizacion del tréfico
y aparcamiento en el nicleo urbano.

Escasa explotacion de los recursos que se ya
encuentran valorizados.
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Buen nivel de percepcidn de la riqueza patrimonial de
Vélez Blanco y de la calidad del servicio de
alojamiento por parte de los/as turistas.

Vélez Blanco tiene bastante reconocimiento como
destino turistico a nivel nacional e internacional
(principalmente gracias al Castillo de los Fajardo y a
su riqueza patrimonial en Arte Rupestre).

Escasa oferta de actividades relacionadas con el
patrimonio y poco adaptada a la demanda, en
especial tras los cambios motivados por la crisis
del COVID-19.

Los atractivos mas singulares atraen a gran
numero de visitantes, pero la falta de
valorizacidon y promocion de otros recursos, la
situacidon periférica de éstos con relacién al
nucleo urbano, el déficit de algunos servicios,
como restauracibn o aparcamiento, y la
competencia de otros destinos de la comarca
hacen que sdélo una reducida proporcion de
visitantes visite el nudcleo urbano u otros
recursos del municipio.

Es necesaria una regulacion de los usos turisticos
y su compatibilidad con explotaciones de alto
impacto medioambiental para evitar posibles
conflictos.

Consenso generalizado sobre la idea de que la
actividad turistica es la Unica oportunidad de
desarrollo y sostenibilidad del municipio a
medio/largo plazo, para poder fijar poblacion y
generar nuevas oportunidades para la poblacién local
y en especial, las nuevas generaciones. También
existe coincidencia sobre el margen de mejora vy
desarrollo que aun tiene Vélez Blanco en materia
turistica.

Falta de continuidad en politicas de desarrollo
turistico.

Limitados marcos de cooperacién con otros
destinos turisticos de interior (de turismo rural,
ecoturismo, oleoturismo, actividades turisticas,
etc.) con los que intercambiar herramientas,
experiencias y aprendizajes o realizar acciones o
productos turisticos conjuntos.

Consenso sobre la idea del modelo turistico deseable:
turismo de calidad, sostenible, basado en los recursos
naturales, patrimoniales y culturales, orientado a la
segmentacion de mercados turisticos basada en la
oferta de actividades y productos turisticos y en la
organizacién de eventos.

Inexistencia de servicios de informacion

turistica.

Escasez o inexistencia de datos sistematizados
en materia turistica en el municipio que
contribuya a disponer de una adecuada
inteligencia de mercado para una toma de
decisiones adecuada en el sector.

Inexistencia de planes de comunicacion vy
marketing turisticos.
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y actuaciones de
ez Blanco.

Inexistencia de planes
promocion del destino Vé

Inexistencia de gestion turistica de destino
profesionalizada.

La falta de un foro publico-privado especifico y
permanente (Mesa, Grupo de Trabajo, etc.)
donde acordar propuestas y abordar
problematicas entre administracién, empresas y
asociaciones vinculadas al sector turistico del
municipio.

Falta de mayor integracién y continuidad en las
iniciativas que estimulan el trabajo en red y la
cooperacion, vinculado a acciones de innovacion
profesional y emprendimiento empresarial, en
particular en el sector turistico.

Buena y variada oferta de alojamientos turisticos, con
alto nivel de calidad en servicio, la mayoria de los
cuales mantienen el estilo tradicional rural de Ia
comarca y estan relativamente bien acondicionados.

Dispersion demografica en diseminados, lo que
permite ofrecer un destino poco masificado y con
conservacion de valores autdctonos.

En los Ultimos afios, se ha observado una progresiva
incorporacion del sector a la comercializacion a través
de Internet.

Buena percepcion de las ventajas del enfoque
comarcal del destino.

Variada oferta de bares y restaurantes que aln
conservan la capacidad de poder ofrecer
gastronomia tradicional.

La excesiva estacionalidad de la demanda
turistica que se limita a meses de verano,

Semana Santa, puentes y Navidad.

Necesidades de modernizacion de algunos
establecimientos rurales, bares, restaurante y
comercio, pero el empresariado, en su mayoria
de caracter familiar, es débil y tiene poca
capacidad de inversion.

La oferta de bares y restaurantes mejorable: esta
orientada principalmente a la poblacion local y
no a la actividad turistica (teniendo en cuenta
gue podrian compaginarse).

Complejidad administrativa y normativa que
afecta negativamente al sector turistico.

Restricciones de movilidad a causa de la crisis
sanitaria COVID19, en especial posibles
confinamientos y restricciones de viajes de
destinos emisores de turistas, tanto a nivel
nacional como internacional.
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Empresariado  débil, inmovilista y con
necesidades de cualificacién en gestidn,
promociéon/marketing y TICs.

Escasa capacidad y mentalidad emprendedora.

Caracter local tendente al individualismo que
dificulta la cooperacion.

Escaso conocimiento y valoracidn de los recursos
del municipio y de su potencial.

Ausencia de una entidad que ejerza liderazgo en
la coordinacién y dinamizacién turistica de la
comarca.

Falta de apertura y escasa cooperacién de
empresarios turisticos del municipio, con otros
empresarios de la comarca, o de fuera (incluso
extranjeros) con los que establecer sinergias.

Existencia de pequefios comercios que pueden
atender necesidades basicas de la poblaciény que, en
algunos  casos, venden productos locales
tradicionales.

Ausencia de promocién de los productos locales
tradicionales.

Pequefios comercios, en desventaja
competencial por fuerte competencia de la
oferta comercial variada de Vélez Rubio y Lorca
y por competencia de la oferta comercial de
productos locales tradicionales de Maria.

Falta de cooperacién entre los comerciantes del
municipio: aunque existe la asociacion Vélez
Blanco UCOVE, de reciente creacion, el nivel de
la participacién activa y de implicacién es muy
bajo.

Buenas experiencias anteriores de dinamizacion
turistica a través de la organizacion y consolidacién de
eventos de repeticion periddica (Festival de Musica
Renacentista y Barroca, Ferias de Muestras, Ferias y
cenas Medievales y Renacentistas).

Dificultades para lograr la implicacién de la
poblacion y del empresariado local en la
organizacién de eventos y actividades.
Necesidad de una mayor coordinacidon en los
calendarios de organizacion de eventos entre las
diferentes localidades de la comarca.

El mercado turistico europeo ha tenido un buen
comportamiento en los ultimos afos (a excepcidn de
2020) con relacion a la zona, tanto en el crecimiento
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de la oferta y la demanda, como en la generacién de
ingresos y empleo.

Oportunidades Amenazas

Vélez Blanco dispone de un gran nimero de recursos
naturales y patrimoniales que lo hacen Unico e
interesante como destino turistico acorde a las
actuales tendencias y preferencias de consumo
turistico. Otros recursos y destinos de interés
situados en la comarca aumentan ademas su
potencial como destino, la oportunidad de atraer mas
visitantes y las posibilidades de prolongar la duracién
de sus estancias. Estos recursos tienen un buen
potencial de aprovechamiento en el uso turistico,
especialmente en el segmento cultural y rural-
naturaleza, y en la modalidad de interpretacién
emocional, mas que en la contemplativa.

Buen nivel de conservacién del patrimonio
medioambiental, cuyo mantenimiento en el futuro es
una de las mejores apuestas turisticas.

El modelo turistico y la oferta turistica que
potencialmente puede proponer Vélez Blanco encaja
muy bien con las actuales tendencias de la demanda
de turismo rural, reactivadas por la crisis del COVID-
19.

La sostenibilidad del municipio y pedanias pasa por la
implicacidn de las generaciones futuras. La existencia
de una Junta Directiva muy comprometida en el
AMPA puede facilitar la organizacién de actividades
educativas en esta linea.

Existencia de buenas experiencias, actuaciones vy
proyectos elaborados en el pasado que es posible
rentabilizar y recuperar (v. punto 3.5. Diagndstico de
la Oferta Turistica/Antecedentes).

Presencia de personas-recurso en el territorio -
historiadores, artistas, artesanos, especialistas
tematicos, residentes extranjeros con buen nivel de
espafol y otros idiomas, etc. —y de entidades-recurso
como Agora, Vélez Blanco UCOVE o Alvelal, que
pueden aportar mucho valor afadido si se les implica

Dificultades y déficits en la gestion de las
infraestructuras, recursos y servicios turisticos
(Alporchéon cerrado, oficina de informacion
cerrada, oferta de visitas guiadas al Castillo,
Cueva de los Letreros o al pueblo irregular y
escasa, horarios poco adecuados en el caso del
Castillo y el Almacén de Trigo, rutas del Parque
Natural con disefio poco adecuado a la
demanda, déficits de limpieza y mantenimiento
de puntos criticos, acceso cerrado a visitas el
Convento de San Luis, etc.).

Dificultades intrinsecas de cooperacidon comarcal
por parte de las instituciones y estructuras
comarcales poco eficaces o inactivas.

Las posibilidades de captacion de recursos
adicionales para actuaciones turisticas son por el
momento inciertas, debido a los nuevos
replanteamientos de urgencia del COVID-19 en
los presupuestos publicos, a la incierta dotacidn
econémica del nuevo Plan de Desarrollo
Sostenible del Parque Natural Sierra Maria-Los
Vélez (aun sin aprobar), por las nuevas
programaciones de fondos comunitarios para el
periodo 2021-2027 que aun no se han aprobado
y por la programacion pendiente de una nueva
estrategia comarcal, ya que todos los fondos y
programas finalizan su ejecucion en 2020.

Escasa cualificacion en TICs por parte del sector
turistico, de la poblacion en general, de los
cargos electos y de otros tomadores de
decisiones a nivel local.

La informacién turistica que se ofrece sobre
Vélez Blanco en Internet o por parte de los
establecimientos turisticos es incompleta vy
presenta bastantes déficits de coherencia y de
actualizacion.
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adecuadamente en actuaciones y proyectos, o se
apoya sus iniciativas.

La aparicidn de nuevas posibilidades de productos
turisticos especificos basados en nuevas iniciativas
relacionadas con la agricultura regenerativa.

La variedad de TICs
virtualizacion del

disponibles
destino en los

permite la
aspectos de
valorizacidn de recursos, informacién turistica vy
promocién y lo que puede
contribuir a apoyar su competitividad en los
mercados turisticos.

comercializacion,

El patrimonio disponible en Vélez Blanco en muchos
casos (arte barroco, rupestre...) exige cierto interés y
conocimientos previos, por lo que es muy apto para
elaborar ofertas especificas dirigidas a nichos de
mercado muy concretos con actividades organizadas
(educativas, culturales, etc.) vinculadas a la tipologia
patrimonial.

Existencia de infraestructuras y servicios para poder
proporcionar informacion turistica en el municipio y
buena disponibilidad tanto de la empresa gestora del
area recreativa y camping del Pinar del Rey, como de
la direccién del Parque Natural y de la coordinacién
de la Red de Espacios de Andalucia, gestora del
Castillo de los Fajardo, para colaborar en servicios de
Informaciodn Turistica.

Existencia de cierta estructura asociativa, de tipo
empresarial y cultural, susceptible de involucrarse o
de emprender, con el debido apoyo, actuaciones y
proyectos de dinamizacién turistica y cultural.

La alineacidn de las estrategias de desarrollo turistico
con el nuevo Plan de Desarrollo Sostenible del Parque
Natural y con la nueva estrategia de turismo regional
para el aprovechamiento de las oportunidades de
apoyo y obtencidn de recursos econémicos.

La reactivacion de las relaciones de cooperacién con
otros territorios (p.e. a través del hermanamiento con
el Parque Natural de Altmihltal, la Red Patrimonia) o
establecer otras nuevas con destinos a través de
intereses comunes puede convertirse en un buen
motor de impulso del desarrollo turistico.

Si continua la tendencia a la despoblacién:

e riesgo de desaparicion de servicios
publicos y privados;

e riesgo de deterioro/abandono de

viviendas.

Alto grado de competencia de otros destinos
turisticos similares, incluso cercanos.

Fuerte aumento de la competencia en oferta
turistica en destinos de interior similares:
promociéon intensa y con fuerte apoyo
institucional (cosa que no sucede en Andalucia).

Expansion de actividades econdmicas agro-
ganaderas de alto impacto medioambiental que
pueden afectar negativamente al turismo si no
se regula correctamente su instalaciéon vy
zonificacién.

Interpretaciones excesivamente restrictivas de
la conservacidon patrimonial por parte de la
administracién publica regional.

Silas comunicaciones por transporte publico con
la estacion mds cercana del futuro AVE no
mejoran, sera mas dificil aprovechar

beneficios.

Sus

Tendencia a dispersar esfuerzos y recursos en
materia de promocidon y no centrarse en los
entornos adecuados, dirigidos a los segmentos
de mercado turistico.

Incertidumbre en los mercados turisticos
emisores nacionales y extranjeros, provocada
por el COVID.
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La reactivacion de la oferta de actividades en
naturaleza, para aprovechar la intensificacion de la
demanda motivada por la crisis del COVID-19.

La pertenencia de Vélez Blanco al area de influencia
socioecondmica del Parque Natural supone que le
afectan las normativas, regulaciones de uso del
Parque y las estrategias de desarrollo relacionadas
con él, pero también supone una oportunidad Unica
de salvaguardar su patrimonio natural, de recibir
apoyos especificos por parte de las administraciones
publicas, de beneficiarse del atractivo del parque y de
las acciones promocionales en torno a él.

La asociacion de la imagen del destino con el “label”
Parque Natural de Sierra Maria-Los Vélez puede
respaldar de forma importante la promocién turistica
y puede conferir al destino una mayor
competitividad, al darle mas visibilidad y el atractivo
de los valores de zona medioambiental protegida.

La direccidn del Parque Natural es sensible a apoyar
el desarrollo turistico y tiene una buena disposicion
para participar en una estructuracién de destino si se
trabajara a nivel comarcal.

Tanto la tipologia de recursos naturales como
patrimoniales que tiene Vélez Blanco, asi como su
situacién geografica fronteriza, resultan muy idéneos
para poder desarrollar cooperaciones con otros
territorios en materia de productos turisticos
tematicos, asociacionismo, rutas, etc.

Existencia de nichos de mercado interesantes en
torno a la alimentacién de calidad y el agroturismo, al
aprendizaje experiencial y a las actividades en
naturaleza.

Existencia de instalaciones en el Parque Natural (El
Cuartel Forestal de Montalviche) y en el nucleo
urbano (la Almazara de la Familia Motos) susceptibles
de poder recuperarse y utilizarse para usos turisticos
por parte del Ayuntamiento.

Es de esperar que la futura conexion ferroviaria del
AVE traiga consigo una mejora de las conexiones con
mercados turisticos espainoles y con los aeropuertos
internacionales de Madrid, Alicante y Almeria.
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La situacién geografica en la confluencia de tres
regiones resulta estratégica para poder atraer
turismo procedente de las tres.

En enero de 2021 comienza la vigencia del Plan
General del Turismo Sostenible de Andalucia META
2027, que apuesta por la mejora de la gestion del
turismo en un marco de sostenibilidad, calidad,
competitividad e inclusién.

Desde 2020 estd vigente el “Plan de Impulso del
sector turistico: hacia un turismo seguro y sostenible
pos-COVID-19".

Estd vigente el “Plan Estratégico de Subvenciones de
la Consejeria de Turismo, Regeneracion, Justicia y
Administracion Local para el periodo 2020-2022” que,
entre sus lineas de subvencion contempla el apoyo a
la digitalizacién de PYMES y auténomos del sector
turistico, la valorizacién del patrimonio publico
cultural de los municipios de interior, la digitalizacion
y modernizacién tecnolégica de los recursos e
instalaciones turisticas municipales y el fomento de
las infraestructuras turisticas de las entidades locales
ubicadas en zonas del patrimonio natural.

Se encuentra en fase de redaccion el Il “Plan de
Desarrollo Sostenible Parque Natural Sierra Maria-Los
Vélez y su Area de Influencia Socio-Econémica”.

A partir del 2021 debera formularse una nueva
estrategia de desarrollo local para la comarca de Los
Vélez.

El acceso a las diversas fuentes de ayuda y
financiacion exige conocimiento y esfuerzo de
gestidn, y las relaciones con las administraciones
pueden resultar complejas y dificiles.

Los diferentes planes y programas no siempre
son todo lo coherentes y eficaces que seria
deseable.
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3.8. Retos para desarrollar turismo sostenible en Vélez
Blanco

DE :

ECURSOS Y ATRACTIVOS NATURALES, PATRI
Falta o no adecuada valorizacion de los | A:
recursos naturales,
culturales.

patrimoniales y

ONIALES Y CULTURALES
Recursos valorizados como recursos y

atractivos turisticos para un modelo
turistico basado en la riqueza y singu-
laridad natural, patrimonial, historica y
cultural de Vélez Blanco.

Area: INFRAESTRUCTURAS Y EQUIPAMIENTOS TURISTICOS

DE :

Diversos equipamientos e infra- | A:
estructuras turisticos infrautilizados o
ineficaces.

Aprovechamiento maximo de los
equipamientos e infraestructuras exis-
tentes.

Area: OFERTA TURISTICA: ALOJAMIENTOS, SERVICIOS Y PRODUCTOS

DE :

Proveedores turisticos y de servicios | A:
con déficits de cualificacion y
profesionalizaciéon, desconocimiento
del territorio, escasa estructuracién y
dificultades de cooperacion entre si y
con terceros.

profesionales

Empresarios/as y
cualificados/as y proactivos:

e buenos/as anfitriones/as del
territorio;

e capaces de ofrecer una buena
experiencia turistica y de calidad;

e con una variada oferta de
servicios y productos turisticos
singulares bien definidos por
segmentos de mercado;

e con una fuerte estructuracion que
facilite la cooperacién intra e
intersectorial 'y con otros
territorios.

Area: GESTION DE LA DEMANDA TURISTICA |

DE :

Destino sin definir, con una proyeccién | A:
relativa, pero centrada principalmente
en un solo recurso, y acciones
dispersas/ocasionales e iconexas de
promociéon y comercializacion.

Destino turistico especializado:

- con un modelo turistico bien
definido y consensuado,

- con una imagen de destino
potente basada en los recursos
singulares (patrimonio natural,
cultural e histérico),

- con una estrategia global de
desarrollo turistico y un plan de
comunicacion, marketing y
promocion coherente con el
modelo y la estrategia.
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Area: INSTRUMENTOS DE PLANIFICACION, NORMATIVA Y GESTION

DE: | Ausencia de planificacidon turistica y | A: | Un marco estratégico de desarrollo
escasa normativa especifica. turistico sostenible a consensuado a largo
plazo y un marco normativo especifico
acorde que lo apoye y facilite.
DE Ausencia de instrumentos de gestion | A | Estructuras estables de gestion del
estratégica turistica. desarrollo turistico claramente iden-
tificadas, participativas y representativas.
Area: COOPERACION |
DE: | Administracion local con dificultades | A: | Participacion en redes estables y
de cooperacion y vision excesivamente permanentes de cooperacién con el resto
localista. de las administraciones y entidades de la
Comarca de Los Vélez, y con las de otros
territorios con intereses afines.
DE Administracion local, entidades vy | A | Estructuras locales estables de coo-
empresas con intereses divergentes. peracion publico-privadas.
DE Sectores turistico y de servicios con | A | Sectores estructurados y colaborativos,

empresariado individualista y pasivo
con dificultades de cooperacion.

entre si y con los de la Comarca de Los
Vélez y otros territorios afines.
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4.1. Principios estratégicos de turismo sostenible

e S

Estrategia

Vista de Vélez Blanco desde el Pinar del Rey. (Foto: Marta Mafias)

Modelo de desarrollo turistico vy
principios generales

Durante la fase de analisis de situacion actual,
todas las personas que han participado en el
diagnéstico han manifestado un consenso
generalizado sobre la idea de que la actividad
turistica es la Unica oportunidad de desarrollo y
sostenibilidad del municipio a medio/largo plazo,
capaz de generar nuevas oportunidades para la
poblacién local y, en especial, para las nuevas

generaciones y las mujeres.

También existe coincidencia sobre el margen de
mejora y desarrollo que aun tiene Vélez Blanco en
materia turistica.
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Respondiendo a este convencimiento, lo que se
plantea a continuacion, mas que un modelo
turistico, es un modelo de desarrollo basado en el
turismo sostenible y en el potencial enddgeno del
municipio.

Se trata apoyarse en el turismo como uno de los
instrumentos principales para generar actividad
econdmica para el municipio que garantice su
desarrollo y viabilidad en un futuro a medio y largo
poblacién

plazo, proporcionando a su

oportunidades laborales, profesionales y de
negocio, y calidad de vida en un entorno natural y

patrimonial privilegiado.




Este desarrollo turistico se basard en el

aprovechamiento de los recursos naturales,

patrimoniales, histéricos y culturales,
garantizando su preservacion y mejora, a través de
una valorizacién respetuosa e inteligente y bien

orientada a las tendencias de la demanda turistica.

Vélez Blanco apostara por un turismo rural
alternativo, diferenciado y no masificado, basado
en los valores autdctonos, y que movilice e integre
a su poblacién, costumbres, tradiciones y estilo de
vida.

Se orientara a una demanda que valore el disfrute
y el cuidado del entorno natural y del patrimonio,
que desee descubrir los modos de vida y cultura
tradicionales y experimentar la buena acogida de
las gentes de Vélez Blanco.

Se plantea una especializacidon inteligente del
destino Vélez Blanco, concentrando los esfuerzos
y actuaciones en las fortalezas que se han
identificado en los DAFO realizados, con el fin de
optimizar la valorizacién de las potencialidades y
oportunidades.

Se trata de aprovechar al maximo las tendencias
emergentes y los nuevos mercados trabajando la
especializaciéon y la diversificacién de la oferta
turistica. Unido a ello, las actuaciones de
promocién y marketing. deberan ser las mas
adecuadas para cada mercado y segmento

turistico.

Este modelo turistico plantea la necesidad de
conocer mejor la demanda para poder adecuar la
oferta de forma efectiva, por lo que sera necesario
realizar acciones de seguimiento y analisis de
mercados.

Se impulsara la creacién y el desarrollo de nuevos
productos turisticos inclusivos y dirigidos a los
demanda con

segmentos de la mayores

perspectivas de crecimiento.
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Se incidird especialmente en la redistribucién

espacio-temporal de la actividad turistica,

combatiendo la estacionalidad y la actual

concentracion desequilibrada de la afluencia.

Asimismo, el planteamiento de sostenibilidad no
sblo se preocupara por garantizar la preservacién
de los recursos susceptibles de transformarse en
atractivos turisticos. También se planteard la
reconversion y reposicionamiento de aquellos
deban
o modelos

recursos e infraestructuras que
reorientarse hacia nuevos usos
distintos de gestidn que aseguren su supervivencia

y viabilidad.

Exterior del Cortijo Almazara Alta. (Foto: M2 Dolores

Izquierdo Losada).

En esta misma linea, no sdélo se plantea el
desarrollo del sector turistico, sino también se
tendran en cuenta los sectores afines vy
relacionados y, en especial el sector primario. Se
impulsard la creacién de productos turisticos que
sectores

integren complementarios y se

fomentard el conocimiento y consumo de
productos locales e incorporarlos como atractivos

turisticos.

Este modelo turistico requiere que todos los

agentes implicados en la actividad turistica

trabajen de forma colaborativa.
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Por ello, serd imprescindible establecer cauces
para los procesos participativos, porque es
evidente que ninguno de los multiples actores que
operan Vélez Blanco puede por si mismo acometer
la estrategia que se propone. Asi pues, deberan

buscarse férmulas para alcanzar el consenso social

y politico y la colaboracién publico-privada.
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Escudo de Los Fajardo. (Foto: Marta Mafias)

En este sentido, el asociacionismo empresarial y la
estructuracion sectorial serd una de las vias
principales que permitird articular esta
colaboracién.

Finalmente, este modelo turistico exige esfuerzo
para asegurar que la combinacion de politicas
publicas, ayudas a las empresas e inversion
privada redunden en un mayor nivel de desarrollo

Las Tecnologias de la Informacién y Comunicacion
(TICs) se incorporaran como un elemento
transversal innovador y facilitador. En especial, se
convertirdn en instrumentos clave de las
actuaciones de:

e  valorizacion de recursos;

e desarrollo de nuevos productos turisticos;

e informacidn, promocién y comercializacién;

e  seguimiento e investigacién de la demanda
y tendencias de los mercados turisticos;

e comunicacién en los procesos participativos
y de colaboracién, innovacidn sectorial;
innovacion y mejora sectorial.

2021-2027

Principios generales para un turismo

sostenible en Vélez Blanco

e  Contribuir al desarrollo socio-econémico
local, la mejora de la calidad de vida y la
fijacion y dinamizacion de la poblacion de
Vélez Blanco.

la preservacion, mejora y
puesta en valor de los recursos
patrimoniales, naturales, histdricos y
culturales del municipio.

° Garantizar

e  Convertir Vélez Blanco en un destino
singular y Unico, con una fuerte identidad
diferenciadora, y con una oferta turistica
especializada, diversificada y de calidad,
volcada en la acogida y satisfaccion de
los/as turistas, y bien enfocada hacia las
tendencias de la demanda turistica.

e  Atraer a un tipo de publico tanto de zonas
cercanas, como de ambito estatal e
internacional, interesado en un destino no
masificado, que valore el disfrute y la
conservacién de los valores patrimoniales.

e Fomentar el consenso y la colaboraciéon
publico-privada de todos los agentes
implicados en el desarrollo turistico.

e  Recuperar e impulsar la cooperacién con
otros territorios en torno al desarrollo
turistico.

Areas estratégicas, objetivos y ejes de
trabajo

Teniendo en cuenta los retos identificados en la
fase de diagndstico, tras concluir los DAFO
realizados, se han definido seis areas estratégicas
principales, a las que corresponden 6 objetivos
generales y 27 ejes de accién.

Estos ejes, se estructuran en 32 acciones, aunque
hay que tener en cuenta que la correspondencia
no es univoca. Es decir, que una accién puede estar
vinculada a varios objetivos y ejes, aunque con
diferente grado de intensidad.

Ayuntamiento de Vélez Blanco
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1.1. Poner en valor los recursos naturales,
patrimoniales, histéricos y culturales con
el fin de facilitar su aprovechamiento
global con fines turisticos, pero
garantizando un uso sostenible que
asegure su mejora y conservacion.

1.1.1. Recuperar, mejorar y valorizar los recursos
existentes.

1.1.2.Crear nuevos atractivos turisticos basados en
los recursos existentes.

1.1.3. Promover la conservacion del Conjunto
Histérico de Vélez Blanco.

1.1.4. Preservar la rigueza medioambiental y
patrimonial.

1.1.5. Valorizar los productos autéctonos
incorporandolos a cadenas de valor afiadido de
consumo, venta y gastronomia local.

2.1. Lograr la optimizaciéon y el
aprovechamiento maximo de los
equipamientos e infraestructuras de
interés turistico existentes.

2.1.1. Facilitar el acceso y utilizacidn de los recursos,
las infraestructuras y los equipamientos existentes.

2.1.2. Garantizar servicios de informacion turistica y
de acogida de visitantes.

2.1.3. Mejorar la conectividad e incorporar TICs para
apoyar el desarrollo turistico.

3.1. Configurar una oferta turistica
estructurada, especializada, y
consolidada, constituida por un sector
profesional capaz de garantizar servicios
variados y de calidad.

3.1.1. Mejorar la cualificacién y nivel de
profesionalidad del empresariado y de los/as
profesionales del sector turistico y sectores
relacionados.

3.1.2. Fomentar la capacidad de emprendizaje e
innovacion.

3.1.3. Impulsar la cohesién en el sector y su
estructuracion a través del apoyo al asociacionismo
y a la colaboracion.

3.1.4. Sensibilizar al sector turistico en la valoracidn
y preservacién de los recursos naturales,
patrimoniales, histéricos y culturales.
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4.1. Posicionar Vélez Blanco como 4.1.1. Ofrecer experiencias emocionales y vivencias
destino turistico de referencia de para recordar, basadas en la singularidad de los
Almeria Interior, vinculado a una recursos, historia y tradiciones de Vélez Blanco y en
oferta sostenible de valores los valores del entorno natural y rural y el trato
naturales, patrimoniales y culturales | cercano de sus gentes.

con una fuerte personalidad por su 4.1.2. Diversificar la demanda turistica en tipologia y
singularidad histérica. procedencia.

4.1.3. Mejorar la orientacién de la oferta turistica a
mercados segmentados y adecuarla mejor a la
demanda turistica, ofreciendo calidad, tanto en el
producto como en el servicio, buscando y
permitiendo la durabilidad de los recursos en el
tiempo.

4.1.4. Desarrollar de una cultura de seguimiento de la
evolucién de la demanda turistica y de investigacion
de mercados que permita disponer de informacion
actualizada para la toma de decisiones consensuadas
sobre el destino.

4.1.5. Vencer la estacionalidad, captando mas turismo
en época bajas y aumentar el tiempo de estanciay
motivar la repeticion de la visita.

4.1.6. Redistribuir de demanda turistica en el espacio:
lograr que el Castillo y la Cueva de los Letreros no
sean los Unicos puntos de mayor concentracion de
las visitas al municipio.

4.1.7. Dar conocer el destino Vélez Blanco y su oferta
turistica con estrategias de promocidn segmentadas,
dirigidas a los mercados turisticos de interés.

4.1.8. Mejorar los canales de comercializacion del
destino Vélez Blanco y de su oferta turistica.

4.1.9. Crear un imagen de marca de destino
competitiva y atractiva y definir las lineas estratégicas
de comunicacidn turistica.
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5.1. Sensibilizar en la cultura
colaborativa y conseguir la
cooperacion entre los diferentes
agentes implicados en el desarrollo
turistico de Vélez Blanco.

5.1.1. Fomentar la cooperacién publico-privada y la
participacién de los sectores relacionados directa o
indirectamente con las actividades turisticas.

5.1.2. Fomentar la bisqueda de sinergias y la
cooperacion intra-sectorial e intersectorial horizontal y
vertical entre el sector turistico, el sector comercial, el
sector agro-ganadero (productores locales) y el resto de
servicios.

5.1.3. Reimpulsar la cooperacion entre la
administracion publica y sus gestores/as y técnicos/as
con otras administraciones y entidades municipales,
comarcales, regionales y nacionales relacionadas con el
desarrollo rural y turistico.

5.1.4. Promover la cooperacidn con otros territorios
afines con intereses comunes.

6.1. Lograr una adecuacion del
marco institucional, normativo e
instrumental que facilite el
desarrollo turistico sostenible.

6.1.1. Desarrollar la normativa necesaria para disponer
de un marco legal que facilite el desarrollo turistico,
garantizando la proteccion y conservacién de los
recursos y la sostenibilidad de la actividad turistica.

6.1.2. Facilitar los instrumentos precisos para garantizar
la implementacién y seguimiento del Plan de Desarrollo
Turistico de Vélez Blanco

Ayuntamiento de Vélez Blanco



Plan Estratégico de Desarrollo Turistico Sostenible de Vélez Blanco

2021-2027

4.2. Acciones de desarrollo turistico

Castillo de Los Fajardo. (Foto: Marta Mafias)

Para conseguir estos objetivos y materializar los
ejes de actuacidn, se propone desarrollar 32
acciones, que se exponen a continuacién.
Practicamente todas ellas han sido planteadas,
implicita o explicitamente, como sugerencias
durante las entrevistas y grupos focales.

Se han desarrollado, estructurado y organizado de
un modo légico. Se han puesto en relacién con los
objetivos y ejes de actuacion determinados y se ha
realizado una estimacién aproximativa muy
general de los plazos, presupuestos y recursos
humanos que se pueden estimar como necesarios
para su ejecucién. Se ha estimado su grado de
factibilidad sopesando las dificultades que pueden
encontrase para su realizacion, en funcidn del
momento actual institucional, social y econémico
por el que atraviesa el municipio y las perspectivas
a corto y medio plazo. Ademas, se han identificado
algunas de ellas como de maxima prioridad.

La informacidn que se facilita de cada una de ellas
es:

- el area estratégica a la que pertenece;

- el objetivo general con el que estd mas
relacionada, y aquel o aquellos con los que
esta relacionada de modo secundario;

- el eje o ejes de actuacidn a los que esta
vinculada;

- el agente o agentes impulsores a los que
corresponderia el liderar la iniciativa;

- elagente o agentes que deberiaimplicarse
en su ejecucion;

- el plazo que determina el horizonte que
puede considerarse viable para su
implementacion: corto (1-2 afos), medio-
largo (3-7 afos);

- el tiempo estimado para su realizacion;

- los recursos humanos técnicos necesarios
para llevarla a cabo: (de 1-5 personas, de
5-10 personas, de 10-20 personas, mas de
20 personas);

- el volumen de presupuesto necesario:
menos de 15000€, entre 15000€ y 30000€
euros, entre 30000€ y 6000€ y mas de
60000%.

Ademas, se han identificado las que se consideran
acciones clave que se deberian de poner en
marcha de forma prioritaria, bien por resultar
imprescindibles y basicas, por suimportancia o por
su facilidad de realizacién.
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RELACION DE ACCIONES POR AREA ESTRATEGICA

AREA ESTRATEGICA | NUM. | TiTULO
1. MEJORA, 1 Actuaciones de valorizacién del Castillo de los Fajardo
APROVECHAMIENTO | 2 Mejora y embellecimiento del entorno del Castillo de los Fajardo
Y CONSERVACION 3 Puesta en valor de la Iglesia de Santiago Apéstol
DE LOS RECURSOS 4 Restauracion y puesta en valor de la Iglesia del Convento de San
NATURALES, Luis
PATRIMONIALES, 6 Reactivacion y promocién de la Ruta del Agua
HISTORICOS Y 7 Creacion de rutas tematicas audio-guiadas por el ntcleo urbano de
CULTURALES Vélez Blanco y sus proximidades
9 Proyecto Archivo-Museo de la Cueva de Ambrosio
10 Visitas virtuales inmersivas al patrimonio rupestre
11 Promocion del patrimonio inmaterial
12 Consolidacion e impulso de eventos basados en la valorizacion del
patrimonio cultural y de las actividades econémicas tradicionales
13 Acondicionamiento del Huerto de las Monjas y creacion de un
huerto ecoldgico intergeneracional
14 Mejora y adecuacion de la oferta de senderismo
15 Disefio y sefalizacion de rutas para bicicleta de montaiia y
promocion de actividades cicloturistas en nichos de mercado
segmentados
16 Mejora de la oferta de turismo cinegético sostenible
17 Analisis del potencial de turismo ornitolégico
21 Casa-Museo Etnografico “Interiores de Casas Velezanas”
25 Proyecto de recuperacion de la antigua almazara histérica de la
familia Motos
26 Creacion de un aula de naturaleza en el antiguo cuartel forestal de
Montalviche
2. OPTIMIZACION DE | 5 Reactivacion y reapertura del Centro de Interpretacion del Agua
INFRAESTRUCTURAS de “El Alporchén”
Y EQUIPAMIENTOS 8 Tren turistico de temporada para facilitar la conexion entre el
TURISTICOS Castillo y el nucleo urbano de Vélez Blanco en temporada alta
18 Completar y mejorar la sefializacion de calles, rutas e hitos
patrimoniales en el ntcleo urbano de Vélez Blanco y Topares
19 Revision, mejora y mantenimiento de los equipamientos e
infraestructuras de uso publico y acciones de embellecimiento
20 Ordenacion del trafico y mejora de la accesibilidad y movilidad
sostenible en el nucleo urbano de Vélez Blanco
22 Red de acogida e informacion turistica
24 Aplicacion de TICs al turismo

142




RELACION DE ACCIONES POR AREA ESTRATEGICA (SIGUE)

AREA ESTRATEGICA | NUM. | TITULO

3. MEJORA DEL 27 Plan de capacitacion para profesionales del sector turistico y de

SECTOR TURISTICO Y otros sectores relacionados con la actividad turistica

DE SERVICIOS 28 Programa de fomento del emprendizaje en actividades turisticas

RELACIONADOS 29 Valorizacién de los productos locales autéctonos y de la

CON LA ACTIVIDAD gastronomia de Vélez Blanco

TURISTICA 30 Experiencia piloto de creacién de productos turisticos y
paquetizacion

4. GESTION DE LA 23 Elaboracion e implementacion del “Plan de imagen,

DEMANDA comunicacién y promocion turistica de Vélez Blanco”

TURISTISCA

5. COOPERACION 31 Reactivacidn e impulso de la cooperacidn institucional, sectorial y

INSTITUCIONAL, territorial

SECTORIAL Y

TERRITORIAL

6. GESTION 32 Adecuacion y desarrollo del marco normativo e institucional

INSTITUCIONAL DEL

PLAN DE

DESARROLLO

TURISTICO

SOSTENIBLE
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CORRESPONDENCIA ENTRE ACCIONES Y EJES DE ACTUACION

Ejes Accidnes

111 | X X X X X X X X
1.1.2 X X X X X X X X X
1.1.3 X X
1.1.4 X X X X X X X X
1.1.5 X
2.1.1 X X X X
2.1.1
2.1.2
2.13 X X X X X
3.3.1
3.3.1
3.3.1
3.3.1
3.3.1
3.3.1

3.3.1
3.3.2
333
3.3.4
4.1.1 X X
4.1.2 X X
4.1.3 X X X
4.1.4
4.1.5 X X
4.1.6 X X X X X X
4.1.7 X X
4.1.8 X
4.1.9
5.1.1
5.1.2 X
5.1.3

6.1.1
6.1.2

x
x

x
x
x

x
x
x

x
x
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CORRESPONDENCIA ENTRE ACCIONES Y EJES DE ACTUACION

Ejes Actuaciones

23 24 25 |26

1.1.1
1.1.2 | X X
1.1.3
1.14 | X X
1.1.5
2.1.1 X X X
2.1.2
2.13 X
3.1.1
3.1.2 X X
3.1.3 X X
3.14 X X
4.1.1 X X X X X
4.1.2
413 | X X X X
4.1.4
415 | X
4.1.6 X X X X
4.1.7
418 | X
4.1.9
5.1.1
5.1.2 X X
5.1.3
5.14 X
6.1.1
6.1.2 X X

x
x

XX [ X[ X|X|X|X|X

x

X[ X|X|X

x
x
x
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x
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x
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ACCION 1 ‘ Actuaciones de valorizacién del Castillo de los Fajardo

Area Estratégica 1: Mejora, aprovechamiento y conservacién de los recursos naturales,
patrimoniales, histéricos y culturales.

Objetivo general principal: 1.1 ‘ Objetivo/s general/es secundario/s:

Eje de actuacidn principal: 1.1.1 \ Eje/s de actuacion secundario/s:
Entidades promotoras: Ayuntamiento de Plazo: corto (1-2 afios) | Ejecucion: por
Vélez Blanco / Agencia Andaluza de y medio-largo (3-7 actuaciones y fases
Instituciones Culturales / Junta de afos)

Andalucia

Otras entidades implicadas: Haz y Envés Patrimonio Natural de los Vélez (empresa turistica),
Asociacion Vélez Blanco UCOVE, Asociacién Socio-Cultural Agora y otras asociaciones
culturales, AMPA.

Nivel de recursos requeridos Nivel de factibilidad

Econémicos: 15000€-30000€ Recursos humanos | Medio
técnicos: 5-10

Descripcidn

El Castillo de los Fajardo es sin duda el recurso turistico mds conocido de Vélez Blanco, el que
despierta mas interés por parte de la demanda turistica, y el que la poblacién local considera el
atractivo mas importante del municipio. La percepcidn turistica del recurso es, en general, buena
y destacan las buenas valoraciones de su estado de conservacion, vistas espectaculares y visitas
guiadas. Sin embargo, se percibe en los comentarios de los visitantes cierta decepcidn con
relacién al escaso contenido de la visita al interior y a la limitacién de no poderse visitar en su
totalidad debido al mal estado de conservacion de una parte del edificio. La poblacion de Vélez
Blanco, y en especial el sector turistico, lo percibe como un recurso principal, pero con un bajo
nivel de explotacidn con arreglo a sus posibilidades. Por otra parte, hasta el 2008 se impulsaron
algunos proyectos de valorizacién importantes, como la reproduccion de la decoracidn del Patio
de Honor del Castillo de los Fajardo y algunos trabajos de restauracién, pero quedaron
paralizados por la reduccién de las inversiones publicas. Se plantearon también algunos
proyectos de valor afiadido interesantes, como la creacion de un Centro de Interpretacion de la
Cultura Nobiliaria o de una ruta tematica sobre el Marquesado de los Vélez, en colaboracion con
otros territorios. También ha sido sede de diversos eventos como conciertos del Festival de
Musica Renacentista y Barroca, cursos de yoga, ferias medievales y teatralizaciones ocasionales.

Con estos antecedentes, y, teniendo en cuenta que este recurso es uno de los valores mas
destacados de Vélez Blanco, se plantea llevar a cabo diversas actuaciones relacionadas con el
incremento del valor aifadido del Castillo de los Fajardo, consistentes en:

e larealizacidén de gestiones institucionales para la reactivacion del proyecto de réplica de
la decoracién del Patio de Honor.

e Identificacidn y exploracidon de nuevas oportunidades de valorizacion a través de la
celebracion de eventos y la creacién de productos y paquetes turisticos de gestion
publico-privada que incluyan la utilizacion sostenible del Castillo.

e Incorporacion de contenidos interpretativos que incrementen el interés por la visita. Por
ejemplo: paneles, proyeccion de videos, exposiciones, incorporacién de luz y sonido, etc.

e Mejoras en las infraestructuras e instalaciones, tanto por cuestiones de mantenimiento
como para poder ampliar la visita de algunas zonas y, en especial, para facilitar la
accesibilidad para las personas con dificultades de movilidad.
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e Incremento de la oferta de visitas guiadas, con mayor frecuencia y en mas idiomas, y
mejora de su promocion y comercializacion.

e Identificacidon de oportunidades de cooperacién con otros territorios en actuaciones y
proyectos tematicos vinculados al Castillo.

e Incremento de la visitabilidad mediante una mejor adecuacion de horarios de apertura
a la demanda turistica.

ACCION 2 Mejora y embellecimiento del entorno del Castillo de los Fajardo

Area Estratégica 1: Mejora, aprovechamiento y conservacién de los recursos naturales,
patrimoniales, histéricos y culturales.

Objetivo general principal: 1.1 | Objetivos generales secundarios:

Eje de actuacidn principal: 1.1.4 \ Eje/s de actuacién secundario/s: 2.1.1
Entidad promotora: Ayuntamiento de Plazo: corto (1-2 afios) | Ejecucion: Por fases y
Vélez Blanco actuaciones

Otras entidades implicadas: Agencia Andaluza de Instituciones Culturales / Junta de Andalucia
Nivel de recursos requeridos Nivel de factibilidad
Econdmicos:15000-30000€ Recursos humanos | Alto

técnicos: 5-10

Descripcion

Durante la fase de diagnodstico de recursos turisticos quedo patente el deterioro del entorno del
Castillo y la necesidad de emprender algunas actuaciones urgentes relacionadas con la mejoray
el mantenimiento de entorno y accesos. Las actuaciones sugeridas como abordables son:

e Mejora del firme de la cuesta y explanada de acceso y de las escaleras situadas en la
parte trasera.

e Soterramiento de cables.

e Asfaltado y sefializacion del aparcamiento.

e Sustitucién e incorporacion de elementos de embellecimiento del entorno (p.e.
sustitucion de barandilla en cuesta de acceso).

e Intensificacién de los servicios de limpieza, en especial en dias festivos y temporada alta.

e Recuperacién de area de la antigua cantera como zona de uso deportivo.

e Instalacién de un mirador volado en el cerro del Castillo.

ACCION 3 ‘ Puesta en valor de la Iglesia de Santiago Apdstol

Area Estratégica 1: Mejora, aprovechamiento y conservacién de los recursos naturales,
patrimoniales, histéricos y culturales.

Objetivo general principal: 1.1 ‘ Objetivos generales secundarios: 2.1
Eje de actuacidn principal: 1.1.1 \ Eje/s de actuacion secundario/s: 2.1.3
Entidades promotoras: Obispado de Plazo: corto (1-2 afios) | Ejecucion: 2-6 meses,
Almeria / Ayuntamiento de Vélez Blanco segln actuaciones
Otras entidades implicadas:
Nivel de recursos requeridos Nivel de factibilidad
Econdmicos:<15000€ Recursos humanos | Alto

técnicos: 1-5

personas
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Descripcion

La Iglesia parroquial de Santiago Apodstol se considera el segundo recurso patrimonial en
importancia de Vélez Blanco, y uno de los principales monumentos del Conjunto Histérico. Se
encuentra en muy buen estado de conservacidn gracias a los sucesivos trabajos de restauracion
realizados desde 1982. Ademdas de su interés arquitecténico, alberga un patrimonio de
elementos de arte sacro de gran interés, que estan siendo objeto de una importante labor de
restauracion iniciada en 2016. Ademas del culto ordinario, en ella tienen lugar celebraciones
singulares que forman parte de las tradiciones y patrimonio inmaterial de Vélez Blanco. Sus
horarios de apertura, fuera de los tiempos de culto, son muy amplios y por ello y su situacion
céntrica es facilmente visitable. Sin embargo, no cuenta con elementos informativos ni
interpretativos que apoyen las visitas turisticas. Las actuaciones que se proponen realizar con
relacién a este recurso estdn centradas en favorecer su visita y mejor conocimiento, y en
integrarla como parte la oferta turistica patrimonial de Vélez Blanco.

Las actuaciones que se proponen realizar son:
e Elaboracion de una presentaciéon multimedia o video para mostrar:
4 su valor patrimonial como monumento histérico y sede de tradiciones
centenarias y cultos ligados al templo;
v los trabajos de recuperacién y conservacién que estd llevando a cabo la
Parroquia.
e Integracion de la visita a la Iglesia como uno de los hitos de las rutas turisticas con audio-
guia por el Conjunto Histdrico.

ACCION 4 ‘ Restauracion y puesta en valor de la Iglesia del Convento de San Luis

Area Estratégica 1: Mejora, aprovechamiento y conservacién de los recursos naturales,
patrimoniales, histéricos y culturales.

Objetivo general principal: 1.1 ‘ Objetivos generales secundarios: 2.1

Eje de actuacidn principal: 1.1.1 Eje/s de actuacién secundario/s: 1.1.3/1.1.4
/2.1.3

Entidad promotora: Obispado de Almeria Plazo: Medio-largo Ejecucion: Por fases, 2-4
anos

Otras entidades implicadas: Ayuntamiento de Vélez Blanco / Junta de Andalucia

Nivel de recursos requeridos Nivel de factibilidad

Econdmicos:>30000€ Recursos humanos | Bajo-medio
técnicos:>10

Descripcion

El Convento de San Luis es otra de las edificaciones mds destacados del patrimonio de Vélez
Blanco. Ademas de su valor arquitecténico e histérico, en el interior de la iglesia conserva el
retablo mayor como una las piezas mas destacadas del arte religioso que pueden admirarse en
el municipio. Este templo es también el lugar de celebracidon de algunos de los ritos mas
singulares de la Semana Santa velezana. Esta considerado una obra de gran valor, pero debido
especialmente a los dafios sufridos durante la Guerra Civil y la Desamortizaciéon de Mendizabal,
se encuentra en un delicado estado de conservacion. En el afio 2006 se realizaron obras de
conservacién preventiva en la parte del exterior del edificio. Recientemente se ha llevado a cabo
trabajos de restauracion de la torre de la iglesia, gracias de una subvencién de la Consejeria de
Turismo, Regeneracidn, Justicia y Administracion Local de la Junta de Andalucia, cuya tramitacion
ha estado gestionada por el Ayuntamiento de Vélez Blanco.
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No obstante, para que la Iglesia presente buenas condiciones de visitabilidad, se necesitaria
acometer la rehabilitacion del interior. Por tanto, seria necesario impulsar un proyecto de
restauracion Integral del interior del edificio.

Por otra parte, debido a su situacion apartada y a motivos de seguridad, se encuentra cerrada
casi permanentemente, salvo durante los cultos que tradicionalmente se vienen celebrando
alli.

Las actuaciones que se proponen con el fin de lograr su puesta en valor como elemento de la
oferta turistica de Vélez Blanco son:

e Impulso del proyecto de restauracion integral del interior de la Iglesia.

e Incorporacion de tecnologias de la informacién y comunicaciones para facilitar la visita
(apertura y control de visitas).

e Elaboracion de una presentacion multimedia con el fin de:

v presentar y destacar su valor patrimonial como monumento histérico y sede de
cultos y tradiciones centenarias que se mantienen vinculadas al templo;
v puesta en valor de la historia del Convento, especialmente en su época de su

mayor esplendor y en relacidn con las tradiciones.
e Integracion del Convento como uno de los hitos de las rutas turisticas audioguiadas por
el Conjunto Histérico.

ACCION 5 Reactivacion y reapertura del Centro de Interpretacion del Agua de “El
Alporchoén”

Area Estratégica 2: Optimizacion de infraestructuras y equipamientos turisticos

Objetivo general principal: 2.1 ‘ Objetivos generales secundarios: 1.1

Eje de actuacidn principal: 2.1.1 \ Eje/s de actuacion secundario/s:

Entidad promotora: Ayuntamiento de Plazo: corto Ejecucidn: 1-3 meses,
Vélez Blanco por fases

Otras entidades implicadas: Comunidad de Regantes de las Aguas del Maimén / Haz y Envés
Patrimonio Natural de los Vélez (empresa turistica)/ Otras empresas turisticas

Nivel de recursos requeridos Nivel de factibilidad
Econdmicos:<15000€ Recursos humanos | Alto

técnicos:1-5

personas

Descripcidn

El edificio que alberga el Alporchén fue restaurado en 2010y, a su uso tradicional como lugar de
subasta diaria de las aguas de regadio y sede de la Comunidad de Regantes de las Aguas del
Maimon, se le aiadid el de Centro de Interpretacion de la Cultura del Agua. Asi, en la planta
primera de este centro se conserva el estrado con la estructura antigua de lo que era la sede del
Alporchdn, con la mesa de presidencia, el lugar donde se retnen los regantes. El resto del edificio,
y parte de la planta baja lo ocupa una exposicidn explicativa del modelo tradicional, secular y
especifico de Vélez Blanco de gestidn, distribucidn y aprovechamiento del agua. Ademas, puede
verse un pequeno museo y dispone de una zona equipada de proyeccion en la segunda planta. A
pesar de su buen nivel de acondicionamiento y equipamiento, y de su facilidad de acceso - ya
gue esta situado en el centro de casco urbano del municipio - en la actualidad se encuentra
cerrado al publico y sélo es visitable ocasionalmente, a través de visitas guiadas esporadicas.
Debido a su cierre temporal, se han retirado algunas de las piezas donadas a la zona de museo.

149




Es importante por tanto recuperarlo como recurso turistico de primer orden, ya que ademas
permite la incorporaciéon de otros usos, como la informacién turistica o la posibilidad de
proyeccidn de otros videos turisticos y promocionales, asi como la modernizacion de algunos
elementos explicativos para hacer mas atractiva la visita. Este planteamiento se propone
compaginando siempre estas funciones turisticas con la tradicional de lugar de subasta de las
agua y sede de la Comunidad de Regantes.

Para lograr la reactivacion y apertura de El Alporchdn se plantea:

e Analizar y definir una férmula de gestion viable, bien sea publica o publico-privada, que
permita la apertura y la reactivacidn turistica de “El Alporchén” y lograr los acuerdos y
fondos necesarios para su puesta en marcha.

e Realizar las gestiones necesarias para recuperar o sustituir las piezas museisticas
perdidas.

e Disefo y desarrollo de elementos interactivos para enriquecer y hacer mas atractiva la
zona de exposicién.

e Incorporacion de mas contenidos audiovisuales tanto ya existentes que puedan estar
disponibles como otros nuevos que puedan realizarse y programacién de proyecciones
para visitantes.

e Realizacidn de acondicionamientos en el interior del edificio que puedan ser necesarios
para la recepcidn continuada de visitas.

ACCION 6 ‘ Reactivacion y promocion de la Ruta del Agua

Area Estratégica 1: Mejora, aprovechamiento y conservacién de los recursos naturales,
patrimoniales, histéricos y culturales.

Objetivo general principal: 1.1 | Objetivos generales secundarios: 4.1
Eje de actuacidn principal: 1.1.1 \ Eje/s de actuacién secundario/s: 4.1.1
Entidad promotora: Ayuntamiento de Plazo: Corto Ejecucidn:1-3 meses

Vélez Blanco

Otras entidades implicadas: Haz y Envés Patrimonio Natural de los Vélez (empresa turistica) /
Otras empresas turisticas / Propietarios/as de molinos.

Nivel de recursos requeridos Nivel de factibilidad
Econdmicos:<15000€ Recursos humanos | Alto

técnicos:1-5

personas

Descripcion

En su disefio inicial en 2010, el Centro de interpretacion se complementaba con una ruta
didactica guiada por la Ribera de los Molinos, para que los/as visitantes conocieran de primera
mano los elementos y el entorno de la cultura del agua sobre el terreno. En el disefio de esta ruta
se incluyeron como hitos los principales elementos del aprovechamiento tradicional del agua
para regadio con sus infraestructuras de reparto y como fuerza motriz para molinos hidraulicos,
batanesy centrales eléctricas. El recorrido se realizaba en un entorno natural de gran belleza que
une los municipios de Vélez Blanco y Vélez Rubio. Actualmente, esta ruta guiada no se realiza de
forma organizada ni forma parte de la oferta turistica. Tampoco existen materiales informativos
ni acciones promocionales.

Sin embargo, esta ruta tematica estd ya disefiada y experimentada con éxito. De hecho, grupos
organizados de turistas extranjeros la visitan con asiduidad y también utiliza este recorrido la
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poblacién local como paseo y, en ocasiones, se utiliza para realizar actividades educativas.
Ademas, su mantenimiento es relativamente facil si se revisan los caminos periédicamente,
especialmente en primavera.

Por otra parte, en el recorrido de la ruta pueden verse vestigios del patrimonio preindustrial
hidraulico, entre los que destacan numerosos molinos, algunos incluso han sido recuperados por
sus propietarios. Este es el caso del Molino de la Huerta, que se encuentra al final del recorrido,
colindando con Vélez Rubio. Esta circunstancia ofrece sin duda una excelente oportunidad de
incrementar el valor afiadido de esta ruta, siempre que sea posible llegar a un acuerdo de
explotacidn turistica con sus propietarios.

Por otra parte, las tendencias de la demanda turistica muestran claramente el interés por
conocer la singularidad del patrimonio, cultura y tradiciones de los destinos turisticos y por vivir
experiencias.

Por lo tanto, esta accién consistira en recuperar y promocionar la “Ruta del Agua”, incorporando
la visita a antiguos molinos recuperados, lo que supondrd una interesante oportunidad de
ofrecer un producto turistico original, de alto interés etnografico y en un entorno natural de gran
valor paisajistico.

La ruta estd ya disefiada y es practicable, por lo que las actuaciones a llevar a cabo son:

e Revision del recorrido, acondicionamiento en caso necesario y aseguramiento de su
mantenimiento periddico.

e Mejora de la sefializacion.

e Promocionarla adecuadamente e incorporarla a los soportes y acciones de informacion
turistica.

e Enriquecerla y aportarle valor afadido incluyendo la visita a molinos privados
susceptibles de ser visitables como recursos turisticos, como es el caso del Molino de la
Huerta. Para ello serd necesario contar con la voluntad de sus propietarios/as, establecer
acuerdos de explotacidn turistica, y, si es necesario, proceder a las adecuaciones
necesarias con el fin de acondicionarlos para la visita.

e Reactivar la oferta de visitas guiadas en varios idiomas (al menos espafiol e inglés) a esta
ruta, con inicio en la visita al Alporchdn.

ACCION 7 Creacion de rutas tematicas audio-guiadas por el nucleo urbano de Vélez
Blanco y sus proximidades

Area Estratégica 1: Mejora, aprovechamiento y conservacién de los recursos naturales,
patrimoniales, histéricos y culturales.

Objetivo general principal: 1.1 Objetivos generales secundarios: 4.1

Eje de actuacion principal: 1.1.2 Eje/s de actuacion secundario/s: 1.1.3/2.1.3
/4.16/4.1.1/2.1.2

Entidad promotora: Ayuntamiento de Plazo: corto Ejecucion: 2-3 meses

Vélez Blanco

Otras entidades implicadas: Vélez Blanco UCOVE

Nivel de recursos requeridos Nivel de factibilidad
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Econdmicos:<30000€ Recursos humanos | Alto
técnicos: 1-5-
personas

Descripcion

Vélez Blanco es el nucleo urbano mds singular de la Comarca y uno de los mas atractivos de
Andalucia. El conjunto histérico de Vélez Blanco destaca por su ubicacion, antigliedad vy
percepcion visual y tiene un alto valor ambiental. En los ultimos dos siglos, ha logrado mantener
una gran parte de su monumentalidad e interés arquitecténico. Fue declarado BIC (Bien de
Interés Cultural) en 2002. Pertenece a la Red Patrimonia, Asociacién Red de Conjuntos Histéricos
y de Arquitectura Popular de Andalucia, desde 2006, cuya finalidad es promover el desarrollo
turistico sostenible en 23 pequefios municipios andaluces que estdn declarados Conjunto
Histdrico o son representativos de la arquitectura popular de Andalucia.

Sin embargo, la falta de valorizacidn de sus elementos, la deficiente sefializacién y la ausencia de
servicios y elementos de informacion turistica en lugares y edificios emblematicos, asi como su
evidente desconexién — debido a la configuracion en cuesta del terreno de acceso - con el Castillo
de los Fajardo, hace que éste lo “eclipse” de alguna manera y que un muy pequefio porcentaje
de los visitantes del Castillo (30.000 personas anuales) se decidan a visitar el nucleo urbano.

Por otra parte, se percibe que existe una demanda por parte de visitantes y turistas de
actividades, tales como recorridos o visitas a recursos turisticos para realizar en el pueblo o
alrededores y asi ocupar su tiempo de estancia. Ademas, el sector turistico y el comercio esta
sensibilizado con respecto a la necesidad de disponer de una buena oferta de actividades
disponibles (recorridos, visitas) con el fin de desestacionalizar la demanda, alargar estancias e
incrementar las pernoctas. En este sentido, algunas de las rutas tematicas propuestas durante
las entrevistas y grupos focales han sido la “Ruta de la Vega” y la “Ruta de los cafios, barrancos y
lavaderos”.

Siguiendo este enfoque, esta accidon consistira en el diseio de varias rutas tematicas para ofrecer
recorridos en el nucleo urbano de Vélez Blanco y sus proximidades e incluiran los principales
hitos del Conjunto Histérico, asi como lugares y elementos emblematicos de la historia, cultura,
tradiciones y economia del municipio y puntos clave que ofrecen las mejores panordamicas y
paisajes. Se sefializardn estas rutas y sus hitos y se elaborard una coleccidn de locuciones sonoras
- que en algunos casos estaran acompafiadas por presentaciones multimedia - a las que se podra
acceder con teléfonos mdviles a través del escaneado de cddigos QR incorporados en la
sefializacion, o también desde una App de rutas. Estas locuciones se elaboraran con enfoque
interpretativo para facilitar la vivencia de experiencias y la generacion de sensaciones en los/as
visitantes.

Ademas, en colaboracién con el sector turistico y los comerciantes de Vélez Blanco, se llevaran a
cabo acciones promocionales para estimular la realizacidn de los recorridos.
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ACCION 8 Tren turistico de temporada para facilitar la conexion entre el Castillo y el
nticleo urbano de Vélez Blanco en temporada alta

Area Estratégica 2: Optimizacién de infraestructuras y equipamientos turisticos

Objetivo general principal: 1.1 | Objetivos generales secundarios: 2.1./ 4.1
Eje de actuacion principal: 2.1.1 \ Eje/s de actuacion secundario/s: 1.1.2 /4.1.6
Entidad promotora: Ayuntamiento de Plazo: corto. Ejecucidn: 1-2 meses.

Vélez Blanco

Otras entidades implicadas: Promotores/as privados/as, Vélez Blanco UCOVE

Nivel de recursos requeridos Nivel de factibilidad
Econdmicos:<15000€ Recursos humanos | Alto

técnicos:1-5

personas

Descripcion

El Castillo de los Fajardo atrae unas 30.000 visitas turisticas anuales, por lo que ofrece una
oportunidad Unica de captacion de visitas al nucleo urbano. Sin embargo, debido, entre otros
motivos, a las pendientes y a las dificultades de aparcamiento en el ndcleo urbano, muchos/as
visitantes abandonan el pueblo al terminar la visita la Castillo. Se plantea como solucién poner
en marcha un pequefio tren turistico durante las temporadas y horas de mayor afluencia (verano,
fines de semana, puentes, etc.), para comunicar mejor el nucleo urbano con el Castillo de los
Fajardo, salvando las pendientes, para facilitar asi la circulacién de visitantes y promover la
realizacion de las rutas tematicas y las visitas a los principales hitos del Conjunto Histérico.

Se trata por tanto de mejorar la movilidad e incrementar la accesibilidad para incentivar las visitas
al nucleo urbano y prolongar la estancia de los/as visitantes. De este modo la visita serd mas
comoda y transitable, y conectara el ndcleo urbano, con diferentes paradas, con las zonas de
aparcamiento principales, situadas junto al Castillo y en el mirador.

Pero, ademds, este tipo de trenes resultan especialmente atractivos para el publico infantil, por
lo que en si mismo puede constituir una actividad turistica atractiva. Por ello, en el disefio de la
iniciativa, sera importante que el tren tenga alguna caracteristica que le confiera cierto encanto.

En cuanto a la formula de gestidn, debera estudiarse el planteamiento idéneo, combinando en
la medida de lo posible la iniciativa publica y la privada, por ejemplo, con régimen de alquiler o
concesion.
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ACCION 9 Proyecto Archivo-Museo de la Cueva de Ambrosio

Area Estratégica 1: Mejora, aprovechamiento y conservacién de los recursos naturales,
patrimoniales, histéricos y culturales.

Objetivo general principal: 1.1 | Objetivos generales secundarios:

Eje de actuacion principal: 1.1.2 Eje/s de actuacion secundario/s: 1.1.4 /2.1.3
/4.1.1/41.2 /416

Entidad promotora: Ayuntamiento de Plazo: medio-largo Ejecucidn: Por fases, de

Vélez Blanco 3 a7 afios

Otras entidades implicadas: Universidad de Almeria (UAL) / Junta de Andalucia / Diputacién
Provincial de Almeria / Entidades patrocinadoras / Ministerio de Cultura y Deporte

Nivel de recursos requeridos Nivel de factibilidad: 1
Econdmicos:>60000€ Recursos humanos | Medio-bajo

técnicos: 5-10

personas

Descripcién

La Cueva de Ambrosio estd considerada como uno de los yacimientos mas importantes del
Paleolitico y Neolitico localizados en Andalucia. Alberga ademas algunas de las mejores
manifestaciones del Arte Levantino Mediterraneo, declaradas Patrimonio Mundial de la
Humanidad por la UNESCO en 1998. El 6 de mayo de 2010 fue incluida en el itinerario cultural
europeo “Caminos de Arte Rupestre Europeo” y declarada Monumento Natural por la Junta de
Andalucia en 2010, ademas de Bien de Interés Cultural.

Pero la accesibilidad es practicamente nula, ya que no es posible visitarla en la actualidad a causa
de derrumbes que no se han retirado y no ofrece condiciones de visita segura. Ademas, el camino
de acceso no es facilmente transitable. Por otra parte, se plantea también la necesidad de
preservacion.

Sin embargo, se trata de un atractivo turistico de primer orden, con potencial internacional y,
ademas, de poder generar en torno a él una demanda turistica especializada de actividades
educativas, culturales y de investigacion. Las sucesivas excavaciones que se han realizado desde
1913 han permitido reunir un acervo de materiales y elementos de gran interés arqueoldgico
gue, se encuentra disperso y fuera de Vélez Blanco.

Por tanto, se plantea como accidn la recuperacién de las piezas del yacimiento y la creacién de
un pequefio archivo-museo para su custodia, como centro de exposicidn e investigacion
arqueoldgica. La idea es aprovechar para su instalacion alguno de los edificios histéricos
existentes en el municipio, debidamente acondicionado, con lo que ademads se contribuira a la
preservacion del patrimonio arquitectonico. En torno a él se podran organizar ademas
actividades pedagdgico-culturales y experienciales relacionadas con la prehistoria vy
aprovechando la existencia de personas-recurso de la comarca que estan especializadas, por
ejemplo, en talla de silex y en arqueria prehistérica.

Esta accidn se plantea como escalable, ya que a este archivo—museo se le podria afiadir a largo
plazo un Centro de Interpretacidon del Patrimonio Rupestre si se enriqueciera ademds con las
visitas virtuales al patrimonio de arte rupestre de Vélez Blanco que se proponen elaborar en la
Accidn 10, con el traslado de los paneles interpretativos que ahora se encuentran instalados en
el Claustro del Convento de San Luis y con la organizacion de actividades pedagégico-culturales
en torno a esta tematica.
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ACCION 10 Visitas virtuales inmersivas al patrimonio rupestre

Area Estratégica 1: Mejora, aprovechamiento y conservacién de los recursos naturales,
patrimoniales, histéricos y culturales.

Objetivo general principal: 1.1 | Objetivos generales secundarios: 2.1/ 4.1

Eje de actuacion principal: 1.1.2 Eje/s de actuacion secundario/s: 2.1.3 /1.1.4
/4.1.1/41.2/4.1.6

Entidad promotora: Ayuntamiento de Plazo: medio-largo Ejecucidn: Por fases, de

Vélez Blanco 2 a7 afios.

Otras entidades implicadas: Universidad de Almeria (UAL), Empresas privadas, Entidades
patrocinadoras / Ministerio de Cultura y Deporte / Junta de Andalucia / Diputacidn Provincial
de Almeria.

Nivel de recursos requeridos Nivel de factibilidad:
Econdmicos:15000€-30000 € Recursos humanos | Medio
(por visita) técnicos:1-5

personas

Descripcion

El patrimonio de arte rupestre de Vélez Blanco es uno de los recursos de mayor valor, mas
conocidos y significativos. En Vélez Blanco y sus proximidades se concentra la mayor cantidad de
abrigos y cuevas con pinturas prehistéricas del levante espafiol, consideradas centro del arte
rupestre esquematico espanol, catalogadas como Bienes de Interés Cultural y Patrimonio
Mundial de la Humanidad por la UNESCO. Son uno de los atractivos turisticos mas importantes
por los que tiene fama el municipio.

Por contrapartida, se trata de 20 abrigos y cuevas diseminados por todo el municipio, la mayor
parte de ellos situados en zonas poco accesibles y con dificultades para garantizar su
preservacion. Hoy por hoy, de todos ellos, Unicamente es visitable la Cueva de Los Letreros. El
acondicionamiento del resto para visitas es muy improbable, por complicado y costoso, debido
a dificiles accesos por la propia situacién de las cuevas y abrigos, a cuestiones relativas a su
conservacion y a dificultades para garantizar la seguridad de los/as visitantes. Ademas, todo ello
depende en gran medida de la voluntad e implicacién de la administracion regional. Sin embargo,
se trata un recurso excepcional y Unico valorado a nivel internacional, capaz de atraer tanto un
turismo generalista como un turismo con intereses altamente especializados. Ofrece ademas
interesantes posibilidades de trabajar una oferta de actividades tematicas.

Por otra parte, la puesta en valor turistico es el medio mas importante para la difusién de este
patrimonio y, por lo tanto, el turismo debe ser visto y utilizado como un aliado para la
preservacion del patrimonio cultural, arqueoldgico y rupestre.

En esta situacion, la puesta en marcha de proyectos de valorizacidn pasa por facilitar visitas
alternativas. Por ello, esta accién plantea la elaboracién de visitas virtuales, realizadas con
tecnologias inmersivas de realidad virtual y aumentada. Proporcionaran una oportunidad Unica
de poder ver las pinturas y experimentar una simulacién muy préxima a la realidad de la visita a
las cuevas y abrigos. Existen ya numerosas experiencias similares bastante exitosas en Andalucia
y en otras regiones que demuestran que estas alternativas generan bastante interés y atraen
visitas turisticas. Ademas, una vez elaboradas las visitas virtuales, la gestion de su explotacion
resulta relativamente sencilla, ya que no exige espacios especificos ni equipamientos costosos,
ni gran mantenimiento posterior. Ademas, las estaciones de visitas virtuales pueden incorporarse
facilmente a otras instalaciones ya existentes y se puede complementar con la coleccién de
paneles interpretativos, actualmente instalada en el Claustro del Convento de San Luis.
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ACCION 11 Promocion del patrimonio inmaterial

Area Estratégica 1: Mejora, aprovechamiento y conservacién de los recursos naturales,
patrimoniales, histéricos y culturales.

Objetivo general principal: 1.1 | Objetivos generales secundarios:
Eje de actuacidn principal: 1.1.1 \ Eje/s de actuacién secundario/s: 1.1.4 /4.1.5
Entidad promotora: Ayuntamiento de Plazo: corto Ejecuciodn: 1 afio.

Vélez Blanco

Otras entidades implicadas: Vélez Blanco UCOVE, Asociacién Socio Cultural Agora, Hermandad
del Santisimo Cristo de la Yedra, Asociacion de la Tercera Edad, Hermandad de los Siervos de
Maria Santisima de los Dolores, Hermandad de la Cruz y Sangre de Cristo y del Santo Sepulcro,
Hermandad de los Siervos de Maria, Hermandad de la Pasidon, muerte y resurreccién de Ntro.
Sefior Jesucristo y su madre Maria Santisima de la Encarnacidn, Asociacion Cultural Villa Blanca
de Vélez, Asociacion de Mujeres Vélez Blanco Abdalla, Asociacidon de Mujeres “Las Toparefias”
(Topares), Coral Andrés del Castillo, Asociacion de Padres de Alumnos del Colegio Publico
Castillos de Los Vélez (AMPA), Asociacion Tercera Edad de Topares,

Nivel de recursos requeridos Nivel de factibilidad:

Econdmicos:15000€-30000€ Recursos humanos | Alto
técnicos:<5
personas

Descripcion

En Vélez Blanco se conservan fiestas y tradiciones ancestrales, singulares y Unicas, como son su
Semana Santa, las festividades del Cristo de la Yedra, las Cuadrillas de Animas, las Mdscaras o la
Noche de las Migas de Topares. Son parte de su patrimonio inmaterial, relativamente poco
conocido y promocionado, aunque si existen investigaciones y articulos académicos sobre
algunas de ellas.

Las tendencias turisticas actuales muestran preferencias por conocer las tradiciones autdctonas
y valoran los aspectos culturales que hacen Unico un destino. Por este motivo, con una adecuada
promocion, estas fiestas y tradiciones pueden convertirse en atractivos turisticos y, ademas,
aportar valor afiadido a la imagen de destino, a efectos promocionales.

Por este motivo se plantea realizar algunas actuaciones tematicas de caracter promocional
centradas en estas fiestas, costumbres y tradiciones, que, al tiempo, contribuyan también a su
preservacidon y mantenimiento.

Estas actuaciones consistiran en:

e laelaboracién de un video promocional.

e la inclusién de alusiones y explicaciones vinculadas a los hitos visitables en las Rutas
turisticas audio-guiadas por el nicleo urbano y en las sefializaciones informativas.

e El disefio de materiales de “merchandising” basados en elementos de estas
celebraciones.
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ACCION 12 Consolidacion e impulso de eventos basados en la valorizacion del patrimonio
cultural y de las actividades econémicas tradicionales

Area Estratégica 1: Mejora, aprovechamiento y conservacién de los recursos naturales,
patrimoniales, histéricos y culturales.

Objetivo general principal: 1.1 | Objetivos generales secundarios: 4.1.

Eje de actuacidn principal: 1.1.1 Eje/s de actuacién secundario/s: 1.1.2/ 1.1.4/
1.15/411/415/511/5.1.2

Entidad promotora: Ayuntamiento de Plazo: corto/medio Ejecucion: Anual / Por

Vélez Blanco / Vélez Blanco UCOVE / eventos.

Asociacidn culturales y deportivas

Otras entidades implicadas:, Asociacion Socio-Cultural AGORA, Agencia Andaluza de
Instituciones Culturales, Parque Natural de Sierra Maria-Los Vélez (Junta de Andalucia),
empresas y emprendedores locales, artesanos/as, productores/as agroalimentarios/as,
Asociacion de Padres de Alumnos del Colegio Publico Castillos de Los Vélez (AMPA), Colegio
Publico Castillo de los Vélez, Universidad de Almeria (UAL), Alvelal / Diputacién Provincial de
Almeria.

Nivel de recursos requeridos Nivel de factibilidad
Econdmicos:15000€-30000€ Recursos humanos | Alto
por evento técnicos:>20

personas

Descripcidn

En los ultimos afios se ha intentado institucionalizar y consolidar algunos eventos periddicos que
consiguen atraer buen nimero de visitantes al municipio. Algunos de ellos estan ya bastante
consolidados, como es el caso del Festival de Musica Renacentista y Barroca, las Cenas
Medievales y Renacentistas. Otros, como la Feria de Muestras de Comercio y Artesania, las
Jornadas Medievales y visitas teatralizadas, las Rutas Histdorico Musicales o competiciones
deportivas, se han organizado en afios pasados con bastante éxito, pero de forma esporadica o
con dificultades de continuidad por motivos presupuestarios y organizativos. Ademds, en 2020
se sumo a estas dificultades la crisis sanitaria provocada por el COVID-19.

Este tipo de eventos han resultado ser grandes atractivos turisticos, que atraen visitantes y
contribuyen a dinamizar la economia local. Ademas, existe de interés e implicacion por parte de
la poblacion y los sectores econdmicos locales, y son oportunidades que impulsan la cooperacion
intra e intersectorial e institucional.

Por otra parte, la experiencia y el “know how” (saber hacer) que ya se tiene en la organizacién y
consolidacion de eventos puede aplicarse a otras iniciativas similares.

Por lo tanto, conviene continuar dedicando esfuerzos a consolidar e impulsar los eventos de
repeticidn que ya se vienen organizando e incorporar otros nuevos, basados en la puesta en valor
patrimonial y cultural y de las actividades econdmicas tradicionales.

Las actuaciones a llevar a cabo deberan estar orientadas a:

e la recuperacién, institucionalizacién y consolidacién de los eventos e iniciativas
culturales que se han venido celebrando ocasionalmente  (Ferias
medievales/renacentistas, Ferias de Muestras, Teatralizaciones, etc.), apostando por la
estructuracion y la regularidad de su organizacién.
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e El refuerzo y desarrollo de los eventos mas consolidados, como el Festival de Musica
Renacentista y Barroca y las Cenas Medievales y Renacentistas.

e la identificacion e impulso de otros eventos de interés que sea factible organizar, en
especial aquellos que puedan estar relacionados con la promocidn de la gastronomia y
la produccion local y los “recursos-fuerza” mas destacados del municipio.

e El impulso de la cooperacién publico-privada, que es clave para afianzar estos eventos
tanto a nivel financiero como de estructura operativa, ya que requieren en su mayoria
del esfuerzo de gran cantidad de personas, muchas de ellas voluntarias.

e El apoyo para garantizar unos buenos servicios y promociones adaptadas por parte de
los prestadores de servicios (alojamiento, restaurantes, comercios, actividades
complementarias, etc.), asi como optimizar el retorno para el municipio.

e la mejora de las planificacion y coordinacién de eventos (en especial con otras
instituciones y agentes comarcales), evitando la excesiva concentracion y buscando
utilizarlos como un elemento de desestacionalizacidn y diversificaciéon de la demanda
turistica.

ACCION 13 Acondicionamiento del Huerto de las Monjas y creacion de un huerto
ecoldgico intergeneracional

Area Estratégica 1: Mejora, aprovechamiento y conservacién de los recursos naturales,
patrimoniales, histéricos y culturales.

Objetivo general principal: 1.1 | Objetivos generales secundarios:

Eje de actuacion principal: 1.1.2 Eje/s de actuacion secundario/s: 1.1.4 / 2.1.1
/5.1.1

Entidad promotora: Ayuntamiento de Plazo: medio Ejecucidn: 0,5-2 afios

Vélez Blanco

Otras entidades implicadas: Diputacion de Almeria, Asociacidn de Padres de Alumnos del
Colegio Publico Castillos de Los Vélez (AMPA), Colegio Publico Castillo de los Vélez, Asociacion
de la Tercera Edad.

Nivel de recursos requeridos Nivel de factibilidad

Econdmicos:15000€-30000€ Recursos humanos | Medio
técnicos: 5-10
personas

Descripcion

El Ayuntamiento dispone de un pequefio espacio publico de unos 400 metros cuadrados en el
llamado “Huerto de las Monjas”. Existe ya un proyecto de creacién un parque ecoldgico que fue
presentado a la Diputacion de Almeria.

Se propone incorporar un plus de valor afadido a este parque incluyendo un huerto
intergeneracional, como un espacio donde la administracion publica local y la comunidad
educativa interactien favoreciendo el aprendizaje integral del alumnado de la mano de los
abuelos y abuelas. Ademas de trabajar aspectos propios de un huerto, se trata de que acercar a
las nuevas generaciones al conocimiento del patrimonio tangible e intangible asociado a la
historia de Vélez Blanco. Al mismo tiempo, se trata de introducir en la educacién ambiental,
utilizando distintos recursos didacticos sobre los que apoyen la ensefianza en el aula y favorezcan
el conocimiento del patrimonio natural y medioambiental por parte alumnado. El resultado sera
un espacio ajardinado visitable, que contribuird al embellecimiento del pueblo y, con la
incorporacion de los debidos elementos interpretativos, se convertira en un atractivo turistico.
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ACCION 14 Mejora y adecuacion de la oferta de senderismo

Area Estratégica 1: Mejora, aprovechamiento y conservacién de los recursos naturales,
patrimoniales, histéricos y culturales.

Objetivo general principal: 1.1 | Objetivos generales secundarios: 4.1

Eje de actuacion principal: 1.1.2 Eje/s de actuacion secundario/s: 1.1.1/4.1.3
/415/4.16/4.1.7

Entidad promotora: Ayuntamiento de Plazo: corto-medio Ejecucidn: 0,5-2 afios

Vélez Blanco

Otras entidades implicadas: Parque Natural de Sierra Maria-Los Vélez (Junta de Andalucia) /
Empresas y emprendedores turisticos / Asociacién Socio-Cultural Agora

Nivel de recursos requeridos Nivel de factibilidad:

Econdmicos:15000€-30000€ Recursos humanos | Alto
técnicos: 1-5
personas

Descripcién

La oferta potencial de actividades de senderismo que pueden o podrian realizarse desde Vélez
Blanco o desde sus inmediaciones es especialmente amplia. Las rutas mejor publicitadas,
sefializadas y mas conocidas se sitian en el Parque Natural de Sierra Maria-Los Vélez. Se trata de
siete rutas las que, en principio, se encuentran debidamente mantenidas, sefalizadas y
documentadas. Ofrecen garantias de seguridad y se promocionan habitualmente por parte de la
Junta de Andalucia y la Diputacidn Provincial. Pero, existen muchos otros caminos relativamente
accesibles en torno al pueblo y en el término municipal hacia la pedania de Topares y otros
municipios colindantes como Maria y Vélez Rubio con gran interés paisajistico y cultural. De
hecho, la Diputaciéon de Almeria organiza periddicamente a lo largo del afio rutas guiadas en
grupo por las siete rutas antes mencionadas, pero también otras en torno al pueblo. También el
Ayuntamiento de Vélez Blanco organizé en verano de 2020 varias rutas guiadas de similares
caracteristicas, con bastante éxito de participacidon. Ademads, en afios anteriores, desde 2010, se
ha sefalizado, acondicionado y promocionado algunas rutas, cuyo mantenimiento se ha
abandonado después y la sefializacién se encuentra deteriorada (Ruta de la Tres Torres, Ruta del
Agua). En 2018 se planted la valorizacion del Camino Real a Caravaca como camino de
peregrinacién y comenzaron a realizarse algunos trabajos técnicos, después abandonados.

Por afiadidura, por el término municipal de Vélez Blanco atraviesan vias pecuarias con
posibilidades de convertirse en rutas turisticas. Ofrecen una cantidad y combinacién de
actividades muy valoradas por los/as turistas, con muchas posibilidades de personalizacién y de
creacion de paquetes turisticos. A ellas se unen también la existencia de parajes singulares, como
la Muela de Montalviche o de paisajes humanizados como la Vega velezana que ofrecen
posibilidades de disefiar recorridos de interés. Es evidente el gran potencial de Vélez Blanco para
el desarrollo de recorridos a pie, en bicicleta y a caballo por la abundancia de posibilidades, con
gran interés paisajistico, faunistico, floristico y cultural. Existe ademds una demanda explicita de
usuarios y proveedores vinculados al turismo rural, y también por parte de la poblacidn local.

Pero también es evidente la ausencia de planificacidon y de estructuracion de una oferta de
senderismo coherente y adecuada a las caracteristicas de la demanda mayoritaria. Como
resultado, la oferta de senderos por el municipio mejor estructurada, mantenida y promocionada
es la que propone el Parque Natural de Sierra Maria-Los Vélez (Junta de Andalucia). Sin embargo,
se dirige a publicos especificos por la tipologia, duracién y nivel de dificultad de los senderos.
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Pero la demanda mayoritaria procede principalmente del turismo de familias, parejas y grupos
de mediana y tercera edad, y también de la poblacion local, que prefiere senderos circulares de
corto recorrido, con accesos cercanos a lugares de aparcamiento, de dificultad baja y de corta
duracién.

Por otra parte, el aumento de la demanda de este tipo de actividades —en especial con la crisis
sanitaria del COVID-19—- ofrece posibilidades interesantes de crear una oferta de rutas y
recorridos accesibles y con caracteristicas adecuadas a la demanda. Ademas, pueden ser una
buena opcidn para superar la fuerte estacionalidad turistica y lograr que alojamientos y servicios
sean frecuentados de manera mas equilibrada a lo largo del afio.

Las actuaciones que se proponen estdn por tanto orientadas a desarrollar una oferta organizada,
bien fundamentada y documentada de una red de senderos bien sefializados y mantenidos capaz
de atender a una demanda diversa (diferentes segmentos de mercado), que se sienta lo
suficientemente atraida como para realizar estos recorridos a lo largo del afio. Estas actuaciones
tendran ademads un doble valor, y esta red de senderos no sélo tendra un enfoque turistico, sino
que podra ser utilizada y disfrutada por la poblacidn local, que también demanda este tipo de
infraestructura. Como criterios basicos a la hora de diseiar o recuperar las rutas, se tendra en
cuenta la viabilidad del acondicionamiento y mantenimiento, la adecuaciéon a la demanda
turistica, lo que supone ofrecer rutas variadas en cuanto a accesibilidad, dificultad, duracion y
modalidad de recorrido y facilitar la informacion necesaria para la realizacién de los recorridos.

Las actuaciones que se plantean consistiran en:

e Mantener contacto con la Direccion del Parque Natural de Sierra Maria-Los Vélez
encaminados a estudiar la posibilidad de crear, sobre las rutas ya existentes, alternativas
mas cortas, sencillas y circulares, con puntos de partida y llegada cercanos a zonas de
aparcamiento o de facil acceso desde el nucleo urbano.

e Recuperacién y revalorizacién de las Torres Nazaries: Montalviche-Pozo Belmonte—El
Chacédn, revisando recorridos y sefalizacion.

e Disefo, acondicionamiento y sefializacidn de senderos de baja dificultad, pequefio
recorrido y circulares alrededor del nucleo urbano de Vélez Blanco, como, por ejemplo,
una ruta por la Vega.

e Disefo, acondicionamiento y sefializacion de la Ruta de Fuente de los Pastores.

e Estudiar las posibilidades de facilitar y promover/sefializar el acceso a la Muela, por su
riqgueza natural y paisajistica, y/o de crear una ruta en su entorno.

e Mayor promocion del acceso al Parque Natural existente en el municipio por el camino
gue sube al Peral, al Cortijo de la Umbria de Maria y al Mirador de la Umbria.

e Explorarla posibilidad de hacer una ruta visitable incluyendo los abrigos de Los Lavaderos
de Tello.

e Explorar la posible valorizacién de la Ruta a Caravaca (Carretera de El Gabar).

e Habilitar y/o rehabilitar a lo largo de los recorridos miradores y observatorios
(paisajisticos y de fauna) u otros elementos que se considere oportuno como puntos de
interés, asi como servicios basicos (bancos, fuentes, papeleras, etc.).

e Elaboracion de materiales informativos y promocionales sobre toda la oferta de senderos
en el municipio, incluyendo una App de senderos.

e Elaboracion de un plan de gestidon que contemple el acondicionamiento, sefializacién y
mantenimiento posterior de esta red de senderos garantizando la seguridad de los/as
usuarias.
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ACCION 15 Diseio y sefalizacion de rutas para bicicleta de montafha y promocion de
actividades cicloturistas en nichos de mercado segmentados

Area Estratégica 1: Mejora, aprovechamiento y conservacién de los recursos naturales,
patrimoniales, histéricos y culturales.

Objetivo general principal: 1.1 ‘ Objetivos generales secundarios: 2.1 / 4.1

Eje de actuacion principal: 1.1.2 Eje/s de actuacion secundario/s: 2.1.2 / 4.1.3
/4.15/4.1.7

Entidad promotora Ayuntamiento de Vélez | Plazo: corto Ejecucidn: 0,5-2 afios

Blanco

Otras entidades implicadas: Parque Natural de Sierra Maria-Los Vélez (Junta de Andalucia),
Empresas y emprendedores turisticos, Asociacién Socio-cultural Agora

Nivel de recursos requeridos Nivel de factibilidad:
Econdmicos: 15000€-30000€ Recursos humanos | Alto

técnicos: 1-5

personas

Descripcién

En las tendencias de demanda turistica que vienen observandose en los Ultimos afios, y que se
han intensificado en 2020 con motivo del COVID-19, se aprecia un aumento de la demanda de
los viajes en los que se realizan actividades fisicas al aire libre que requieran alguin tipo de
esfuerzo — en especial senderismo y cicloturismo.

Conscientes del potencial del municipio para estas actividades — como se ha expuesto en la accién
13 - el sector turistico de Vélez Blanco ha manifestado su inquietud por elaborar una oferta de
actividades y servicios complementarios que les permita acceder a nichos de mercado del
cicloturismo.

Por tanto, esta accidn trata de atender a las necesidades planteadas por el sector turistico de
desestacionalizacién y de proporcionar una oferta turistica basada en productos y servicios de
valor afladido dirigidos a segmentos de mercado especificos.

Estd vinculada a la Accidn 13, ya que muchas de las rutas que se disefien o recuperen seran aptas
para realizarlas en bicicleta. Pero, ademas, el planteamiento es poder ofrecer algunos recorridos
especificamente disefiados y acondicionados para hacerse en bicicleta. Parte de esta accion
consistird en recuperar recorridos que ya se utilizan de este modo o disefiar nuevos recorridos,
sefializarlos y acondicionarlos, si es necesario para hacerlos transitables y seguros. También se
elaborara informacion sobre ellos, que se integrara también en la App de Rutas.

Por otra parte, serd importante llevar a cabo investigaciones de nichos de mercado y trabajar los
aspectos promocionales y de comercializacion, en colaboracién publico-privada con el sector
turistico, impulsando la creacién de productos turisticos de cicloturismo que puedan
promocionarse y comercializarse en mercados especificos. Estos recorridos estaran incluidos en
el plan de gestién que garantice su mantenimiento y transitabilidad.
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ACCION 16 Mejora de la oferta de turismo cinegético sostenible

Area Estratégica 1: Mejora, aprovechamiento y conservacién de los recursos naturales,
patrimoniales, histéricos y culturales.

Objetivo general principal: 1.1 | Objetivos generales secundarios: 2.1

Eje de actuacion principal: 1.1.2 Eje/s de actuacion secundario/s: 1.1.4 / 4.1.3.
/415/41.7/4.1.8

Entidad promotora: Ayuntamiento de Vélez | Plazo: medio Ejecucidn: 2-5 afios

Blanco / Sociedad de Cazadores Castillo de

Los Vélez

Otras entidades implicadas: Empresas del sector turistico/ Parque Natural de Sierra Maria-Los
Vélez (Junta de Andalucia)

Nivel de recursos requeridos Nivel de factibilidad:

Econdmicos: 15000€-30000€ Recursos humanos | Alto
técnicos: 1-5
personas

Descripcion

La importancia econdmica de la caza como aprovechamiento en los montes velezanos ha ido en
aumento a lo largo del tiempo. Es una de las actividades compatibles en zonas de regulacién
especial (zonas B) y zonas de regulacién comun (zonas C) del Parque Natural y un instrumento
para la conservacion y desarrollo del medio rural, con gran repercusién a nivel econdmico, social
y ambiental. Los terrenos cinegéticos de Vélez Blanco estdn constituidos por 27 cotos privados,
y cuatro cotos dependientes de la Administracion publica autondmica. El Ayuntamiento de Vélez
Blanco es titular de tres cotos gestionados por la Sociedad de Cazadores local, y un cuarto de
unas 9.000 hectareas, gestionado por el propio Ayuntamiento.

Los cotos de Vélez Blanco ofrecen la caza de la perdiz, el conejo, la liebre, la paloma torcaz, la
codorniz, el zorzal, y, en especial, del jabali, la cabra hispanica y el arrui (mufldn del Atlas), una
especie exdtica importada, nativa de las zonas rocosas del Sdhara. La caza del arrui merece
mencién aparte. Por ahora, sélo se autorizan de forma excepcional algunas batidas al afio y su
caza esta regulada por una ordenanza municipal que regula el procedimiento y precio. Pero la
presencia del arrui es un elemento diferenciador importante porque atrae a cazadores a nivel
internacional y tiene un gran potencial para generar turismo de alto standing.

Sin embargo, existen déficits en la gestidn y comercializacién que se han hecho especialmente
patentes en el Ultimo afio y que deberan ser subsanados en el futuro, ya que es una actividad
gue puede producir buenos beneficios econdmicos directos, ademas de generar negocio para el
sector turistico. Ademas, por parte del sector se demanda una mayor agilizacién en las
tramitaciones relativas a permisos de caza y una adecuada regulacién de usos para evitar la
interferencia entre las actividades cinegéticas y las de uso publico. Aunque la caza estd muy
regulada y controlada, se necesita mejorar la valorizacién en términos de empleo y renta de la
actividad.

Por ello sera necesario llevar a cabo actuaciones para mejorar la oferta de turismo cinegético e
impulsar su promocion y comercializacion, en especial:

el andlisis en profundidad los déficits y dificultades de la situacidn actual;

la investigacion de nichos de mercado de turismo cinegético;

la revisidn y mejora, en su caso, del actual modelo de gestién;

el desarrollo de un plan efectivo de promocién y comercializacion de la oferta cinegética
en mercados especificos;

e |a cooperacidn con el sector turistico para la creacidn de productos y paquetes de
turismo cinegético.
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ACCION 17 Anglisis del potencial de turismo ornitolégico

Area Estratégica 1: Mejora, aprovechamiento y conservacién de los recursos naturales,
patrimoniales, histéricos y culturales.

Objetivo general principal: 1.1 | Objetivos generales secundarios: 4.1

Eje de actuacion principal: 1.1.2 Eje/s de actuacion secundario/s: 1.1.4 / 4.1.3
/415/41.7/4.1.8

Entidad promotora: Ayuntamiento de Vélez | Plazo: medio-largo Ejecucidn: 1-4 afios

Blanco / Parque Natural de Sierra Maria-Los
Vélez (Junta de Andalucia)

Otras entidades implicadas: Empresas de actividades, emprendedores/as y otras empresas de
servicios turisticos.

Nivel de recursos requeridos Nivel de factibilidad:

Econdmicos: 15000€-30000€ Recursos humanos | Bajo
técnicos: 1-5
personas

Descripcion

El entorno de Vélez Blanco ofrece buenas posibilidades para el turismo ornitoldgico, teniendo en
cuenta que en el Parque Natural se ha censado 107 especies de aves diferentes. 92 se reproducen
en lazonay 15 son invernantes. En el municipio se encuentra también el Centro de Recuperacién
de Especies Amenazadas (CREA en la antigua Casa Forestal de Las Almohallas).

Los recursos son grandes e interesantes, pero este tipo de turismo es minoritario. Existen
experiencias anteriores de actividades de observacidn y avistamiento de aves, organizadas por
la Junta de Andalucia y por empresas de actividades, pero no existe ninguna oferta regular de
actividades de turismo ornitolégico.

El turismo ornitoldgico es una actividad tradicionalmente anglosajona y a nivel europeo, el
mercado britdnico es el mds significativo. Es una modalidad emergente en el turismo de
naturaleza, debido a la tendencia de la progresiva diversificacién de las motivaciones de viajes.

La accién que se propone en materia de turismo ornitoldgico esta orientada a la exploracion del
potencial de los recursos de Vélez Blanco a este respecto, en funcion de las tendencias a la
especializacion del mercado turistico. Para ello serd necesario realizar una prospeccion de
mercado y un analisis de la viabilidad, teniendo en cuenta las infraestructuras que serian
necesarias, tales como instalacién o mejora de puntos de observacién (y su mantenimiento) y
sefializacion. Este tipo de actuacidén exige indiscutiblemente, ademas de la colaboracién
institucional, la participacion de empresas de actividades, agencias de viaje especializadas y de
las empresas turisticas de Vélez Blanco, por lo que deberia ser una actuacion a desarrollar en
régimen de colaboracién publico-privada.
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ACCION 18 Completar y mejorar la senalizacion de calles, rutas e hitos patrimoniales en el
nticleo urbano de Vélez Blanco y Topares

AREA ESTRATEGICA 2: Optimizacidn de infraestructuras y equipamientos turisticos

Objetivo general principal: 2.1 | Objetivos generales secundarios:

Eje de actuacidn principal: 2.1.1 \ Eje/s de actuacién secundario/s: 4.1.6
Entidad promotora: Ayuntamiento de Vélez | Plazo: corto-medio Ejecucion:0,5- 1 afio
Blanco

Otras entidades implicadas: Entidades gestoras y propietarios/as de recursos patrimoniales
Nivel de recursos requeridos Nivel de factibilidad:

Econdmicos: 15000€-30000€ Recursos humanos | Alto
técnicos: 1-5
personas

Descripcion

Durante la fase de diagndstico de recursos se detectaron importantes carencias en materia de
sefializacion informativa y direccional, en especial en el nucleo urbano de Vélez Blanco. Si bien
es cierto que recientemente se han instalado algunas sefiales direccionales, seria necesario
completarlas con mas sefiales de direccidn, confirmacion, plaquetas de nombres de calles y
sefializacion informativa de recursos patrimoniales. No obstante, este trabajo de sefializacion se
debera realizar con visidn global, en coherencia con la Accién 7, en la que se generaran rutas
tematicas audioguiadas, ya que es imprescindible para poder realizarlas y promocionarlas. Esta
accion se prevé para los nucleos urbanos de Vélez Blanco y de Topares.

ACCION 19 Revisidn, mejora y mantenimiento de los equipamientos e infraestructuras de
uso publico y acciones de embellecimiento

AREA ESTRATEGICA 2: Optimizacién de infraestructuras, equipamientos y recursos turisticos

Objetivo general principal: 2.1 ‘ Objetivos generales secundarios:

Eje de actuacidn principal: 2.1.1 \ Eje/s de actuacion secundario/s: 4.1.6
Entidad promotora: Ayuntamiento de Vélez | Plazo: medio-largo Ejecucidn: 1-3 afios
Blanco

Otras entidades implicadas: Mundo Indalum S.L./ Vélez Blanco UCOVE/ Asociacion Socio-
Cultural Agora/ empresas turisticas

Nivel de recursos requeridos Nivel de factibilidad
Econdmicos: >60000€ Recursos humanos | Alto

técnicos: 10-20

personas

Descripcidn

El mantenimiento de un entorno cuidado y estéticamente agradable aumenta la experienciay la
satisfaccidon turistica y contribuye positivamente a la imagen de destino. Esta accion estara
orientada a incrementar los esfuerzos en materia de limpieza, buen mantenimiento de los
equipamientos e infraestructuras de uso publico y embellecimiento de los nucleos urbanos de
Vélez Blanco y Topares. Las actuaciones previstas son:

1. La mejora de la limpieza, con refuerzo en los lugares mas emblematicos (Barranco de la
Canastera, la Moreria o entorno del Castillo de los Fajardo, los Cafios, etc.) y especial
cuidado en las fechas de mayor afluencia de visitantes.

2. Eliminacién/sustitucion de elementos de impacto visual negativo, como cables aéreos,
contenedores, etc.
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3. La mejora de las infraestructuras del area recreativa de El Pinar del Rey, y, en especial,
en la zona de la piscina, y facilitar el uso también a visitantes y turistas, en colaboracion
con empresas turisticas.

4. La sensibilizacion de la poblacién para que contribuyan al embellecimiento de fachadas,
a mantener la limpieza y a colaborar con el Ayuntamiento en la deteccidn de necesidades
de intervencidon de mantenimiento y limpieza.

5. Elestimuloyapoyo a iniciativas colectivas de embellecimiento, en colaboracion con otras
entidades, como Vélez Blanco UCOVE y la Asociacién Socio-Cultural Agora.

6. Larevisidn, mejoray mantenimiento de los equipamientos de uso publico disponibles en
el municipio: senderos, miradores, merenderos, observatorios y dreas recreativas en
general.

ACCION 20 Ordenacion del trafico y mejora de la accesibilidad y movilidad sostenible en el
nucleo urbano de Vélez Blanco

AREA ESTRATEGICA 2: Optimizacidn de infraestructuras, equipamientos y recursos turisticos

Objetivo general principal: 2.1 ‘ Objetivos generales secundarios: 4.1

Eje de actuacidn principal: 2.1.1 \ Eje/s de actuacion secundario/s: 4.1.6

Medida: Facilitar el acceso y la utilizacion de las infraestructuras y equipamientos existentes

Entidad promotora: Ayuntamiento de Vélez | Plazo: medio-largo Ejecucion:2-7 afios
Blanco

Otras entidades implicadas: Vélez Blanco UCOVE/ Agencia Andaluza de Instituciones Culturales
/ Junta de Andalucia

Nivel de recursos requeridos Nivel de factibilidad: 2
Econdmicos:>60000€ Recursos humanos | Medio

técnicos: 10-20

personas

Descripcién

Promover la mejora de la movilidad en el nucleo urbano de Vélez Blanco es uno de los retos que
es necesario acometer para garantizar una experiencia amable y satisfactoria a los/as visitantes,
ademas de que ello contribuiria a la mejora de la calidad de vida de la poblacidn. Las actuaciones
necesarias deberdn orientarse en varias lineas:

e Ordenacidny regulacién del trafico y de zonas aparcamiento.

e Medidas para favorecer la movilidad peatonal.

e Medidas para favorecer la intermodalidad (bicicletas, etc.).

e Medidas de sensibilizacién y busqueda de consenso para vencer la resistencia social y el
impacto sobre los habitos sociales.

e Medidas para hacer mas segura y accesible la experiencia turistica para personas con
necesidades especiales de movilidad.
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ACCION 21 Casa-Museo Etnografico “Interiores de Casas Velezanas”

AREA ESTRATEGICA 1: Mejora, aprovechamiento y conservacion de los recursos naturales,
patrimoniales, histéricos y culturales.

Objetivo general principal: 1.1 | Objetivos generales secundarios: 4.1

Eje de actuacion principal: 1.1.2 Eje/s de actuacion secundario/s: 1.1.4 / 4.1.1
/4.1.6

Entidad promotora: Ayuntamiento de Vélez | Plazo: largo Ejecucidn: 2-3- aflos

Blanco

Otras entidades implicadas: Asoc. Socio Cultural Agora / Asoc. Tercera Edad / Asociacién Cultural
Villa Blanca de Vélez / Patrocinadores/as privados/as

Nivel de recursos requeridos Nivel de factibilidad
Econdmicos:>60000€ Recursos humanos | Medio

técnicos: 1-5

personas

Descripcion

Aprovechando la singularidad del estilo velezano, y al tiempo, como modo de preservar y dar a
conocer el patrimonio etnografico y la evolucidn histérica de Vélez Blanco, se plantea la creacion
de un museo etnografico dedicado a la reproduccién de espacios interiores de las estancias mas
caracteristicas de las viviendas y de los modos de vida tradicionales. Se plantea su ubicacién en
la “Casa del Secretario”, de este modo se podra mejorar también las instalaciones y el
aprovechamiento del edificio que, ademas, por ser una antigua vivienda puede prestarse bien a
este proyecto.

De este modo, se podra ofrecer una actividad mas a los/as visitantes, susceptible de integrarse
también en visitas guiadas, productos y paquetes turisticos.

Las actuaciones consistirdan en la elaboracién del proyecto museistico, la captacion de
financiacion, el acondicionamiento del edificio y la puesta en marcha del museo. Seria
importante contar con el apoyo y la implicacién de la poblaciéon local (testimonios sobre modos
de vida, aportacidn de piezas, elementos de decoracidn, mobiliario, vestimentas o herramientas
tradicionales, etc.), lo que podria suponer una experiencia enriquecedora de cooperacion social
y una oportunidad de involucrarla en el apoyo al desarrollo turistico.

ACCION 22 Red de acogida e informacion turistica

AREA ESTRATEGICA 2: Optimizacién de infraestructuras, equipamientos y recursos turisticos

Objetivo general principal: 2.1 | Objetivos generales secundarios:

Eje de actuacidn principal: 2.1.2 Eje/s de actuacién secundario/s: 2.1.3 /4.1.4
/4.15/4.16/4.1.7/4.1.8/4.1.9

Medida: Garantizar servicios de informacidn turistica y de acogida de visitantes

Entidad promotora: Ayuntamiento de Vélez | Plazo: corto Ejecucidn: 0,5-2 afios
Blanco

Otras entidades implicadas: Vélez Blanco UCOVE/ Mundo Indalum S.L./ Agencia Andaluza de
Instituciones Culturales (Junta de Andalucia)/ Parque Natural de Sierra Maria-Los Vélez (Junta de
Andalucia)/ empresas y promotores/as turisticos/ comerciantes / Diputaciéon Provincial de
Almeria/ Universidad de Almeria (UAL)

Nivel de recursos requeridos Nivel de factibilidad:

Econdmicos:15000€-30000€ |Persona|es:>20 Medio-Alto
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Descripcion

Una de las herramientas imprescindibles para el desarrollo turistico de cualquier destino es
contar con un buen sistema de informacidn y de acogida de visitantes. En la actualidad no existe
ningun servicio municipal de informacidn turistica. La informacién turistica que se ofrece sobre
Vélez Blanco en Internet por parte del mismo Ayuntamiento o por parte de los establecimientos
turisticos y comercio es incompleta y presenta bastantes déficits de coherencia y de
actualizacion. Si bien es cierto que en Internet se pueden encontrar mucha informacion sobre
Vélez Blanco — entre la que se incluye multitud de videos e incluso reconstrucciones virtuales -,
ésta es dispersa, parcial, y poco actualizada, proveniente en muchos casos de particulares,
investigadores, turistas, blogueros/as, periodistas, etc. La informacion que se ofrece desde el
propio Ayuntamiento u otras instituciones es incompleta, sesgada, en muchos casos inexacta y
escasamente actualizada.

Los Unicos datos turisticos que se recopilan son el nimero de visitas al Castillo de los Fajardo y al
Almacén de Trigo y su procedencia. Por lo tanto, es patente la escasez o de datos sistematizados
en materia turistica en el municipio.

Esta accién atendera a estas carencias — expresada tanto por visitantes como por el sector
turistico — que es imprescindible resolver para facilitar el conocimiento y la valoracion del
destino. Para ello se propone la puesta en marcha de una “Red de acogida e informacion
turistica” en todo el municipio. Se plantea como un proyecto de cooperacion publico-privado,
en el que el sector turistico tendra también un papel esencial, asi como el sector comercio y
otros sectores y servicios que puedan estar relacionados indirectamente con la actividad
turistica, como puede ser el agro-ganadero.

Para mejorar y facilitar al maximo la informacidn turistica y la atencidn a los/as turistas en el
destino se propone:

La reapertura de una Oficina de Turismo municipal, como punto central de esta Red.
Previamente, sera necesario estudiar su ubicacién para garantizar tanto una buena accesibilidad
de visitantes, como su viabilidad. A priori, a través de las entrevistas personales y de los grupos
focales, se han planteados dos opciones a estudiar:

- El edificio de “El Alporchén” se encuentra en el centro de nucleo urbano y reline buenas
condiciones de accesibilidad, y el equipamiento necesario, ya que cuenta con una zona
de proyecciones en el piso superior. De este modo, podria también atenderse al mismo
tiempo la reapertura del Centro de Interpretacion de la Cultura del Agua que alberga en
su interior. No obstante, el uso como oficina de informacién deberd garantizar la
compatibilidad con su uso tradicional como sede de la Comunidad de Regantes y lugar
de subastas diarias del agua de regadio.

- Laantigua Oficina de Turismo Municipal; un edificio exento que situado a la entrada del
area recreativa denominada “Pinar del Rey”, zona de afluencia turistica en temporada
alta y donde se encuentran infraestructuras deportivas, recreativas, de alojamiento y
restauracion. Estuvo en funcionamiento en el pasado, pero hoy se encuentra cerraday
sin uso. Mantiene la rotulacion en buen estado y en las cercanias hay una zona de
aparcamiento. Es una zona de facil acceso, aunque alejada del nucleo urbano. En caso
de que esta oficina no resultara elegida como opcidn principal, la actual empresa gestora
del drea recreativa y camping ha manifestado su buena disponibilidad para atender en
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esta oficina y con su propio personal un punto de informacién turistica, como
contrapartida a un acuerdo de uso de la instalacién como oficina de recepcion.

En cuanto al personal necesario para la atencién de la Oficina Municipal de Turismo, es
imprescindible que la atencion sea profesional. Pero, en funcién de la capacidad de financiacién
y disponibilidad de personal cualificado, se propone estudiar diferentes modalidades:
contratacién de profesionales de atencién turistica, convenidos de practica con la Universidad
de Almeria (UAL) y la Delegacion Provincial de Turismo para facilitar practicas al alumnado del
Grado de Turismo o contrataciéon publica de empresas o profesionales. Analizar estas
posibilidades y determinar la férmula mas conveniente formard parte de las actuaciones a
realizar.

Complementariamente existen otros dos puntos de afluencia de visitantes donde Ia
incorporacién de elementos y servicios de informacion turisticas es fundamental para la acogida
de visitantes y la captacion turistica:

- ElCastillo de los Fajardo es el mayor foco de atraccién de visitantes. Atrae unas 30.000 visitas
turisticas anuales (30.564 en 2019, el 55% procedentes de Andalucia), por lo que ofrece una
oportunidad Unica de captacion de visitas al Conjunto Histérico del Pueblo y al resto del
municipio, ofreciendo informaciéon y animando a la visita. En la entrada del Castillo se
encuentra el punto de recepcidn y acogida de visitantes, donde se ofrece una informacion
muy basica sobre el Castillo y las visitas guiadas. Aprovechando ya este punto y el personal
qgue lo atiende, se pueden incorporar soportes y materiales informativos. La Agencia
Andaluza de Instituciones Culturales, entidad encargada de la gestién del Castillo, se ha
manifestado favorable a una iniciativa en esta linea.

- El'Almacén de Trigo, ubicado en el nucleo urbano de Vélez Blanco, en la actualidad sede del
Centro de Visitantes del Parque Natural de Sierra Maria-Los Vélez es otro de los puntos de
afluencia turistica. ofrece interesante informacién y orientacion al visitante para su estancia
en el Parque Natural. Ofrece una exposicién que interpreta y descubre los aspectos mas
relevantes y valores patrimoniales del territorio del Parque: naturaleza (fauna y flora),
paisajes, modos de vida, tradiciones y fiestas e historia. Incorporando soportes y materiales
informativos sobre el municipio puede ser también otro punto de informacién turistica
importante. La Direccion del Parque Natural Sierra Maria—Los Vélez se ha mostrado
favorable a este planteamiento.

En ambos casos, sera imprescindible que el personal que atiende la recepcidn de visitantes en
ambas localizaciones, reciba la formacidn y orientacién necesarias para garantizar un servicio de
informacién de calidad y un discurso uniforme y coherente con las estrategias y el modelo de
desarrollo turistico planteado.

Este programa consistird en la creacion de una red de proveedores privados (alojamientos,
empresas de actividades, comercios, restaurantes, productores agroalimentarios, etc.) de
adhesién voluntaria capaces de ofrecer informacidn general sobre el municipio a sus clientesy a
todo aquel que solicite informacién. Previamente, se llevard cabo una formacidn practica y
participativa para facilitar el conocimiento patrimonial, histérico y de los equipamientos,
servicios y establecimientos turisticos, en la que participara también el personal del resto de la
red de puntos de informacion que se detallan anteriormente. Esta formacion contribuird ademads
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a un mejor conocimiento entre los establecimientos, empresas y servicios participantes y a
estimular la aparicién de posibles sinergias y la cooperacién intersectorial.

Con esta formacion, su implicacién y con la garantia de que puedan disponer de elementos y
materiales de informacidn turistica, pueden ofrecer un valioso servicio de informacién a
visitantes y clientes, ademas de utilizar sus conocimientos como argumentos de comercializacion
y fidelizacidn. Estos establecimientos dispondran de un distintivo identificador “Red de acogida
e informacion turistica de Vélez Blanco” y se les citard en los materiales promocionales. Ademas,
dada la dispersidn fisica de la oferta turistica, de este modo podria cubrirse la atencién e
informacién turistica en el méximo territorio del municipio. Esta red debera tener acceso a
instrumentos rapidos y colectivos de comunicacién —como un grupo de WhatsApp o un grupo
privado en una red social- para poder garantizar su acceso permanente a la actualizacion de la
informacidn turistica y para que puedan participar en ella.

Al tiempo, se planteara un sistema de observacién y recogida de datos sobre la demanda turistica
en la que pueda participar toda la red de acogida y servicios de informacién, con el fin de disponer
de informacidn de mercado para una toma de decisiones adecuada por parte del sector y de las
instituciones y entidades involucradas.

Esta accidn, estard vinculada a la Accidn 23 y serd uno de sus instrumentos de aplicacién.

ACCION 23 Elaboracion e implementacion del “Plan de imagen, comunicacion y promocion
turistica de Vélez Blanco”

AREA ESTRATEGICA 4: Gestidn de la demanda turistica

Objetivo general principal: 4.1 | Objetivos generales secundarios:.

Eje de actuacidn principal: 4.1.9 \ Eje/s de actuacién secundario/s: 4.1.7 / 4.1.8

Entidad promotora: Ayuntamiento de Vélez | Plazo: medio-largo Ejecucidn: De 3 meses a

Blanco 3 afos en adelante, por
fases

Otras entidades implicadas: Vélez Blanco UCOVE/ Diputacién de Almeria/ Junta de Andalucia

Nivel de recursos requeridos Nivel de factibilidad:

Econdmicos:15000€-60000€ Recursos humanos | Medio-Alto

(segun actuacion) técnicos:1-5

personas

Descripcion

Un instrumento clave para el desarrollo turistico de cualquier destino es contar con una
estrategia global de actuaciones de comunicacién, marketing y comercializacién. Hoy en dia no
existe una marca e imagen comunicativa Unica y sélida del destino de Vélez Blanco, que ademas
sea compartida y empleada por todos los agentes turisticos vinculados publicos y privados. Es
cierto que existe una experiencia relativamente reciente de adopcién, por consenso tdcito, del
simbolo del “Brujo” como icono representativo del municipio a efectos promocionales. Este
simbolo esta basado en una figura que se repite en las escenas representadas en las pinturas
rupestres localizadas en el municipio y se estd utilizando en elementos decorativos y
sefializacion. Aunque es un primer paso importante, la eleccién de este icono como “marca
turistica” no se ha basado en una reflexidn de la imagen de destino que se desea transmitir ni se
ha buscado una especial coherencia con el modelo turistico, sino en la singularidad de un
patrimonio rupestre muy importante, pero, por desgracia, con limitadas posibilidades de
valorizacidon a corto-medio plazo.
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De ahi la importancia de plantearse generar una imagen de destino, entendida por el conjunto
de las caracteristicas que se desean destacar en relacidn con el modelo turistico que se persigue,
y elaborar una marca comunicativa conjunta, capaz de representar esta imagen de destino que
sea coherente, reconocible y aceptada por la mayoria de agentes turisticos del municipio. No se
trata tan solo de buscar un logotipo y un eslogan, sino de generar un relato inspirador, con un claro
hilo conductor, que permita reflejar los valores y atractivos que ofrece Vélez Blanco y los productos
y experiencias turisticas que se proponen en este destino.

En esta marca e imagen se apoyaran las diferentes actuaciones del comunicacion y marketing,
en especial todos los materiales, soportes y productos de informacion y las campanfas
promocionales. Ademas, si verdaderamente la imagen de destino y la marca se adoptan en un
proceso consensuado entre las instituciones, los sectores y la poblacién, actuardan como
elemento de refuerzo de identidad territorial.

Una vez determinada esta imagen, deberan determinarse las estrategias de comunicacion,
tomando como punto de partida un andlisis detallado de cual es la situacidn actual en este
aspecto y cual es la imagen que se estd proyectando en la actualidad del destino Vélez Blanco, a
través de las actuaciones de informacién/comunicacidn que se realizan —tanto publicos como
privados- y de los canales y soportes de comunicacién empleados. El DAFO (Debilidades,
Amenazas, Fortalezas, Oportunidades) elaborado en el segundo capitulo de este documento
servird también para ayudar a entender mejor en qué aspectos se deberd continuar y cudles
deberian transformarse. Estas estrategias deberdn orientarse a alcanzar los mercados turisticos
de interés, segun el modelo turistico que se persigue, alejado de la masificaciéon y basado en
valores naturales, patrimoniales y culturales y en proporcionar experiencias auténticas y de
calidad.

Después deberan definirse los objetivos de la comunicacién y la promocidn turistica, teniendo
en cuenta su coherencia y alineacién con las estrategias de desarrollo turistico determinadas en
este Plan, en lo que se refiere al modelo turistico y demanda turistica deseable, y a los objetivos
estratégicos fijados a corto, medio y largo plazo.

Deberan determinarse los publicos-objetivo, definiendo segmentos y tipologias, e identificar los
mercados clave para poder realizar actuaciones de comunicacion y promocion focalizadas, en
funcion de los destinatarios/as principales de las diferentes acciones de previstas en el Plan
Estratégico de Desarrollo Turistico Sostenible. También en coherencia con éste, deberan
definirse los mensajes clave que se querran trasladary proyectar al mundo - los que serviran para
posicionar a Vélez Blanco como destino — asi como especificar las orientaciones sobre su
utilizacion y sobre el desarrollo de contenidos relevantes.

Finalmente, se determinaran las actuaciones informativas y promocionales concretas a llevar a
cabo, tales como materiales y soportes informativos - Apps, carteleria, folletos, planos,
sefializacion, elementos identificativos, una Web especifica de turismo de Vélez Blanco, videos
promocionales, revistas digitales en papel o digitales, sefializacién, etc. - presencia activa en
redes sociales, campafas online y de marketing mavil, acciones de fidelizacién, acuerdos con
prescriptores profesionales, participacion en eventos de promocidn turistica, presencia en
medios de comunicacién, publicidad, etc. Todas estas actuaciones de comunicacién y promocién,
mas alla de informar sobre el destino, deberan captar la atencién, seducir, y establecer un vinculo
emocional con aquellos/as que pueden tener interés en visitar Vélez Blanco o con quienes ya lo
han hecho y que pueden ser auténticos prescriptores sus atractivos, productos y servicios.
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Se tendran en cuenta las necesidades y propuestas que han surgido con fuerza durante la fase
de diagndstico de este plan:

- Mejora sustancial de la informacion turistica del destino que se ofrece en la actualidad en la
pagina Web municipal, creando un apartado especifico o una Web vinculada, con
informacidn turistica de calidad, atractiva y permanentemente actualizada, servicios online
a turistas potenciales, tales como atencién rapida a demandas de informacion, puesta en
contacto con servicios turisticos, venta de entradas a visitas y eventos, incoming de grupos,
etc.

- Mantenimiento y actualizacion proactiva de cuentas corporativas en las principales redes
sociales.

- Desarrollo de Apps tematicas o de una App modular.

- Facilitacién de contacto rapido a turistas y prescriptores a través de WhatsApp y redes
sociales y atencién a demandas de informacion.

- Elaboracion de materiales y soportes de informacidn turistica (incluidos planos, folletos,
carteleria y sefnalizacion en diferentes soportes), en varios idiomas y teniendo en cuenta
criterios de accesibilidad.

- Elaboracion de videos promocionales de destino o tematicos, en varios idiomas y teniendo
en cuenta criterios de accesibilidad.

- Recopilacién de videos existentes sobre el municipio susceptibles de utilizarse con fines
turisticos.

- Puesta en marcha de un plan de acciones de fidelizacién postventa sobre novedades en
productos y servicios, ofertas y eventos.

- Establecimiento de contactos con prescriptores/as, agencias y plataformas de
comercializacidn turistica.

- Realizacién de actuaciones post-viaje de seguimiento de experiencias y satisfaccion de
turistas con el fin de conocer dénde, cdmo y quién habla del destino, de sus servicios y
productos. De este modo, serd posible conocer el grado de satisfaccion real de los/as turistas
y poder aplicar sistemas de mejora continua, asi como desarrollar nuevos sistemas de
fidelizacidn. Estas actuaciones incluyen encuestas de satisfaccién “post-visita” sobre los
equipamientos, el estado de los recursos y atractivos, asi como de las empresas turisticas y
afines, con el fin de detectar tendencias y cuestiones mejorables.

Se determinaran también los costes y medios de financiacién, las prioridades y planificacion de
actuaciones, asi como las modalidades de gestién y las metodologias de seguimiento del impacto
de las actuaciones para poder comprobar su efectividad.

Se propondran los modos de involucrar a los sectores privados y otras entidades locales en las
actividades promocionales del destino y de facilitar la corresponsabilidad publico-privada como
uno de los puntos mas fuertes en la estrategia de comunicacidn y promocidn. De hecho, algunas
acciones previstas, como la creacién de la “Red de acogida e informacion turistica” (Accidén 22),
se encaminan en esta linea. Se tendra también en cuenta la puesta en valor de la pertenencia al
Parque Natural de Sierra Maria-Los Vélez como elemento de respaldo de la imagen de marca y
de refuerzo promocional. En las acciones promocionales, se consideraran las oportunidades que
ofrece la cooperacidn con otras instituciones regionales y nacionales y con otros territorios, y, en
especial, a través de la figura del hermanamiento con el Parque Natural de Altmihltal en
Eichstatt (Alemania).
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El Plan de Comunicacién y Promocién Turistica contemplara de forma especifica las distintas
fases del viaje: informacién/preparacion del viaje, comunicacidn vivencial de proximidad durante
el viaje, y seguimiento de las experiencias y opiniones después del viaje. En todas estas fases, se
priorizard la aplicacion de las tecnologias de la informacidon y comunicaciones (TICs) como un
instrumento transversal que basara la mayor parte de las actuaciones, y posibilitard que sean
mas creativas, innovadoras y atractivas. Las TICs supondran una multiplicacién exponencial de
los canales de comunicaciéon y de las posibilidades de promocion segmentada.

Tras la elaboracién del plan, se iniciard la fase de implementacién, en la que se procedera al
desarrollo de las actuaciones previstas, por el orden de prioridades y la calendarizacion
establecida.

ACCION 24 | Aplicacién de TICs al turismo

AREA ESTRATEGICA 2: Optimizacion de infraestructuras y equipamientos turisticos

Objetivo general principal: 2.1 ‘ Objetivos generales secundarios: 2.1 /4.1 /3.1/5.1/6.1

Eje de actuacion principal: 2.1.3 Eje/s de actuacion secundario/s: 2.1.1/2.1.2
/111/11.2/113/1.14/1.15/33.1/
411/41.4/416/41.7/4.18/4.1.9./

5.1.4/6.1.2
Entidad promotora: Ayuntamiento de Vélez | Plazo: medio-largo Ejecucion: Por
Blanco / Vélez Blanco UCOVE actuaciones, de 0,5-6
anos

Otras entidades implicadas: Centro Guadalinfo, Empresas y profesionales del sector turistico,
Junta de Andalucia, Diputacion Provincial de Almeria, Universidad de Almeria (UAL), Ministerio
de Cultura y Deporte

Nivel de recursos requeridos Nivel de factibilidad:
Econdmicos:>60000 Recursos humanos | Medio-alto
técnicos:>5
personas

Descripcion

Los avances tecnoldgicos, la expansion y la implantacion imparable de las Tecnologias de la
Informacién y Comunicaciones (TICs) han cambiado definitivamente el modo en que se informa,
promociona y comercializa el turismo. Las TICs facilitan el acceso personalizado, inmediato y
centralizado a casi toda la oferta turistica mundial. Por ello estan obligando a todos los destinos
y sectores turisticos a estar presentes de forma proactiva ofreciendo contenidos de valor afiadido
y permanentemente actualizados, captando y fidelizando clientes a través de campanas
promocionales y acciones postventa, y comercializandose a través de las grandes plataformas de
venta especializadas. Las TICs son también imprescindibles para poder conocer necesidades y
preferencias y ofrecer productos turisticos con enfoque segmentado, adecuados a los nichos de
mercado.

Ademas, la variedad de TICs disponibles permite plantearse la virtualizacion del destino Vélez
Blanco, especialmente en aspectos relacionados con la valorizacidn de recursos y la informacion
turistica, lo que se espera que contribuya a incrementar su atractivo y competitividad en los
mercados turisticos de turismo de interior. En algunos casos, las TICs seran las que posibiliten la
valorizacidon de recursos de dificil visitabilidad o la realizaciéon de visitas en otros idiomas
extranjeros.
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La aplicacién de tecnologias de la informacién y comunicacidn (TICs) tendra una importancia
capital en este Plan Estratégico. Se contemplan como un elemento transversal imprescindible
sobre el que se soportaran una buena parte de las acciones previstas. Las actuaciones concretas
gue se prevén realizar se han descrito en cada una de las acciones correspondiente. Consistiran
en un conjunto de proyectos tecnoldgicos que aportaran valor anadido y atractivo a la oferta
turistica del municipio:

e Apps de rutas por el nicleo urbano de Vélez Blanco y de senderismo por el municipio y de
otras posibles Apps tematicas (p.e. de oferta turistica, gastronomia y productos locales,
rutas de la tapa, eventos, etc.).

e Audioguias en diferentes idiomas sobre los hitos de las rutas propuestas (accesibles a través
de sefalizacion de cddigos QR, de la Web turistica del municipio y de Apps).

e Visitas virtuales inmersivas al patrimonio rupestre.

e Control de accesos a elementos patrimoniales con necesidad de medidas de seguridad (p.e.
Convento de San Luis).

e Presentaciones multimedia, videos y recreaciones virtuales relacionadas con los recursos
patrimoniales y, en especial con el patrimonio inmaterial.

e Videos promocionales.

e Web turistica de Vélez Blanco.

e Acciones de promocion y marketing online y también multicanal, a través de dispositivos
moviles.

e Incorporacion de TICs a la comercializacidon de productos especificos y paquetes turisticos
conjuntos.

e Incorporacion de TICs a la recogida, tratamiento y sistematizacion de datos sobre la
demanda y satisfaccién turistica.

e Incorporacion de TICs para garantizar la actualizacion permanente de la informacidn
turistica.

e Incorporacion de TICs a la acogida de visitantes y la atencion personalizada a demandas de
informacién turistica.

e En colaboracién con el Centro Guadalinfo, se intentard facilitar la conectividad publica a
Internet en puntos estratégicos del nicleo urbano de Vélez Blanco.

Finalmente, también se contemplara de forma especifica el apoyo a la capacitaciéon en TICs de
los/as empresarios/as y profesionales del sector turistico con el fin de proporcionarles
conocimientos y habilidades para que puedan:
e disefar y poner en marcha sus propias estrategias de promocion y comercializacién a
través Internet (considerando especialmente los dispositivos maviles);
e dedicar mayores esfuerzos al seguimiento y captacion de clientes a través de las TICs;
e planificar y gestionar sus negocios teniendo en cuenta las TICs como un elemento clave
y transversal;
e poder utilizar las TICs de forma éptima adecuada a sus necesidades, bien gestionando
directamente o dirigiendo/coordinando a servicios externos.
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ACCION 25 Proyecto de recuperacion de la antigua almazara histdrica de la familia Motos

Area Estratégica 1: Mejora, aprovechamiento y conservacién de los recursos naturales,
patrimoniales, histéricos y culturales.

Objetivo general principal: 1.1 | Objetivos generales secundarios: 2.1. /4.1

Eje de actuacion principal: 1.1.2 Eje/s de actuacion secundario/s: 1.1.4 / 2.1.3/
411/413

Entidad promotora: Ayuntamiento de Vélez | Plazo: medio-largo Ejecucidn: 2-5 afios

Blanco

Otras entidades implicadas: Junta de Andalucia/ Diputacidn Provincial de Almeria/ Ministerio de
Cultura y Deporte

Nivel de recursos requeridos Nivel de factibilidad
Econdmicos:>60000€ Recursos humanos | Bajo

técnicos:5-10

personas

Descripcién
La antigua almazara situada junto a la Fuensanta, antigua propiedad de la familia Motos fue
adquirida por el Ayuntamiento de Vélez Blanco en 2011. En aquel momento, la intencién era
rehabilitar el edificio y recuperar las instalaciones y maquinaria de la Almazara con fines
museisticos.

Finalmente, el proyecto no vio la luz y fue abandonado. El edificio ha sufrido un continuo
deterioro y en la actualidad, es probable que ya no pueda recuperarse.

Sin embargo, la maquinaria si se encuentra en estado recuperable. Su recuperacién y puesta en
valor, probablemente en un nuevo edificio o en un emplazamiento diferente, con un enfoque
museistico patrimonial, podria dar lugar a un nuevo atractivo turistico en torno a la cultura del
cultivo del olivo, la produccién del aceite y sus técnicas de extraccién, y a los aspectos de la
gastronomia tradicional vinculados a este producto. Se prestaria ademas al desarrollo de
actividades educativas y de paquetes turisticos tematicos.

ACCION 26 ‘ Creacién de un aula de naturaleza en el antiguo cuartel forestal de Montalviche

Area Estratégica 1: Mejora, aprovechamiento y conservacién de los recursos naturales,
patrimoniales, histéricos y culturales.

Objetivo general principal: 1.1 ‘ Objetivos generales secundarios: 2.1 /4.1

Eje de actuacidn principal: 1.1.2 Eje/s de actuacién secundario/s: 1.1.4 /2.1.3
/41.1/4.1.3

Entidad promotora: Ayuntamiento de Vélez | Plazo: medio-largo Ejecucidn: 1-3 afios

Blanco

Otras entidades implicadas: Junta de Andalucia, Parque Natural de Sierra Maria-Los Vélez/
Diputacion Provincial de Almeria/ Ministerio de Cultura y Deporte

Nivel de recursos requeridos Nivel de factibilidad:
Econdmicos:>60000€ Recursos humanos | Bajo

técnicos:1-10

personas

Descripcidn

El Cuartel Forestal de Montalviche es susceptible de recuperarse y reutilizarse como Aula de
Naturaleza con fines educativos medioambientales, a través del establecimiento de un convenio
entre la Consejeria de Medio Ambiente de la Junta de Andalucia y el Ayuntamiento de Vélez
Blanco.
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La puesta en marcha de un aula de estas caracteristicas constituiria un indudable atractivo
turistico con una oferta de turismo especifico orientado a la educacidon ambiental, una tendencia
en alza en la actualidad.

Esta accidn deberd comenzarse por reactivar el proyecto, en colaboracién con la direccién del
Parque Natural de Sierra Maria-Los Vélez.

ACCION 27 Plan de capacitacion para profesionales del sector turistico y de otros sectores
relacionados con la actividad turistica

AREA ESTRATEGICA 3: Mejora del sector turistico y de servicios relacionados con la actividad
turistica

Objetivo general principal: 3.1 Objetivos generales secundarios: 2.1

Eje de actuacion principal: 3.1.1 Eje/s de actuacion secundario/s: 3.1.2/2.1.3 /3.1.3/
2.1.2

Entidad promotora: Vélez Blanco | Plazo: medio- | Ejecucién: Por acciones, segun

UCOVE / Ayuntamiento de Vélez | largo programacion, de 1 a 4 afios.

Blanco

Otras entidades implicadas: Junta de Andalucia / Centro Guadalinfo / Parque Natural Sierra
Maria-Los Vélez / Diputacion Provincial de Almeria

Nivel de recursos requeridos Nivel de factibilidad:
Econdmicos: <15000 por | Recursos  humanos | Alto
actuacion técnicos:<10

personas

Descripcidn

Esta actuacion tendra como objetivo reforzar la profesionalizacion del empresariado y de los/as
profesionales del sector turistico y sectores relacionados. Les proporcionara conocimientos y
habilidades que contribuyan a paliar las necesidades, déficits y dificultades que estos sectores
pusieron de manifiesto durante la fase de diagndstico de este Plan, con el fin de que sean capaces
garantizar una oferta turistica de calidad y de competir con solvencia en los mercados turisticos.
Incidira también en aspectos de sensibilizacion para impulsar un cambio progresivo en las
actitudes del empresariado y de los profesionales de estos sectores hacia la confianza en el
potencial de sus propios negocios, su capacidad de intra-emprendizaje y la valoracion de los
recursos patrimoniales, naturales y culturales del destino como parte del activo de sus negocios.

Teniendo en cuenta las necesidades expresadas, se disefiara y pondrd en marcha un plan de
capacitacidn, principalmente en las areas de:

. Creacion y gestién de productos turisticos.

. Promocién y marketing digital multicanal (online y maévil).

. Comercializacidn turistica a través de Internet.

. Paquetizacion turistica.

. Métodos y TICs para mejora de la gestidn de los negocios turisticos y afines.

. Gastronomia y cocina basada en productos locales.

. Caracteristicas y tendencias de los mercados turisticos.

. Calidad en atencidn al cliente.

. Eficiencia energética y medioambiental.

° Conocimiento, conservacion y aprovechamiento de los recursos turisticos, naturales,

patrimoniales, histéricos y culturales de Vélez Blanco.
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. La innovacién en productos y servicios aplicando nuevas técnicas y tecnologias.
) Medidas de seguridad COVID-19 y especificaciones para alojamientos turisticos.
° Idiomas extranjeros, en especial, inglés turistico.

En este Plan se prevé tanto organizar acciones de capacitaciéon y formacion para el empresariado
y profesionales de Vélez Blanco, como facilitar el acceso a acciones organizadas por terceros que
permitan cumplir estos objetivos.

Tanto en las actuaciones que se organicen, como en aquellas a las que se facilite el acceso, se
tendran especialmente en cuenta:

e la aplicacion de metodologias de aprendizaje basadas en actividades practicas que
impulsen la experimentacion vy, si es posible, produccion de resultados tangibles y
experiencias piloto que puedan visibilizarse después de finalizar la formacion.

e la incorporacion del aprendizaje social y participativo, facilitando oportunidades
formativas a través de paneles de experiencias, comunidades de transferencia de
conocimientos y experiencias, visitas de estudios, intercambios y encuentros
profesionales.

e Uso de la tecnologia como aliada para obtener nuevos modelos de aprendizaje en los
gue se incorporen actividades y contenidos online para conseguir una formacion de
mayor calidad y atractivo, y que faciliten el acceso a la formacion eliminando las barreras
tradicionales del tiempo y el espacio.

ACCION 28 Programa de fomento del emprendizaje en actividades turisticas

AREA ESTRATEGICA 3: Mejora del sector turistico y de servicios relacionados con la actividad
turistica

Objetivo general principal: 3.1 | Objetivos generales secundarios:

Eje de actuacidn principal: 3.1.2 | Eje/s de actuacién secundario/s: 3.1.1/3.1.3

Entidad promotora: Ayuntamiento de Vélez | Plazo: medio-largo Ejecucion: Por acciones,
Blanco / Vélez Blanco UCOVE segun planificacion

Otras entidades implicadas: Asociacion de Madres y Padres de Alumnos del CEIP Castillo de Los
Vélez (AMPA) / CEIP Castillo de Los Vélez / Alvelal / Colegio Publico Rural Los Vélez-Topares /
Parque Natural Sierra Maria-Los Vélez / Junta de Andalucia / Diputacion Provincial de Almeria /
Centro Guadalinfo.

Nivel de recursos requeridos Nivel de factibilidad
Econdmicos: <15000€ por | Recursos humanos | Medio
acciéon técnicos:<10

Descripcion

El inmovilismo y la ausencia de cultura e iniciativa emprendedora es uno de los déficits patentes
en el sector turistico y de servicios afines. Esta circunstancia dificulta en gran medida la
adaptacion a las demandas y tendencias turisticas y la innovacién en materia de productos y
servicios, lo que afecta gravemente a la competitividad de Vélez Blanco como destino de interior
en los mercados turisticos.

Esta circunstancia afecta también a la empleabilidad de los jévenes del municipio y a viabilidad
econdmica y laboral de las futuras generaciones, con el consiguiente riesgo de que se acentue la
tendencia al éxodo y al despoblamiento.
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Sin embargo, como ya ha quedado patente en el apartado de diagndstico de este Plan
Estratégico, existen oportunidades de negocio y empleo aun sin explotar basadas en la
explotacién sostenible que ofrece el municipio y en las tendencias de la demanda turistica.

Estimular la motivacidon y capacitad emprendedora, tanto en nuevas actividades y negocios como
en los ya existentes, se considera una prioridad estratégica que debera ser mantenida a lo largo
del tiempo. Con esta finalidad se propone la puesta en marcha de un “Programa de fomento al
emprendizaje en actividades turisticas” orientado a:

. Facilitar el conocimiento de las experiencias inspiradoras y de interés desarrolladas en
otros destinos turisticos similares con enfoque de pre-emprendizaje.

. Facilitar los intercambios con empresariado y profesionales de otros territorios con el fin
de conocer otras experiencias inspiradoras.

. Implicar al sector turistico y sectores relacionados en el proceso de planificacién y
desarrollo de actuaciones turisticas.

. Educar a las nuevas generaciones en el conocimiento del territorio y en la valoracién de
los recursos locales y su preservacién y en su percepcién como medio de vida vy
oportunidad profesional/laboral.

. Facilitar la formacién de guias turisticos del patrimonio natural y cultural.

. Facilitar el acceso a formacidn especifica para emprendedores/as e
intraemprendedores/as turisticos/as, y al apoyo para la puesta en marcha de negocios o
de nuevos proyectos de mejora/diversificaciéon en negocios existentes, en colaboracion
con otras entidades.

. Estimular y facilitar la creacion/implantacién de nuevas empresas turisticas o de nuevas
iniciativas de intraemprendizaje relacionadas con el sector.

. Impulsar la oportunidad de desarrollo de turismos especificos asociados al sector primario
(agroturismo, turismo de patrimonio industrial).

. Apoyo a la creacién a la puesta en marcha de negocios de turismo receptivo y de
actividades turisticas y, a través de programas de incentivos, escuelas-taller, programas
de practicas o experiencias piloto, que impulsen la aparicién de oferta de este tipo de
actividades.

ACCION 29 Valorizacion de los productos locales autéctonos y de la gastronomia de Vélez
Blanco

AREA ESTRATEGICA 3: Mejora del sector turistico y de servicios relacionados con la actividad
turistica

Objetivo general principal: 1.1 ‘ Objetivos generales secundarios: 3.1. / 5.1

Eje de actuacidn principal: 1.1.5 Eje/s de actuacién secundario/s: 1.1.4 /1.1.2/3.1.1/
3.1.2/3.1.3/3.1.4/5.1.2

Entidad promotora: Ayuntamiento de Vélez | Plazo: corto-medio Ejecucidn: 1-4 aiios, por
Blanco / Asociacién Vélez Blanco UCOVE / acciones

Otras entidades implicadas: Asociaciones de productores agricolas y ganaderos / Sociedad de
Cazadores Castillo de Los Vélez / Parque Natural de Sierra Maria-Los Vélez (Junta de Andalucia)
/ Alvelal / Diputacidn Provincial de Almeria.
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Nivel de recursos requeridos Nivel de factibilidad:
Econdmicos:<15000€ por | Recursos humanos | Medio-alto
accion técnicos:1-10

personas

Descripcién

La presencia de productos locales autdctonos y de una gastronomia tradicional bien conservada,
que es el caso de Vélez Blanco, son recursos muy apreciados por las actuales tendencias
turisticas. El deseo de vivir nuevas experiencias gastrondmicas es cada vez mas una importante
motivacion para viajar. En especial, las preferencias de los/as viajeros/as se inclinan cada vez mas
por los lugares favoritos entre la gente del lugar que ofrecen los sabores locales y tradicionales.
Vélez Blanco tiene un potencial que encaja muy bien con estas tendencias. La gastronomia puede
convertirse en recurso diferenciador con capacidad de explotacion turistica si se trabaja en su
recuperacion y puesta en valor.

Por contrapartida, se ha detectado una falta de reconocimiento local del potencial turistico de
los productos locales y de la gastronomia tradicional.

Por ello, se propone emprender esta accion orientada a reactivar y valorizar los productos locales
y la gastronomia con el fin de convertirlos en atractivos turisticos de primer orden para el
municipio, y en elementos importantes de la oferta turistica. que contribuyan ademas a
desestacionalizar la demanda. Las actuaciones estaran centradas en la formacién, promocion,
organizacién de eventos y el estimulo a la cooperacién entre los sectores implicados y con otros
territorios y entidades. Consistiran en:

e Jornadas técnicas con el fin de facilitar el conocimiento y la cooperacién multisectorial
entre productores/as, elaboradores/as y comercializadores/as para desarrollar
actuaciones conjuntas de valorizacién de los productos autéctonos y la gastronomia
local.

e Formacidn experiencial y apoyo técnico al sector hostelero y hotelero para:

v configurar y reactivar una oferta gastronémica, tanto tradicional como innovadora,
basada en los productos locales y con atractivo. Se trata de afiadir a su actual
orientacién, un enfoque de captacion del turismo, centrandose en la promocién de
especialidades gastrondmicas tradicionales o modernas, basadas en los productos
autéctonos, y con una mayor adaptacion a la demanda turistica;

v definir estrategias y acciones promocionales en sus negocios para atraer clientes.

e Inclusién de los productos locales y la gastronomia como un atractivo turistico relevante
en las acciones de informacidon y promocién turistica, y realizacion de acciones
promocionales especificas.

e Impulsar laadhesidn de los sectores implicados a la marca “Parque Natural de Andalucia”
gue engloba a productos agroalimentarios, artesanos y servicios turisticos de las zonas
pertenecientes a los diferentes Parques Naturales. Es un distintivo de calidad promovido
por la Consejeria de Medio Ambiente y Ordenacion del Territorio de la Junta de Andalucia
qgue, ademas de respaldar la imagen de los productos y servicios adheridos, es una
oportunidad para acceder a nuevos canales de promocidn, difusion y comercializacion.
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e Reactivar las actividades de promocién y venta reciproca de productos locales que se
llevaron a cabo en el pasado en el marco de hermanamiento con el Parque Natural de
Altmuhltal en Eichstatt (Alemania).

e QOrganizacién y consolidacion de eventos de ensalzamiento de productos y gastronomia.
La “Noche de las Migas” de Topares. En este sentido, se capitalizardn buenas
experiencias anteriores, tales como la Ruta de la Tapa o las Ferias y mercados
medievales/artesanos, pero se incidird en su recuperacion, institucionalizacion vy
consolidacion, asi como en la incorporaciéon de otros posibles eventos temdticos de
caracteristicas similares, teniendo siempre en cuenta que contribuyan al mismo tiempo
a la desestacionalizacién turistica, atrayendo visitantes en temporadas y momentos de
baja afluencia.

e Vinculadas a las jornadas técnicas, se promoveran experiencias piloto de elaboracién de
productos turisticos intersectoriales conjuntos que ofrezcan la posibilidad de conocer los
procesos de produccidn de los productos locales, degustarlos en diversas elaboraciones
y facilitar su compra posterior.

ACCION 30 ‘ Experiencia piloto de creacion de productos turisticos y paquetizacion

AREA ESTRATEGICA 3: Mejora del sector turistico y de servicios relacionados con la actividad
turistica

Objetivo general principal: 3.1 ‘ Objetivos generales secundarios: 4.1/1.1/5.1

Eje de actuacion principal: 3.1.2 Eje/s de actuacion secundario/s: 4.1.1/4.1.3/4.1.7./
4.18/1.1.2/5.1.2

Entidad promotora: Ayuntamiento de Vélez | Plazo: medio-largo Ejecucidn: Por acciones

Blanco / Asociacién Vélez Blanco UCOVE

Otras entidades implicadas: Parque Natural de Sierra Maria-Los Vélez / Junta de Andalucia /
empresas turisticas / Alvelal

Nivel de recursos requeridos Nivel de factibilidad
Econdmicos: <15000€ por | Recursos humanos | Medio
accion técnicos:1-5

personas

Descripcién

Las exigencias y tendencias de la demanda turistica actualmente estan muy orientadas al turismo
experiencial. En las motivaciones de los/as turistas para decidir el destino de sus viajes tiene un
gran peso la posibilidad de vivir experiencias de socializacién y conectadas con las emociones y
sensaciones. Se busca sentirse huésped vy vivir experiencias memorables, auténticas y Unicas.

Una parte del empresariado del sector turistico de Vélez Blanco es consciente de esta demanda
y, de hecho, uno de los retos identificados por el sector turistico durante la fase de diagndstico
de este Plan ha sido la necesidad de aprender a trabajar la paquetizacidén turistica. Existe
inquietud y voluntad en el sector, a pesar de que el empresariado es consciente de que es muy
dificultosa, por las dificultades de cooperacion inter e intrasectorial y las carencias de
conocimientos sobre como disefiar y comercializar paquetes turisticos.

Existen ademads experiencias previas de las que se conservan los aprendizajes adquiridos y una
inquietud por avanzar en esta linea. Se desarrollaron con cierto éxito durante los afios 2008 y
2011 y consistieron en la apuesta en marcha de experiencias de paquetizacién en torno al
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aprendizaje experiencial y el agroturismo con tres productos: “Del verde al oro” (cultivo y
recogida de la oliva y proceso de produccién de aceite), “Tres ovejas y una cabafia” (actividades
tradicionales y produccién de queso) y “Blanco sobre blanco” (reposteria navidefia basada en la
almendra).

Hoy por hoy, Vélez Blanco tiene la oferta y los recursos turisticos necesarios, pero la tarea que
se debe asumir pasa por apostar por la innovacidn, junto con el apoyo de las administraciones
publicas hoy mas que nunca, y en estrecha colaboracion con las empresas privadas, en la
promocion y el correcto posicionamiento de la oferta turistica en los respectivos mercados,
locales, nacionales e internacionales. Es necesario impulsar iniciativas que promueva la demanda
turistica desde el enfoque experiencia y con criterios de sostenibilidad, para generar una oferta
de valor afiadido, Unica y diferenciada.

Con estos antecedentes y premisas, esta accidn estratégica plantea poner en marcha una
experiencia piloto de creacién de productos turisticos y paquetizacién, como una oportunidad
para hacer que el destino Vélez Blanco sea mas atractivos para los/as potenciales turistas y al
mismo tiempo, beneficiosos para el municipio.

Para ello, se impulsara la creacién de un equipo de trabajo de empresarios/as y profesionales
tanto del sector turistico, como de la produccion agro-ganadera, la elaboracion agroalimentaria
y otros servicios afines que deseen adherirse a esta iniciativa.

En una primera fase, se le facilitard acceso a formacién practica sobre disefio, gestidn, promocion
y comercializacidn de productos turisticos y paquetizacion de la oferta, con especial atencién a
la gestidn de la colaboracidén entre empresas y servicios, el incremento del valor afiadido, la
viabilidad econdmica, la atencidn post-ventay la evaluacién para la mejora. La formacién incluird
practicas tutorizadas de configuracion de productos y paquetes turisticos.

En la segunda fase, se llevara a cabo una experiencia piloto de puesta en marcha de la oferta de
productos/paquetes disefiada en la primera fase, con apoyo técnico profesional. Esta experiencia
permitira validar la oferta configurada y experimentar de primera mano su gestion, asi como
corregir y mejorar los aspectos que planteen esta necesidad. En esta fase sera crucial la
colaboracién activa de la Oficina Municipal de Turismo y de otros posibles intermediarios
cercanos (p.e. agencias de turismo especializados, empresas de receptivo turistico, etc.) para dar
a conocer la oferta y los servicios asociados, facilitar la venta por medio de centrales de reserva
o sistema de venta cruzada, y para garantizar que la experiencia del visitante sea fluida y
completa.

Finalmente, se espera que los productos y/ o paquetes elaborados queden incorporados
definitivamente a la oferta turistica del Vélez Blanco y también se incluyan en las acciones
informativas y de promocion de destino.

Esta accidn se plantea también como un necesario impulso a:
a la cooperacién del sector turistico y con otras actividades complementarias;
la oportunidad de planificar el desarrollo turistico de manera mas transversal y
sostenible, apostando por desarrollar propuestas de turismo experiencial con nuevos
enfoques con los que se pueda competir mejor en los mercados turisticos.

180




ACCION 31 Reactivacion e impulso de la cooperacion institucional, sectorial y territorial

AREA ESTRATEGICA 5: Cooperacién institucional, sectorial y territorial

Objetivo general principal: 5.1 | Objetivos generales secundarios:

Eje de actuacion principal: 5.1.1 / Eje/s de actuacion secundario/s
5.1.2/5.13/5.1.4

Entidad promotora: Ayuntamiento de Vélez | Plazo: medio-largo Ejecucidn: 0,5-2 afios,
Blanco / Parque Natural de Sierra Maria-Los por actuaciones
Vélez / Vélez Blanco UCOVE

Otras entidades implicadas: Alvelal / Asociacién Socio-cultural Agora / Empresas y profesionales
de los sectores turistico, agro-ganadero y agroalimentario, comercio y servicios afines.

Nivel de recursos requeridos Nivel de factibilidad:
Econdmicos: <15000€ por | Recursos humanos | Medio
actuacién técnicos:5-10

personas

Descripcion

Durante la realizacién del diagnodstico, quedd patente la inquietud generalizada por impulsar y
reactivar la cooperacion a todos los niveles: sectorial, territorial e institucional. Se percibié como
una necesidad tan clara, que se propuso establecer una linea estratégica y acciones especificas,
si bien su cumplimiento se percibe a medio-largo plazo y no exento de dificultades.

» Lanecesidad de alcanzar un consenso social y politico para abordar la cooperacion comarcal,
a todos los niveles, pero mds en el ambito de turismo.

En el dmbito institucional y comarcal, si bien en los afios 90 hubo un impulso de la concienciaciéon
de la identidad comarcal, en la actualidad las estructuras comarcales que perviven no parecen
ser un entorno valido para impulsar proyectos comarcales de interés publico. En los ultimos afios
se ha producido una progresiva desestructuracion de los foros de cooperacién comarcal al
desaparecer el Instituto Velezano de Turismo y quedar aletargada la actividad de la
Mancomunidad de Municipios de Los Vélez y reducida la capacidad de actuacion de Aprovélez.
Esto ha sucedido a medida que se han ido reduciendo las inversiones publicas y las posibilidades
de obtencion de ayudas y subvenciones.

Sin embargo, el sector turistico mantiene su convencimiento de que la escala comarcal ofrece
mayor potencial de desarrollo para Vélez Blanco en los mercados turisticos, por lo que aboga por
acciones de cooperacion sectorial a nivel comarcal. Facilitar y apoyar las iniciativas del sector
turistico, a través de su asociacion Vélez Blanco UCOVE, puede ser una via estratégica mas
factible y neutra hacia una cooperacién comarcal que fortalezca la competitividad del sector y
del destino.

Serd importante también fortalecer vinculos y estructurar una mas estrecha colaboraciéon
permanente con el Parque Natural de Sierra Maria-Los Vélez. A lo largo de la realizacion del
diagndstico, han surgido ya varias lineas concretas de trabajo con el Parque Natural:

e Sensibilizacidn de los representantes institucionales, del sector turistico y afines y de la
poblaciéon en general — y en especial de las nuevas generaciones - para un mejor
conocimiento y valoraciéon de los recursos del Parque Natural, de la riqueza
medioambiental del municipio y de la necesidad de su conservacion.
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e Formacion de profesionales y empresarios/as de turismo y apoyo a emprendedores a
través de jornadas de intercambio con empresas y emprendedores de otros parques
naturales.

e Realizacidn de futuras actuaciones de promocion ecoturistica (p.e. promover la adhesion
del sector turistico a la Carta Europea de Turismo Sostenible en Espacios Naturales
Protegidos (CETS) y al distintivo “Parque Natural de Andalucia”, que, ademas de
respaldar la imagen de los productos y servicios adheridos, es una oportunidad para
acceder a nuevos canales de promocion, difusiéon y comercializacién.

e Mejor adaptacion de algunas restricciones, con el fin de mejorar algunos
aprovechamientos del Parque Natural.

e Desarrollo/mejora de la oferta de turismos especificos: ornitoldgico, cinegético, de
actividades en naturaleza, e impulso al emprendizaje especializado en ellos.

e Colaboracién para facilitar informacidn turistica y servicios de acogida de visitantes
incorporando el Almacén de Trigo a la “Red de acogida e informacion turistica”.

e Colaboracién en actuaciones de promocidn turistica.

e Valorizacion de la pertenencia al Parque Natural como elemento de respaldo de la
imagen de marca de destino de Vélez Blanco.

e Impulso de la creacion de una Asociacidon de Amigos del Parque Natural de Sierra Maria
—Los Vélez que contribuya a su dinamizacién como recurso turistico y a su promocion.

En el ambito de la cooperacién territorial, la experiencia del hermanamiento con el Parque
Natural de “Altmihltal” (Baviera, Alemania) se valora muy positivamente en Vélez Blanco. En el
pasado se celebraron encuentros de cardcter regular y visitas que han propiciado el intercambio
de informacion, de métodos de trabajo y de gestidon en las dreas de naturaleza, cultura y asuntos
sociales. También se llevaron a cabo actividades de promocién y venta reciproca de productos
locales en ambas regiones y de difusién conjunta de los elementos patrimoniales declarados
Patrimonio de la Humanidad existentes en cada regidn, asi como de promocion reciproca de
ambos territorios en paginas Web institucionales. A pesar de la inactividad actual, la estructura
del hermanamiento sigue vigente.

Se propone reactivar esta cooperacién, recuperando la comunicacidn con el Parque Natural de
“Altmihltal”, elaborando conjuntamente un plan a medio-largo centrado en oportunidades de
cooperacion en materia de gestidn, promocidn y comercializacidn turistica a nivel internacional.
En los aspectos de financiacidon que no puedan ser cubiertos con recursos propios sera necesario
recurrir a obtener financiacion adicional en el marco de programas europeos u otros
instrumentos al efecto.

Como instrumento de revitalizacion y consolidacion de este hermanamiento, se propone ademas
la creacion de una Asociacién de Amigos del Hermanamiento del Parque Natural de Sierra Maria-
Los Vélez con el del Parque Natural de Altmdhltal.

Por otra parte, los mas destacables “recursos—fortaleza” de Vélez Blanco, ofrecen interesantes
posibilidades de cooperacién con otros territorios en torno a proyectos tematicos relacionados,
por ejemplo, con el Castillo de Los Fajardo, el Marquesado de los Vélez, la promocién y
preservacion del cordero segurefio, la cultura nobiliaria, la musica medieval y renacentista, la
cultura del agua, el patrimonio pre-industrial, la proteccién medioambiental, la gastronomia
tradicional, las “Cuadrillas de Animas”, los carnavales ancestrales o los Parques Naturales. Las
actuaciones que se propone llevar a cabo en este dmbito pasan por la identificacidn de territorios
afines, el establecimiento de contactos a niveles tanto publico como privado (sectorial) y el
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conocimiento mutuo, el trabajo conjunto en torno a confluencias de intereses y sinergias y el
planteamiento y desarrollo de proyectos de cooperacidon conjuntos.

En el ambito sectorial, existe una clara autoconciencia de que el empresariado de Vélez Blanco
adolece de un caracter generalizado pasivo y poco dado a la cooperacidn y colaboracion, lo que
dificulta la estructuraciéon de la oferta turistica y el desarrollo asociativo. Sin embargo, también
existe la clara percepcion de la necesidad de vencer esta situaciéon como modo de garantizar la
sostenibilidad turistica del sector y del destino. Por ello se propone generar y apoyar
oportunidades de cooperacion intrasectorial horizontal y vertical, y también con otros sectores
productivos y de servicios relacionados con la actividad turistica:

e Jornadas de intercambio entre empresariado y profesionales de los diferentes
subsectores turisticos y otros sectores (comercio, servicios, agro-ganadero) para facilitar
el conocimiento mutuo y la aparicion de sinergias.

e En este sentido se orientan en especial a las acciones 27 y 28 dedicadas a la valorizacion
de los productos locales autdctonos y de la gastronomia y a la creacion de productos y
paquetes turisticos.

e la accidn 22, referida a la creacidn de “Red de acogida e informacidn turistica” serd un
buen foro para estimular el mantenimiento del contacto sectorial.

e la cooperacion sectorial y publico privada serd imprescindible para llevar a cabo
actuaciones previstas en las acciones 21 y 22, relativas a la consolidacion e impulso de
eventos, y al desarrollo del “Plan de imagen, comunicacion y promocion turistica”.

e las acciones de formacidn y capacitacion previstas en la accién 25 seran una buena
oportunidad de favorecer el intercambio y la comunicacidn sectorial.

Finalmente, el impulso y apoyo institucional al asociacionismo y a las acciones y proyectos
colectivos es una de las lineas transversales de trabajo que sera imprescindible abordar para
lograr una estructuracion de la oferta turistica que garantice un cauce permanente para la
cooperacion sectorial.

Para facilitar la necesaria cooperacién publico-privada, es necesario también generar una
estructuracion que la posibilite y garantice su continuidad y fluidez. Por ello, en la accion 31 se
propone la creacién de una Mesa de Turismo Sostenible donde estén representados todos los
agentes implicados en el proceso, tanto publicos como privados.
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ACCION 32 Adecuacion y desarrollo del marco normativo e institucional

AREA ESTRATEGICA 6: Gestidn institucional del Plan de Desarrollo Turistico Sostenible

Objetivo general principal: 6.1 | Objetivos generales secundarios:

Eje de actuacion principal: 6.1.1 / Eje/s de actuacion secundario/s

6.1.2

Entidad promotora: Ayuntamiento de Vélez | Plazo: corto Ejecucion: 7  afios,
Blanco permanente.

Otras entidades implicadas: Mesa de Turismo Sostenible de Vélez Blanco / Junta de Andalucia /
Diputacién Provincial de Almeria

Nivel de recursos requeridos Nivel de factibilidad:
Econdmicos:15000€- Recursos humanos | Alto
30000€/afio técnicos: 1-5

personas

Descripcion

El turismo es una actividad transversal, que incide y esta condicionada por una gran parte de las
politicas municipales. Requiere que desde el Ayuntamiento se desarrolle un politica y
planificacion de desarrollo municipal coherente con los objetivos y lineas estratégicas
establecidos. Para que la implementacién de este Plan de Desarrollo Turistico Sostenible sea
factible, las diferentes politicas municipales — medioambiental, gestion de recursos naturales,
desarrollo urbanistico, proteccion patrimonial, formacion y empleo, igualdad — deberan estar
alineadas con la estrategia.

Para garantizar este alineamiento y su continuidad a largo plazo, las miras deben estar puestas
mas alld de los cambios de consistorio y serd imprescindible establecer un pacto que logre la
unidad del equipo politico, asi como trabajar la dinamizacién social para llevar a cabo un
desarrollo turistico duradero a largo plazo.

También sera necesario establecer procesos de planificacidn participativa a largo plazo para la
gestidon sostenible, involucrando a todos los actores del destino Vélez Blanco (administracion
local, empresas, ciudadanos, profesionales, asociaciones) de manera que se sientan coautores
de las estrategias. Ademas, para la adecuada ejecucidon y materializacién de este Plan, sera
necesario contar con instrumentos de direccidn, coordinacién y gestion. Por ello se propone
crear una estructura de gestion del destino efectiva que lidere y dirija la estrategia turistica y
desarrolle/gestione/coordine las actuaciones propuestas en este Plan Estratégico, y que, ademas
facilite la cooperaciéon entre actores implicados y permita la coordinacidon administrativa.

Por ello se propone crear una Mesa de Turismo Sostenible como dérgano ordinario de
planificacion, coordinacidn y consenso, con representacion de todos los agentes implicados en
el desarrollo turistico de Vélez Blanco: representantes publicos y privados del ambito del turismo,
del desarrollo rural y de la cultura, de la conservacion y gestién del patrimonio, de actividades
econdmicas tradicionales, de sectores relacionados indirectamente con las actividades turisticas
y del movimiento asociativo. Sera el drgano impulsor del Plan Estratégico de Turismo Sostenible,
encargado de impulsarlo y velar por su seguimiento. Se encargard de definir los Programas de
Accién Anuales, en el que se seleccionaran y planificardn las acciones propuestas en el Plan
Estratégico a emprender o continuar durante cada anualidad. Llevara a cabo una labor de
seguimiento.

La Mesa de Turismo se estructurara en una Junta Directiva, que sera el nucleo operativo y de
toma ordinaria de decisiones y se reunira de forma periddica, y de una Asamblea General, en la
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gue participaran todos los agentes locales implicados y se reunira al menos dos veces al afio, con
el fin de recibir informacidn sobre la ejecucion de los Programas de Accién Anuales, realizar una
evaluacidén de su avance y resultado, y resolver cuestiones que exijan la participacion completa
de la Mesa.

El Ayuntamiento de Vélez Blanco se ocupard de convocar y dinamizar esta Mesa de Turismo y
con personal — interno o externo — debidamente cualificado se hard cargo de su Secretaria
Técnica, encargada de ejecutar las acciones previstas y coordinar los equipos de trabajo en
aquellas actuaciones que los requieran. La Secretaria Técnica sera la encargada de llevar a cabo
una labor de captacidn de fuentes de financiacién adicionales - acceso a programas vy
subvenciones: seguimiento, preparacion de proyectos y solicitudes, gestion de las concedidas —
y establecer métodos de mejora de financiacién de las acciones.

Otro instrumento clave de gestion, del que también se ocupara la Secretaria Técnica, serd la
aplicacion de un método de monitorizacion y evaluacién de las acciones ejecutadas y del impacto
del desarrollo del turismo en los dmbitos econdmicos, ambientales y socio-culturales del
municipio.

Por otra parte, es de esperar que la implementacion de este Plan Estratégico implique la
necesidad de una adecuacién normativa y de procedimientos administrativos a nivel municipal
en multiples aspectos, y en especial, en los relativos a:

e lLaordenacidn de actividades econdmicas de fuerte impacto medioambiental.

e Laordenacion del trafico en el nucleo urbano.

e la adecuacién de la normativa urbanistica y fiscal con el fin de facilitar la rehabilitacion
y recuperacién de viviendas desocupadas y de edificios historicos.

e la incorporacién de medidas de sostenibilidad a las normativas nuevas y a las ya
existentes.

e la agilizacidn y simplificacion administrativa.

e El establecimiento de convenios de uso publico o acuerdos de custodia de territorio con
los propietarios privados del municipio, en aquellos casos en que puedan verse afectados
por iniciativas turisticas.
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